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El comercio minorista en el centro de
Madrid

ADELAIDA CHECA SANCHEZ *
GLORIA LORA-Tamayo D'OCON **

1. INTRODUCCION

Las transformaciones experimentadas en el municipio durante los Ul-
timos anos han afectado profundamente al Centro de Madrid. La expan-
sion de la ciudad y la descentralizacion de los servicios, con la creacion
de focos de actividad en los distritos periféricos y en el area metropolitana,
han debilitado el poder de atraccion del centro tradicional.

El deterioro del caserio en muchas zonas del area, sobre todo en las
que quedan fuera de los ejes representativos y las vias de conexiéon con
otros centros funcionales; los problemas de accesibilidad en vehiculo ro-
dado; la disminucion de la poblacion, y el envejecimiento de la misma,
contribuyen a esta pérdida de protagonismo.

A pesar de ello, el «centro» como area comercial sigue teniendo vi-
gencia, y su estudio es de interés singular.

Este articulo es una aproximacién al analisis del comercio minorista
del Centro de Madrid, su estructura sectorial y espacial y las transfor-
maciones recientes.

El espacio de estudio es el casco histérico, comprendido dentro de
los limites del actual distrito Centro: por el norte los Bulevares (calles de
Alberto Aguilera, Carranza, Sagasta y Génova); al sur las rondas (de Se-
govia, Toledo, Valencia y Atocha); al este los paseos del Prado y de
Recoletos, y al oeste la calle Segovia, el rio Manzanares, la Cuesta de
San Vicente y la calle de la Princesa.

* Profa. Titular Univ. Dep. Andlisis Geografico Regional y Geografia Fisica. U.C.M.
** Colaboradora Honorifica. Dep. Analisis Geografico Regional y Geografia Fisica. U.C.M.
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Fig. 1. Distrito Centro: Situacion y Division Administrativa.
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El territorio ocupa 519 Has, una superficie inferior al 1 % del total mu-
nicipal. Comprende los barrios de:

« 1.1 Palacio, con 148,05 Has y 23.622 habitantes.

* 1.2 Embajadores, con 103 Has y 45.079 habitantes.
+ 1.3 Cortes, con 59,20 Has y 11.271 habitantes.

* 1.4 Justicia, con 61,20 Has y 16.625 habitantes.

+ 1.5 Universidad, con 103,35 Has y 32.151 habitantes.
+ 1.6 Sol, con 44,30 Has y 7.377 habitantes.

Se han revisado las fuentes disponibles para el estudio de los esta-
blecimientos minoristas de Madrid. De entre ellas destacamos las Licen-
cias Fiscales de la Camara Oficial de Comercio e Industria de Madrid, el
Censo de Locales del Instituto Nacional de Estadistica, el Padron de Ra-
dicacion de Empresas del Ayuntamiento de Madrid y el Censo de Esta-
blecimientos Comerciales Minoristas de la Comunidad Autéonoma de Ma-
drid.

Esta ultima fuente, elaborada en 1986, demostrd ser ta mas fiable y
completa, a pesar del problema de la duplicidad de muchos estableci-
mientos. Sin embargo, la deficiente actualizacion de la base de datos
creada por este organismo, invalida en el momento actual su usc, como
hemos podido comprobar sobre el terreno.

En consecuencia, la fuente utilizada para el presente estudio es el
trabajo de campo realizado personalmente durante los meses de enero a
marzo de 1992.

Mediante él se puede analizar la estructura sectorial y espacial del
comercio minorista en el area. Queda fuera de nuestra intencion y del
objetivo de este trabajo abordar aspectos como las caracteristicas de los
establecimientos —superficie construida, superficie de venta, sistema de
venta, nimero de cajas registradoras, existencia de scanner, etc...— y el
nivel de empleo.

2. LA FUNCION COMERCIAL DEL CENTRO DE MADRID

Ya en 1830 se puede considerar Madrid como un auténtico centro
comercial, con las caracteristicas propias de la época. El plano de la Villa
en esa fecha coincide practicamente con los limites del distrito Centro, si
exceptuamos el amplio recinto de! Retiro.

Segun la Matricula de Comercio realizada en marzo de 1830, el nimero
de establecimientos comerciales de Madrid era de 3.092, de los que el
31,5 % eran de alimentacion; el 22,3 % eran del sector textil; el 17,6 % de
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uso y regalo; el 12,9 % de hogar; el 3,0 % de productos quimicos; el
8,3 % otros establecimientos, y el 4,3 % sin especificar.

El nimero de comercios por 1.000 habitantes era de 17 en esa fecha,
indice muy elevado si lo comparamos con el de 1986 que se cifra en 14,7
para el conjunto de la ciudad actual. Hay que tener en cuenta las carac-
teristicas de los comercios de una y otra época: en 1830, aunque el co-
mercio ambulante habia decaido ya en beneficio del fijo, la mayoria de
los establecimientos tenian una reducida superficie, ocupando parte de
un portal y con més caracter de puesto o banca que de local.

A pesar de que el tipo de comercio predominante respondia a una
economia de subsistencia o de necesidades, el hecho de ser Madrid Corte
y Capital de Espana, contribuyd considerablemente al desarrollo de Ia
actividad comercial, al tiempo que se fue incrementando la gama de es-
tablecimientos propios de una economia de apetencia, o lo que podriamos
denominar comercio de lujo: de blondas, encajes, joyerias, loza, etc.

La afluencia de visitantes a la capital fue, sin duda, un factor impulsor
de la actividad comercial.

Sobre las caracteristicas de este comercio existen muchas noticias en
fa literatura del siglo pasado. Recordemos las jugosas descripciones de
los articulos periodisticos de Mesonero Romanos y de las novelas, algo
posteriores, de Pérez Galdos.

La distribucion espacial del comercio no era homogénea en toda la
superficie del Madrid de entonces.

Las mayores densidades comerciales se daban en el centro de la ciu-
dad, en el entorno de la Puerta del Sol, al sur de la linea marcada por
las calles del Arenal y de Alcaia, y hasta aproximadamente las calles de
Colegiata y la Magdalena. En esta zona los barrios mas comerciales eran:
La Cruz, Santa Cruz, La Panaderia, San Ginés, San Justo, y secundaria-
mente Santo Tomas y La Trinidad. De todos ellos, el de mayor actividad,
con mucho, era el barrio de La Cruz, delimitado por las calles de Carretas,
Huertas, Principe y Carrera de San Jerénimo. El resto de los barrios co-
merciales se localizaban, sobre todo, al oeste del barrio de La Cruz, en
el entorno de las calles Arenal, Mayor y Platerias, y en las proximidades
de la Plaza Mayor.

Otro nucleo comercial, mas pequefo, se localizaba en Lavapiés, en el
barrio del Ave Maria, zona muy popular. Por ultimo, al norte, los barrios
de San iidefonso y San Basilio constituian otro pequefo nucleo de acti-
vidad comercial, localizado en torno a las Correderas Alta y Baja de San
Pablo, hasta la calle Fuencarral al este.
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Con el crecimiento de la ciudad a io largo del pasado siglo y en el
actual, la localizacién central del casco historico de Madrid, su accesi-
bilidad y buena comunicacién siguieron favoreciendo su desarrollo como
centro comercial del conjunto de la ciudad.

Las transformaciones experimentadas en la sociedad y en las estruc-
turas comerciales tuvieron su primera plasmacion precisamente en este
area: los Grandes Almacenes y los Almacenes Populares se localizan aqui
en las primeras décadas del presente siglo, reforzando el poder de atrac-
cion comercial del centro.

Es en la época actual cuando la falta de espacio y el precio del suelo
dificultan el establecimiento de otras nuevas formas comerciales en auge,
todas ellas de gran superficie.

Los cambios en los estilos de vida operados en la sociedad espanola
en las Gltimas décadas, van de la mano de muchas de las transformacio-
nes experimentadas en la estructura comercial de Madrid, que afectan al
Centro de manera directa. El aumento de la renta per capita, la incor-
poracién de la mujer al trabajo, la eleccidon de areas distantes del centro
como lugar de residencia y la extension del automovil, son algunos de
los factores que se citan habitualmente como impulsores de nuevas for-
mas comerciales —Hipermercados y Centros Comerciales, fundamental-
mente—, en oposicion a los tipos tradicionales de comercio minorista del
Centro.

Las transformaciones en los habitos de compra de la poblacién son
consecuencia de los cambios sociales. Al mismo tiempo, estan influidos
por las nuevas formas comerciales y por los avances de la técnica, entre
ellos la difusion del congelador. Ha disminuido la frecuencia de compra,
y ésta se ha convertido en una actividad familiar y de ocio, enmarcada
en amplios espacios de moderna estructura y con areas de esparcimiento
localizados en las proximidades de las areas residenciales o de las gran-
des vias de salida de la ciudad, con facil acceso.

Con todo, el Centro sigue teniendo una importante actividad comercial.
En 1986, fecha del Censo de Establecimientos Comerciales Minoristas
realizado por la C.A.M., ya mencionado, el distrito reunia 5.615 estable-
cimientos comerciales activos, que suponian el 12 % de los del conjunto
de Madrid. El indice de comercios por 1.000 habitantes era de 34,0 el
mas elevado de todos los distritos de la ciudad, muy por encima de la
media y del segundo distrito comercial de Madrid (Salamanca) que con-
taba con 21,4 comercios por mil habitantes en la fecha.

También la densidad de comercios por hectarea era la mas elevada
en el distrito Centro, 10,8. La densidad del conjunto de Madrid era de
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0,8, y el distrito de Salamanca tenia 7,3. En metros cuadrados de super-
ficie de venta por mil habitantes también ocupaba Centro el primer lugar
con 1.557, aunque esta vez seguido a muy corta distancia de Salamanca,
con 1.333 metros cuadrados por mil habitantes. Este ultimo distrito es el
gue cuenta con una superficie media de venta mayor de todo Madrid.

En numero de empleados por establecimiento, ocupaba Centro, junto
con Salamanca, el primer lugar con 2,82. Por uitimo, el distrito Centro
destacaba, aunque seguido a corta distancia por el de Salamanca, en
cuanto a la proporcién de comercio ocasional, con el 58,2 % del total de
sus establecimientos.

En 1992 el nimero de establecimientos comerciales del distrito —se-
gun trabajo de campo— era de 5.662. No contamos con datos fiables
para el conjunto de Madrid en esa fecha, sin embargo, del proyecto de
investigacion realizado personaimente para la C.A.M. sobre el comecio
minorista en la «almendra» de Madrid, se deduce que el distrito cuenta
hoy en dia con el 26,1 % del total de comercios de la «almendra», cons-
tituyendo en la actualidad el nicleo comercial mas importante.

3. ESTRUCTURA SECTORIAL DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

El caracter de centro comercial con amplio radio de influencia del dis-
trito Centro viene dado por el importante volumen y proporcion de los
comercios de uso ocasional en relacion con los de uso habitual. En este
sentido, resulta interesante la comparacién de la estructura por sectores
de la actividad comercial entre la zona de estudio, la «almendra» y el
conjunto de Madrid.

El cuadro 1 refleja las diferencias sectoriales de los tres ambitos. Los
datos correspondientes al distrito Centro son el resultado del trabajo de
campo realizado en 1992. Los del resto de los distritos de la «almendra»
corresponden a la misma fecha y se basan en los listados actualizados
del Censo de establecimientos comerciales minoristas, facilitados por la
CAM, corregidos parcial o totalmente mediante trabajo de campo. Los
datos de Madrid son los elaborados por la CAM a partir del Censo de
1986.

El sector Alimentacién, el mas representado en los tres ambitos es-
paciales, tiene sin embargo, en el distrito Centro una menor importancia,
suponiendo Unicamente el 27,3 % del total de establecimientos comercia-
les, frente al 42,1 % de Madrid y el 32,9 % de la «almendra».

En relacion con la estructura sectorial de los otros ambitos espaciales,
destaca Centro con un gran peso en el sector «Otros comercios», que
suponen casi una cuarta parte del total de establecimientos del distrito.
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CUADRO 1. ESTRUCTURA SECTORIAL DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

ESPACIO CENTRO ALMENDRA MADRID
ANO: 1992 1992 1986
ACTIVIDAD % % %

100 e 27,3 32,9 421
200 22,3 20,1 16,6
B00 6,0 7,3 8,6
00 L 18,6 16,9 14,3
500 o 1,4 3,1 2.4
B00 0,2 0,3 0,2
T00 23,2 17,8 13,7
BOO o 1,0 1,6 2.1
TOTAL oot 100,0 100,0 100,0

Fuentes: Trabajo de campo; listados actualizados del Censo de Establecimientos
Comerciales Minoristas de la CAM, y Censo de Establecimientos Co-
merciales Minoristas de la CAM. Datos Estadisticos. Elaboracién propia.

Claves de actividades:

100 = Productos alimenticios, bebidas y tabaco.

200 = Textiles, confeccion, calzados y articulos de cuero.

300 = Productos farmacéuticos, perfumeria y drogueria.

400 = Articulos para el equipamiento del hogar.

500 = Vehiculos automoviles, motocicletas, bicicletas y sus accesorios.
600 = Carburantes y lubricantes.

700 = Otro comercio al por menor.

800 = Comercio mixto al por menor por secciones.

En segundo lugar, y también con proporciones mas elevadas que en
Madrid y la «almendra», destacan el sector «Textil», con mas de una quinta
parte del total de establecimientos, y el sector de «Equipamiento del ho-
gar», también con un importante peso en la estructura.

Una menor representacion que en los otros ambitos tienen los sectores
«Farmacia-Drogueria-Perfumeria», «Vehiculos automéviles y sus acceso-
rios» y el «Comercio mixto al por menor», aunque dentro de este Gltimo
sector se cuentan tres Grandes Almacenes de gran superficie y tres Al-
macenes Populares.

La importancia comercial del distrito Centro queda resaltada al analizar
el peso de sus establecimientos comerciales con relacién a la «almendra».

Contando unicamente con el 12,4 % de la superficie de la «almendra»
y el 13,5 % de su poblacion, posee el 26,13 % del total de comercios.
Dentro de ello, destaca con el 34 % del total de comercios del grupo 700,
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Centro (1992)
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14 02

Almendra (1992)
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Madrid (1986)
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4.3  var. 500 Var. 800 137
2.4 0.2

Fig. 2. Estructura sectorial de la actividad comercial en el distrito Centro, la Al-
mendra y el conjunto de Madrid.
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el 29 % del grupo 200 y el 28,8 % del 400. Ello pone de manifiesto la
especializacion del distrito Centro en los sectores Otros comercios, Textil
y Hogar. Ademas de estos sectores, reune la mayor proporcion de co-
mercios de la «almendra» en los sectores Alimentacion y Farmacia-Per-
fumeria-Drogueria.

Centro cuenta con 44,34 comercios por mil habitantes y 10,91 co-
mercios por hectarea, situandose a la cabeza de los distritos que com-
ponen la «almendra» en los dos indices. El conjunto de ésta tiene 22,95
comercios por mil habitantes y 5,20 comercios por hectarea.

La importante diferencia entre poblacién, superficie y numero de co-
mercios demuestra que Centro es un distrito exportador para el resto de
Madrid y foco de atraccion de foraneos.

En el cuadro 2 se observa la estructura comercial del distrito a nivel
subsectorial.

CUADRO 2. DISTRITO CENTRO
ESTRUCTURA COMERCIAL POR SUBSECTORES DE ACTIVIDAD

SECTORES Y SUBSECTORES
DE ACTIVIDAD N.° DE % COMERCIOS | % COMERCIOS DE
COMERCIOS DEL DISTRITO LA «ALMENDRA»
100 1.548 27,3 21,68
110 298 5,3 21,33
120 136 2,4 19,83
130 275 4.8 20,00
140 122 2,1 20,71
150 172 3,0 19,37
160 64 1.1 26,02
170 88 1,6 26,27
180 199 3,5 22,26
190 194 3,4 26,47
200 1.265 22,3 29,04
210 99 1,8 31,23
220 561 9,9 26,26
230 131 2,3 39,58
240 79 1,4 18,00
250 387 6,8 34,86
280 8 0.1 34,78
300 338 6,0 21,32
310 148 2, 20,64
320 190 3,4 21,89
400 1.053 18,6 28,77
410 443 7,8 31,44
420 231 4.1 28,21
430 227 4.0 29,37
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(Continuacion)

DISTRITO CENTRO
ESTRUCTURA COMERCIAL POR SUBSECTORES DE ACTIVIDAD

SECTORES Y SUBSECTORES
DE ACTIVIDAD N.° DE % COMERCIOS % COMERCIOS DE
COMERCIOS DEL DISTRITO LA «ALMENDRA»
490 152 2,7 23,42
500 79 1,4 11,83
600 11 0,2 19,30
700 1.313 23,2 33,96
710 15 0.3 26,79
720 44 0.8 30,34
730 139 24 26,99
740 327 58 26,10
750 255 4.5 43,00
760 72 1,3 24,91
770 69 1,2 21,77
780 83 1,5 47.43
790 309 54 59,08
800 55 1,0 16,00
810 29 0,5 18,01
820 0 0,0 0,00
830 0 0,0 0,00
840 0 0.0 0,00
850 3 0.1 44 44
860 3 0,1 25,00
870 8 0.1 15,09
880 0 0.0 0,00
890 12 0,2 41,38
TOTAL 5.662 100,0 26,13

Destacan, por este orden, los sectores de Confeccién, Mobiliario, Cal-
zado y peleteria, Librerias y papelerias, Otros productos no especificados
dentro del grupo 700, Fruterias-Verdulerias y Joyerias-Relojerias.

En relacidon con la «almendra» y a nivel subsectorial, también destacan,
por este orden, los subsectores Otros pruductos no especificados antes
dentro del grupo 700, Bazares, Grandes Almacenes, Joyerias-Relojerias,
Locales abiertos 24 horas, Camiserias-Lencerias, Calzado-Peleteria, Pro-
ductos textiles y de cuero sin predominio, Mobiliario, Textiles para el hogar
y Muebles y equipos de Oficina. Todos ellos suponen mas del 30 % de
los establecimientos de la «almendra» de cada subsector.
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4. COMERCIO MINORISTA POR BARRIOS

La distribucién espacial del comercio minorista en el distrito Centro no
es homogénea. Destaca, en cuanto a numero de comercios, el barrio de
Embajadores con 1.588 establecimientos minoristas, que suponen el 28,0 %
del total de comercios del distrito. Frente a ello, el barrio de Cortes cuenta
soOlo con 488 tiendas, el 8,6 % de las del distrito. Con valores intermedios
estan los barrios de Sol, Universidad y Justicia con 950, 945 y 934 co-
mercios respectivamente y proporciones de 16,8, 16,7 y 16,5 %. Algo in-
ferior es el nimero de establecimientos del barrio de Palacio: 757, gue
suponen el 13,4 % de los del distrito.

Los datos aqui expresados no reflejan el nivel de concentracién co-
mercial real de los barrios, como consecuencia de la diferencia superficial
de los mismos: Sol, el barrio de menor tamano, tiene 21,4 comercios por
hectarea. Embajadores, 15,4 comercios por hectarea y Justicia, 15,3. Los
barrios con menor densidad comercial son Palacio (5,1), Cortes (8,2) y
Universidad (9,2).

El area de concentracién comercial mayor de! distrito es, como en el
siglo pasado, el centro del mismo: el entorno de la Puerta del Sol. Como
areas de concentracién secundaria, peroc muy importantes, destacan los
barrios de Embajadores y Justicia.

El caracter de centro comercial viene dado efectivamente por el barrio
de Sol, que destaca con 144,5 comercios por mil habitantes, valor muy
por encima del resto de los barrios que componen el distrito. Justicia, el
segundo barrio, tiene menos de la mitad (60,7 comercios por mil habi-
tantes). Le siguen Cortes, con 46,7 comercios, Embajadores con 36,6,
Falacio con 33,7 y Universidad con 32,0 comercios por mil habitantes

El cuadro 3 refleja las diferencias en la estructura comercial de los
barrios que integran el distrito Centro.

Sol ocupa una posicion central dentro del distrito. Es el barrio de menor
superficie, poblacion y densidad de habitantes. Sin embargo, es el se-
gundo en numero de comercios, s6lo superado por Embajadores. En con-
secuencia, tiene un caracter eminentemente exportador, es decir, la mayor
parte de los compradores proceden de fuera, ya sea de otro barrio, otro
distrito de Madrid, de provincias o del extranjero.

En éf conviven formas modernas de comercio con establecimientos
tradicionales; el precio del suelo es muy elevado y existe en la mayor
parte de su perimetro una intensa renovacién comercial.

Dentro del barrio destaca un potente «centro comercial», con las ca-
racteristicas de los centros de las grandes ciudades. Se extiende desde
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Fig. 3. Volumen de establecimientos e indice de comercios por 1.000 habitantes.
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la Puerta del Sol hasta la Plaza de Callac y estd constituido por dos
Grandes Almacenes: «El Corte Inglés» y «Galerias Preciados», localizados
en las calles Preciados y Carmen, respectivamente, el primero de ellos
con un importante supermercado. Esta dotacién se complementa con un
gran ndamero de comercios especializados. Se facilita la accesibilidad a
estos establecimientos comerciales mediante calles peatonales.

Ademas de este «centro comercial», son caracteristicos del barrio de
Sol las galerias y los pasajes comerciales, de antigua tradicion, que in-
tegran comercios especializados.

También son tipicos del barrio los edificios residenciales ocupados
parcialmente por comercios, que a veces conviven con oficinas u otras
actividades economicas. Asi, el edificio Mayor 4, que cuenta con un buen
namero de locales comerciales en las primeras plantas, destinados en su
mayoria a librerias, papelerias y material didactico.

La falta de suelo libre en el barrio hace que no se hayan podido instalar
modernos Centros Comerciales; sin embargo antiguos edificios residen-
ciales han sido reconvertidos, como los casos de Arenal 8 y el Centro
Comercial Decomisos, este Ultimo de mayor antigliedad. Las calles es-
pecializadas son frecuentes, aunque algunas han decaido considerable-
mente.

En su estructura comercial Sol destaca por su fuerte especializacién
en los sectores Textil y Otros comercios. A nivel subsectorial, la Confec-
cion, Calzado, Peleterias, Joyerias-Relojerias, Otros especializados, Pa-
pelerias-Librerias, y Aparatos eléctricos y electrénicos, son las actividades
mas representadas.

Embajadores es, en relacién con los barrios del distrito, el tercero en
superficie y primero en poblacién, densidad de habitantes y namero de
establecimientos comerciales. El territorio esta constituido por los deno-
minados «Barrios bajos» de Madrid, y continGa siendo un area eminen-
temente residencial y popular.

Tiene unas caracteristicas propias y unicas. En &l se encuentra el Ras-
tro, con un tipo de comercio de compra-venta de toda clase de articulos
y antiguedades, con predominio del sector mobiliario y en establecimien-
tos, en un buen nimero de casos, de reducida superficie. Son frecuentes
las calles especializadas en estos sectores de actividad, como también lo
son las agrupaciones de anticuarios, almonedas y tiendas de muebles en
galerias comerciales, de gran tradicion y actividad en la zona.

Junto a este comercio tradicional y siguiendo la linea de especializa-
cion del Rastro en anticuarios, el antiguo Mercado Central de Pescados
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Fig. 4. Estructura sectorial de la actividad comercial en los barrios del distrito
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CUADRO 3. DISTRITO CENTRO. ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES
POR BARRIOS Y SECTORES DE ACTIVIDAD

1. CENTRO 1.1 PALACIO 1.2 EMBAJADORES
A 8 c 0 A 8 c D A 8 c D
100 1548 | 1212 | 2734 | 100 || 325 | 1449 | az93 | 2098 | 473 | 1001 | 2079 | 3056
110 298 | 233 | s26 | 100 || 82 | 368 | 083 | 2752 | 111 | 256 | 609 | a72s
120 136 | 106 | 240 | 100 || 0 | 134 | 396 | 2206 | 42 | 097 | 264 | 3088
130 275 | 215 | 488 | 100 || 65 | 290 | 850 | 2364 | 88 | 203 | s54 | 3200
140 122 | 096 | 215 | 100 || 34 | 152 | 449 | 2787 | 41 | oss | 258 | 3361
150 172 | 135 | 304 | 100 | 32 [ 142 | 423 | 1860 [ 43 | 088 | 271 | 2500
160 64 | os0 [ 113 | 100 J| 11 | 049 [ 145 | 1799 | 18 | 042 | 193 | 2843
170 88 .69 1.58 100 9 0.40 1.19 10.23 18 0.42 113 20.45
180 199 | 156 | 351 | 100 [} a3 | 147 | 436 | 1658 | 56 | 120 | as3 | 2814
190 19 | 152 j 243 | 100 f 29 ) 129 | 383 | 1495 | 56 | 120 | 353 | 2887
200 1265 | 990 | 2234 | 100 || 108 | 472 | 1400 { 838 | 275 | 635 | 1702 | 2174
210 9 | 078 | 175 | 100 || 9 J 040 | 119 | e0s | 33 { o7ve | 208 | 3333
220 561 | 439 | 991 | 100 [| 35 | 156 | 462 | e24 | 127 | 293 | so00 | 2264
230 131 1.03 2.3t 100 13 0.58 172 9.92 22 0.51 1.39 18.79
240 79 | 062 | 140 | 100 |j 12| 083 § 150 | 1519 | 16 | 037 | 101 | 2028
250 387 | 303 | 683 | 100 |[J a7 | 165 | 480 | es6 | 76 | 175 | 479 | 1964
280 8 | ooej o014 | 00|l 0| coo| o000 | o000 1 | oo2 | oce | 1250
300 338 | 285 | 597 | 100 || s0 | 223 | eer | 1479 [ 87 | 201 | s48 | 2574
310 148 | 196 | 261 f 100 || 0| 085 | 251 | 1284 | 33 | 076 | 208 | 2220
320 190 1.49 3.38 100 ‘7 1.38 4.10 16.32 54 1.25 3.40 28,42
400 1053 | 824 | 1859 | 100 [f 99 | 441 | 1308 | 940 | a1y | g4 | 2588 | 2003
410 4a3 | 347 | 782 [ 100 || 22 | 143 | 423 | 722 [ 225 | 508 | 1ai7 | s0re
420 231 | 181 | ao8 | 100 |} 22 | 088 | 201 a52 | 53 | 122 | 334 | 22904
430 227 | 178 | 401 100 || 31 | 138 | 410 | 1366 | 54 | 125 | 340 | 2379
490 152 | 1o} 268 | 100 || 14 oe2 | 18 | 21 | 78 | 182 ] 487 | 5197
500 79 [ o062 [ 140 [ 100 || 9 | 040 | 119 | 1139 | 28 [ 065 | 176 | 3544
800 11 | 009 | o019 | 100 || 2 | oos | o026 | 818 [ a | o007 | ove | e
700 1313 | 1028 [ 2319 | 100 [ 156 | 695 | 2081 | 1188 | 302 | 97 | 1902 | 2300
710 15 [ o012 | o2 {100 (| a {013 040 [ 2000 [ 4 { 008 { 025 [ 2667
720 44 0.34 0.78 100 8 0.38 1.06 18.18 8 0.18 0.50 18.18
730 130 | 100 | 245 | 100 |[ 16 | os0 | 238 | 1205 | 17 | 088 | 107 | 1223
740 327 | 288 | 577 | 100 || 48 | 294 | 634 | 1488 | 495 | 113 | 300 | 1498
750 255 | 200 | 450 | 100 [f 12 ] os3 | 188 | a7y } 63 | 145 | 397 | 247
760 72 | 086 [ 127 [ 100 || 10 [ 045 | 132 | 138e | 28 [ oss [ 176 | 3s.e0
770 69 0.54 1.22 100 16 [N Q] 2.1 23.19 16 0.37 1.01 23.19
780 83 | oss | 147 [ 100 || 3 J o013 | o40 [ 36r | 25 | os8 | 157 | 3042
790 309 | 242 | 546 | 100 §| 38 | 169 { s02 | 006 | 92 | 212 | s79 | 2977
800 55 | 044 [ 089 | 100 ! 10| 045 | 132 | 1786 | & | o021 [ os7 | 1607
810 29 1 023 ] o5t [ 100}l 6 | 027 ] o7 | 2069 | 4 | 009 | 025 | 1397
820 o | coo | 000 j 100 ] o | 0o | o000 | 000 o | 000} o000 0.00
830 o | ooo! coo | 100ff o | o000 | 0oo | 000 o | ooo | ooo 0.00
840 o Jooo] ooo | 100l o ooo] o000 | ooo o | ooo | ooo 0.00
850 3 | 003 | oo | 100 |f o | 000 | o000 | 000 o | o000 | o000 0.00
860 3 | oo2| oos | wo fl + | ooa [ o013 | a3 | 1 | 002 | oos | 3333
870 8 | 006 | o1a [100f 1+ | 0oa| 0w | 1250 | 3 | 007 | o019 | 3780
880 o | 000 | oco | 100 |fj o ] 000 | ooo | 000 o | ooo | o000 0.00
890 12 [ oos | o021 | 100 ff 2 [ o0oe | o026 | 1667 | 1 | 002 | o0s .33
TOTAL || 5662 | 4434 | 100 | too || 757 | 3374 | 100 | 1337 | 1588 | 3684 [ 100 | 28.04
000 1 | 015 1o || 3 | o3 19 | 7 | one 36.84

A: Numero de comercios. B:

Numero de comercios por 1.000 habitantes. C: % de
comercios de cada actividad correspondiente a cada barrio o distrito. D: % de
comercios de cada actividad en cada barrio con relacién al distrito.
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El comercio minorista en el centro de Madrid

1. CENTRO 1.3 CORTES 1.4 JUSTICIA
A B c [>] A 8 c D A 8 c D
100 1548 | 1212 | 27.34 | 100 83 7.95 17.01 53 |260| 1691 | 2784 | 1680
110 208 | 233 | 526 | 100 3 0.57 1.23 201 | 41| 267 439 13.76
120 138 | 106 { 240 | 100 4 0.38 0.82 294 | 26| 189 278 19.12
130 275 | 215 | 486 | 100 & 0.57 1.23 218 s8] ar 821 21.09
140 122 | 096 | 215 | 100 2 0.19 0.41 184 22| 143 2,36 18.03
150 172 | 135 | 304 | 100 15 1.44 3.07 872 | 30| 185 3.21 17.44
160 64 050 { 113 | 100 9 0.86 1.84 1406 | 9 | o059 0.98 14.06
170 88 | oes | 155 | 100 " 1.08 2.25 1250 | 10| oses 1.07 11.38
180 199 | 156 | a5 100 14 1.34 2.87 704 | 30| 185 321 15.08
190 194 | 152 | 343 | 100 16 1.53 328 825 | 34| 22 364 17.53
200 1265 | 9.90 | 2234 | 100 17 | 1121 | 2398 925 |223| 1450 | 2388 | 1783
210 99 | ore | 175 | 100 1 105 225 11 | 9| ose 0.96 9.09
220 561 | 4239 | 991 100 48 4.60 9.84 856 |15} 7.4s 1231 | 2050
230 131 | 103 | 231 100 26 1.92 4.10 1527 | 19 124 203 14.50
240 79 | o682 | 140 | 100 2 0.19 0.41 253 | 11| o2 118 13.92
250 387 | 303 | e83 | 100 3% 3.45 7.38 9.30 | 67| 438 747 17.31
280 8 008 | 014 | 100 [ 0.00 0.00 0.00 2| o3 0.21 25.00
300 338 | 265 | 597 | 100 34 3.26 6.97 1006 | 60| 390 6.42 17.75
310 148 | 116 | 261 100 17 1.63 3.48 1148 | 29| 189 3.10 19.95
320 190 | 149 | 336 | 100 17 1.63 3.48 895 | 31| 202 3.32 16.32
400 1053 | 824 | 1859 | 100 92 8.81 18.85 874 | 176} 1144 | 1884 | 1671
410 443 | 347 | 782 | 100 46 441 9.43 1037 | 74| 48t 7.92 16.70
420 231 1.81 408 | 100 14 1.34 2.87 606 | %8| ar 6.21 26.11
430 227 | 178 | 401 100 23 2.20 471 1013 | 26| 189 2.78 11.45
490 152 | 119 | 268 | 100 9 0.86 1.84 sg2 | 18) 117 1.83 11.84
500 79 | o2 | 140 | 100 3 0.29 0.61 380 } 18| 104 .71 20.25
600 11 008 | o149 | 100 2 0.19 0.4 1818 | 2 | oa3 0.21 18.18
700 1213 | 1028 | 2318 | 100 152 | 1486 | 3115 | 1158 [192] 1248 | 2056 | 1462
710 16 | 012 | o26 | 100 3 0.29 0.61 2000 | 2 | o013 0.21 13.33
720 44 | 034 | o078 | 100 1 0.10 0.20 221 | 18] 117 1.93 40.91
730 139 | 109 | 245 | 100 20 1.92 4.10 1439 (27} 176 289 19.42
740 az7 | 286 | 577 | 100 53 5.08 1088 | 1621 | a8 | a12 5.14 14.68
750 265 | 200 | 450 | 100 28 268 574 1088 | 31| 202 332 12.16
760 72 0.56 127 | 100 1 0.10 0.20 1.39 9 | o0sg 0.96 12.50
770 69 | 054 122 | 100 9 0.86 1.84 1304 | 16| 104 1.71 23.19
780 83 | 065 | 147 | 100 2 0.19 0.41 2.41 8 | os2 0.86 9.64
790 309 | 242 | 546 | 100 s 3.35 7.17 1133 | 33| 215 3.53 10.68
800 55 044 | o089 | 100 5 0.48 1.02 8.93 5 | o33 0.54 8.93
810 29 | 023 | o051 100 3 0.29 0.61 1034 | 1 0.07 o.t1 3.45
820 [ 000 | ooo | 100 [ 0.00 0.00 0.00 o | ooo 0.00 0.00
830 0 000 | 000 | 100 [ 0.00 0.00 0.00 o { 000 0.00 0.00
840 0 000 | o000 | 100 0 0.00 0.00 0.00 o | ooo 0.00 0.00
850 3 003 | 007 | 100 0 0.00 0.00 0.00 o | ooo 0.00 0.00
860 3 002 | 005 | 100 [ 0.00 0.00 0.00 o | o000 0.00 0.00
870 8 006 | 014 | 100 1 0.10 0.20 1260 | 2 | o013 0.21 25.00
880 [ 000 | 000 | 100 0 0.00 0.00 0.00 o | o000 0.00 0.00
890 12 009 | o021 100 1 0.10 0.20 8.33 2| o013 0.21 16.67
TOTAL || 5662 | 4434 | 100 100 488 | 46.74 100 862 |934| 6073 100 16.49
000 18 0.15 100 1 0.10 5.26 3| o020 15.79

A: Numero de comercios. B: NUmero de comercios por 1.000 habitantes. C: % de
comercios de cada actividad correspondiente a cada barrio o distrito. D: %
comercios de cada actividad en cada barrio con relacion al distrito.
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1. CENTRO 1.5 UNIVERSIDAD 1.6 SOL
A ] c D A B [ 0 A B c D
100 1548 | 1212 ] 2734 | 100 |} 307 | 1039 | 3245 | 13 | 100 | 152 1053 | 648
10 208 | 233 | 526 | w0 || 52 | 178 55 | 1745 | 6 091 0.63 201
120 138 | 106 | 240 | 100 f1 27 § o081 285 | 1985 | 7 1.08 074 515
130 275 | 215 ) 486 | 100 § 49 | 186 518 | 1782 } 9 1.37 0.95 227
140 122 | 096 | 215 | 100 | 22 | o074 233 | 1803 1 0.15 0.11 0.82
150 172 | 135 | 304 | 100 f} 3 105 328 | 1oz | 21 318 221 1221
180 64 1 050 | 113 | w0 || 16| o054 169 | 2500 1 0.15 011 156
170 88 | ose | 155 | 100 [ 19 ]| ose 2,01 215 | 2 318 221 23.86
180 199 § 156 | ast | 100 || 55 | 186 581 | 2784 | 11 167 118 553
190 194 | 152 | 343 | 00 I 36 | 122 3.81 1856 | 23 350 2.42 11.86
200 1265 | 990 | 2234 | 100 || 205 | 694 | 2167 | 1821 | 339 | s157 | ases | 2680
210 9 | ors | 175 { 100 f| 14 1 o47 148 | 1414 | 22 350 242 | 232
220 561 | 433 | 991 | 1wo || 70 | 267 835 | 1408 | 157 | 2389 1853 | 27.98
230 131 | 103 | 231 | 100 § 20 | oces 2.1 1527 | a7 563 389 | 2824
240 79 f os2 | 14 | 100l 21 | o7 222 | 2858 | 17 258 1re | 2152
250 387 | 303 | ess | 100 } 88 | 230 719 } 1757 1 103 | 1567 1084 | 661
280 8 008 | 014 | 100 3 | o 032 | arso | 2 0.30 0.21 25.00
300 338 | 265 | 597 | 100 || 58 | 198 613 | 1716 | 40 7.45 5.18 14.20
310 148 | 118 ] 2861 | 100 J} 30 | 102 atr ses | 20 204 211 5.92
320 190 | 149 | 338 | 100 I 28 | oses 206 | 1474 | 20 441 3.05 15.23
400 1053 | az2e | 1859 | 100 || 156 | s28 | 1848 | 1481 | 119 | 1810 1253 | 11.30
410 443 | 347 | 782 | 100 || 47 | 190 497 | 1081 | 19 289 200 420
420 231 [ 181 | 408 | 100 | 36 | 122 381 1558 | 48 7.30 505 | 2078
430 227 | 178 | 401 | 100 || 46 | 156 486 | 2026 | a7 745 495 | 2070
490 152 1 119 | 288 | 100 [| 27 | os 285 | 17re | 5 076 0.53 329
500 79 | 062 | 140 | 100 || 19 | o84 201 | 2405 | 4 0.61 0.42 5.08
600 1 | oos | o1s | 100 2 0.07 0.21 s | o 0.00 0.00 0.00
700 1313 | 1028 | 2319 | 100 || 178 | 06 | 1882 | 1383 | 332 | s051 3495 | 2528
710 15 § 012 ] o2 | 100 2 | o007 0.21 13.33 1 0.15 o.11 6.67
720 44 | 03¢ | o078 | 100 6 0.20 063 | 1364 | 3 0.48 0.32 6.82
730 139 | 109 | 245 | 100 || 17 | o058 180 | 1223 | 40 6.08 421 28.78
740 az7 | 256 | 577 | 10 || &8 | 230 719 | 2080 | &1 9.28 6.42 18.65
750 255 | 200 | 450 | 100 || 26 | oes 275 | 1020 | 95 | 1445 | 1000 | 3725
760 72 J ose | 127 | wo || 2] ca 127 | 1667 | 12 1.83 1.26 16.67
770 69 | osa | 122 | 100 7 0.24 ora | 1014 | 5 076 053 725
780 83 | o065 { 147 | 100 7 0.24 074 843 | 28 578 400 | 4578
790 309 | 242 | 546 | 100 [| 34 | 115 3ss | moo | 77 | 11 8.11 24.92
800 55 | 0aa | o099 | 100 [{ 19 | oes 211 | s 7 1.06 074 1250
810 29 | 023 | o5t | 100 || 13 | o044 137 | 4483 | 2 0.30 021 6.90
820 0 000 | o000 | 100 o 0.00 0.00 0.00 0 0.00 0.00 0.00
830 0 000 | 000 | 100 o 0.00 0.00 0.00 o 0.00 0.00 0.00
840 o 000 | o000 | 100 0 0.00 0.00 0.00 o 0.00 0.00 0.00
850 3 003 | 007 | 100 1 0.07 0.21 5000 | 2 0.30 0.21 50.00
860 3 | oo2 | 005 | 100 1 0.03 o1 | 3333 | o 0.00 0.00 0.00
870 8 006 { 014 | 100 1 0.03 0.11 1250 | o 0.00 0.00 0.00
880 0 000 | ooo [ 100 0 0.00 0.00 0.00 ° 0.00 0.00 0.00
890 12 1 009 | 021 | 100 3 0.10 032 | 2500 [ 3 0.48 032 | 2500
TOTAL || 5662 | 4a3a | 100 | 100 || 945 | 3201 100 1870 | 950 | 14453 100 18.78
000 19 | 015 100 1 0.03 579 | 4 0.61 21.05

A: Numero de comercios. B: NUmero de comercios por 1.000 habitantes. C: % de
comercios de cada actividad correspondiente a cada barrio o distrito. D: % de
comercios de cada actividad en cada barrio con relacién al distrito.
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El comercio minorista en el centro de Madrid

de Madrid, localizado en el barrio, ha sido rehabilitado y transformado en
un moderno Centro Comercial de venta de antigliedades y productos de
autor en 1988, bajo la denominacién de «Mercado Puerta de Toledo». La
importante oferta de anticuarios de este centro refuerza la especializacién
de Embajadores en el sector, aunque su caracter, marcadamente elitista,
ofrece un fuerte contraste con los establecimientos del Rastro.

Existe también a nivel de barrio una cierta especializacién en el sector
del automovil —recambios y accesorios fundamentaimente— en pequefios
establecimientos localizados en la porcién méas meridional del Rastro y
en el limite sur del barrio. En la linea marcada por las Rondas de Atocha,
Valencia y Toledo y la plaza del Campillo del Mundo Nuevo, los estable-
cimientos del sector tienen en general una mayor superficie y se dedican,
algunos de ellos, a la venta de vehiculos.

Es importante destacar la transformacién experimentada en los Gltimos
anos en Embajadores, en relacidén con la expansiéon del comercio ma-
yorista, en detrimento del minorista.

Tradicionalmete existia una pequefa zona de comercio mayorista en
las proximidades de la plaza de Tirso de Molina. Actualmente la zona
mayorista comprende desde la calle Toledo al oeste, hasta la calle de
Atocha al este, extendiéndose por la cabecera del Rastro y la porcion mas
septentrional de Lavapiés. Los sectores de actividad més destacados son
dise”ro-moda, bazares y articulos eléctricos y electronicos, complementos
del vestido, articulos de cuero, bisuteria y lenceria.

Existe un fuerte contraste entre los establecimientos situados en las
proximidades de la plaza Tirso de Molina y en los ejes mas importantes,
y los localizados al sur de la plaza. El entorno de ésta se ha convertido
en- el lugar de concentracion de mayoristas de disefio-moda mas impor-
tante de Madrid. En la propia plaza, el antiguo edificio de los Aimacenes
Progreso es hoy «Madrid Fusién», centro donde 45 fabricantes espafoles
y extranjeros de prét a porter se agrupan en seis pisos. Centros comer-
ciales menores pero de idénticas caracteristicas, se localizan en las calles
Concepcidon Jerénima y Conde de Romanones.

En contraposicion, al sur de la plaza de Tirso de Molina el comercio
mayorista de confeccidn tiene un caracter mas popular, con productos de
baja calidad. La confeccion se combina con complementos y bazares de
«baratillo». Se trata en conjunto de un tipo de comercio donde se surten
los vendedores ambulantes, gitanos e inmigrantes extranjeros en su ma-
yoria.

Por grupos de actividad destaca en el barrio de Embajadores el sector
de Alimentacion y dentro de él el subsector Frutas, verduras y hortalizas.
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Este predominio se debe a la existencia de dos mercados: el de Antén
Martin, en la calle Santa Isabel, con 144 puestos, de los que 123 corres-
ponden al sector alimentacién (M.° Economia y Hacienda, 1989), y el de
San Fernando en la calle de Embajadores, con 140 puestos, 112 de ellos
de alimentacién (ibid.). Esta dotacidon comercial de articulos de primera
necesidad se complementa con los 37 puestos de la Unica Galeria de
Alimentacion del distrito, situada en la calle Toledo 109. (Ayuntamiento
de Madrid, 1987).

La importante oferta de establecimientos alimenticios en el barrio, en
funcién sobre todo de su comercio agrupado, esta en relacion con su
volumen de poblacion: no olvidemos gue se trata de un barrio funda-
mentalmente residencial, donde vive una tercera parte de la poblacién del
Centro y donde no ha tenido lugar el proceso de conversion del espacio
residencial en oficinas y servicios, general en el resto del distrito.

El sector Equipamiento del Hogar ocupa el segundo lugar en la es-
tructura comercial del barrio. El tipo de comercio del Rastro —mobiliario,
anticuarios y chamarilerias— lo justifica. Otro Comerico al por menor y el
sector Textil destacan en tercer y cuarto lugares.

El barrio cuenta con un Almacén Popular, «Simago», en la calle Va-
lencia 2, préximo a la plaza de Lavapiés, donde se organiza un nodo
comecial secundario dentro del barrio de Embajadores.

Justicia es el cuarto barrio en superficie, poblacién y niumero de co-
mercios y el tercero en densidad de poblacién. Tiene una densidad de
comercios por hectarea préxima al barrio de Embajadores y un indice de
comercios por mil habitantes superior a Cortes, Embajadores, Palacio y
Universidad.

Su importancia comercial viene dada principalmente por el sector de
Alimentacién, con dos mercados: el de Barceld, remodelado reciente-
mente, con la nueva denominacién de Centro Comercial Barceld, tiene
173 puestos, de los que 150 son de alimentacion. Y el de San Antdén, en
la calle Augusto Figueroa, con 254 puestos de los que 252 son de ali-
mentacion. (M.° de Economia y Hacienda, 1989).

Fuera del sector de Alimentacion, los mas representados son: el sector
Textil, y secundariamente Otros comercios al por menor y Equipamiento
del Hogar.

Las calles de Hortaleza y Fuencarral, ejes comerciales tradicionales del
barrio, han visto decaer su importacia al compdas del deterioro urbano de
la zona. La tradicional especializacion de la calle Fuencarral en Peleterias
y Zapaterias ha disminuido.considerablemente en favor de comercios de
confeccion de tipo popular, y para jovenes.
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Sin embargo, algunas especializaciones a nivel de calle subsisten e
incluso en los dltimos anos se han reforzado: es el caso de los estable-
cimientos dedicados a bellas artes de la calle Hortaleza. Lo mismo ocurre
con la calle Barquillo en el sector electrénico, con continua apertura de
nuevos establecimientos del sector, junto a los tradicionales.

En los Gitimos afos se observan nuevas especializaciones y una nueva
vitalidad en algunas calles localizadas en el sector norte del barrio, donde
se abren comercios, algunos de lujo: Galerias de Arte en la calle Argen-
sola, comercios de disefno-moda en la calle Almirante, muestrarios de
calzado en Augusto Figueroa.

Dentro de esta linea de especializacion y renovacion no podian faltar
tipos nuevos de comercios como los de Todo a 100 pesetas, de los que
existe una buena muestra en el principio de la calle Hortaleza, junto a la
Gran Via. Esta ultima calle sigue siendo uno de los ejes comerciales de
mayor calidad del barrio.

Universidad ocupa el segundo lugar en extension, poblacion y densi-
dad de la misma y el tercero en nimero de comercios.

Como barrio residencial, destaca en él el sector Alimentacion, con
abundancia de estabiecimientos de puerta de calle, si bien existe un mer-
cado de abastos —el de Los Mostenses— que justifica el predominio de
los establecimientos de primera necesidad. Se localiza en la plaza de los
Mostenses, junto a la Gran Via y cuenta con 265 puestos, de los que 230
son de Alimentacion. (M.° Economia y Hacienda, 1989)

Fuera de este sector comercial, destacan, aunque a gran distancia, los
de Textil, Otro comercio al por menor y Equipamiento del Hogar.

A nivel comercial es un barrio de grandes contrastes, con calles de
comercio muy popular, como son fundamentalmente las Correderas Alta
y Baja de San Pablio y la calle del Espiritu Santo, donde existe un pre-
dominio de tiendas de alimentacion; frente a calles con un comercio mas
selecto, como la Gran Via, Sagasta y Carranza. Engloba el barrio calles
de tradicién comercial como Fuencarral, San Bernardo y Pez, ésta en
proceso de transformaciéon. Cuenta también con varias calles especiali-
zadas.

Junto a este comercio tradicional, hay que destacar la existencia de
un Gran Almacén, —El Corte Ingiés de Princesa— punta de lanza de un
importante «centro comercial», que se extiende por los barrios limitrofes,
dentro de los distritos de Moncloa y Chamberi, en los que se desarrolia
gran actividad comercial, tanto en establecimientos especializados, como
en nuevos Centros Comerciales —«E| Laurel de Princesa», «Galaxia» y
«Centro Argielles»—.
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En el extremo opuesto del barrio destaca el Almacén Popular «SEPU»,
en la Gran Via, que prolonga el centro comercial de Sol.

Cortes ocupa el quinto lugar en superficie, poblacion y densidad de
la misma. En nimero de comercios es el cuarto.

El sector comercial mas importante en el barrio es Otro comercio al
por menor, seguido de Textil, Equipamiento del Hogar y en cuarto lugar
Alimentacion, donde destaca el comercio especializado, y las panaderias-
pastelerias.

La poca importacia del sector Alimentacion dentro de la estructura
comercial del barrio se explica por la ausencia de Mercados y Galerias
de alimentacion, dada la escasa poblacion residente. Hay que tener en
cuenta que una gran proporcidon de superficie del barrio es de propiedad
institucional y estd dedicada a usos no residenciales: Organismos oficia-
les, Bancos, lglesias, Teatros, Hoteles, etc. que se situan, sobre todo, en
las proximidades del P.° del Prado, calle Alcala y Carrera de San Jerénimo.

El comercio se localiza preferentemente en las proximidades de los
barrios limitrofes de Sol y Embajadores, a lo largo de las calles de Atocha,
de la Cruz, del Principe, y como ejes interiores las calles del Ledn y del
Prado. Esta ultima, especializada tradicionalmente en antigliedades junto
con la calle de Santa Catalina, ha decaido algo en los ultimos afnos.

Destacan algunas pequefias agrupaciones comerciales, como la Ga-
leria comercial Sevilla, en el paso subterrdneo de la plaza de Canalejas
y el pasaje comercial de Nunez de Arce.

Como exponente maximo de la renovacion comercial de la zona, ha
surgido en los ultimos afos el Centro Comercial elitista «La Galeria del
Prado» en los bajos del Hotel Palace, dirigido a una clientela compuesta
por turistas extranjeros, viajeros residentes en el Hotel, empleados de los
distintos organismos localizados en la zona y poblacién del vecino barrio
de los Jeronimos.

Palacio es el barrio de mayor superficie, tercero en poblacion y pe-
niltimo en densidad de la misma y en numero de comercios, dentro del
distrito Centro.

Se caracteriza por la supervivencia de comercios antiguos especiali-
zados: tonelerias, cererias, cordelerias, esparterias, tiendas de sacos, ce-
dacerias, boterias, todas ellas en franca regresion, localizadas en el area
urbana mas antigua de Madrid, que se prolonga hacia el barrio de Sol.
Los comercios que desaparecen son sucedidos con frecuencia por me-

sones, restaurantes o tabernas tipicas, en funcién del turismo que visita
la zona.
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El predominio absoluto es de establecimientos del sector Alimentacion,
con el 42,9 % del total de su dotacién comercial. En este predomino tienen
destacado papel los mercados de La Cebada y San Miguel. El primero,
totalmente transformado, ya que fue sustituido el viejo recinto de hierro
por otro de ladrillo y cemento, se localiza en la plaza de La Cebada y
tiene 250 puestos, todos ellos de Alimentacion (M.° de Economia y Ha-
cienda, 1989). El mercado de San Miguel es el unico de hierro que sub-
siste; tiene 74 puestos, todos ellos de alimentacion. La existencia de estos
dos Mercados y el reducido volumen de comercios del barrio explican el
fuerte peso del subsector Frutas, verduras y hortalizas.

Fuera del sector Alimentacién y a gran distancia, destacan los sectores
Otro comercio al por menor, Textil y Equipamiento del Hogar.

Las areas mas comerciales son las localizadas junto al Rastro, en las
proximidades del barrio de Sol, y los entornos de los Mercados. Los ejes
mas destacados son las calles Toledo, Mayor y la Gran Via. No faltan
algunas calles especializadas.

5. CALLES COMERCIALES

Existen en el distrito Centro 434 calles que tienen al menos un esta-
blecimiento comercial. Sin embargo, la mayoria posee un reducido numero
de comercios. E! cuadro 4 refleja la distribucion de frecuencias segin el
numero de comercios por calle.

CUADRO 4. DISTRITO CENTRO. CALLES Y PLAZAS
SEGUN NUMERO DE COMERCIOS

N.°c DE COMERCIOS POR CALLE N.° CALLES %
1 aio0 310 71,4
11 a2 72 16,6
26 a 50 33 7.6
51 a75 4 0.9
76 a 100 3 0,7
101 a 150 10 2,3
151 a 200 1 0.2
201 a 250 1 0,2
TOTAL 434 100,0

Fuente: Trabajo de campo. Elaboracién propia.
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Como se observa, mas del 70 % de las calles y plazas del barrio tienen
entre 1 y 10 comercios, no pudiéndose considerar como calles comer-
ciales. En el extremo opuesto, un reducido numero de calles posee una
gran cantidad de comercios.

Tomando en consideracion Unicamente las calles y plazas que cuentan
con 50 comercios y mas, 21 de ellas concentran un volumen de 2.294
establecimientos. En cifras relativas, el 4,8 % del callejero concentra el
40,5 % del total de establecimientos comerciales del distrito.

El cuadro 5 recoge la relacién de calles segun el numero total de
comercios a partir de 50 y en orden decreciente.

Las calles que concentran mayor numero de comercios son, bien las
calles comerciales mas largas, bien las que cuentan con algun Mercado:
asi la plaza de la Cebada, la calle Santa Isabel y la de Embajadores, que
aparecen en el listado en primero, segundo y cuarto lugar respectiva-
mente. El resto de las calles donde se ubica algun Mercado figuran, todas
ellas, con mas de 50 comercios.

La variable «longitud de las calles» incide en favor de un mayor vo-
lumen de establecimientos cuanto mas larga sea la calle. Por ello, nos
parece mas significativo establecer una jerarquia de calles comerciales en
funcién de la densidad de comercios por kildémetro lineal.

El andlisis se ha cefido a las vias y plazas con un umbral minimo de
25 comercios. Ha de tenerse en cuenta que muchas calles de reducida
longitud pueden adquirir densidades muy elevadas, aunque no aparezcan
en la relacion. Se ha podido comprobar que estos casos se localizan entre
vias de gran densidad comercial, formando un entramado que convierte
a la zona en un area comercial.

Existen a nivel de via/plaza densidades comerciales por kilémetro lineal
muy contrastadas en el distrito, alcanzandose las maximas en las plazas
de los Mostenses, con 970 comercios por kilémetro, y la Cebada con
884,6 com./Km. En general los valores mas elevados se alcanzan en las
plazas o calles cortas que cuentan con un mercado: asi, el tercer y cuarto
lugares, en cuanto a densidad, son ocupados por la calle Barcel6 y la
plaza de San Miguel.

Asimismo, aparecen con valores elevados, aunque muy por debajo de
los anteriores, calles muy comerciales, muchas de las cuales cuentan,
ademads, con centros, galerias 0 pasajes comerciales. Asi la calle Arenal
con el Centro Comercial Decomisos y el Centro Comercial Arenal 8; la
plaza de las Cortes, con la Galeria del Prado; la Ribera de Curtidores,
con las Galerias Piquer, Nuevas Galerias y una tercera galeria comercial;
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la calle de la Montera, con dos pasajes comerciales, y la calle Carretas
con otro pasaje comercial.

Hemos considerado como vias de elevada densidad las que alcanzan
o superan los 150 comercios por Km lineal. Son 17 calles/plazas las in-
cluidas en este umbral, aunque como se dijo anteriormente no han entrado
en el analisis calles comerciales que cuentan con menos de 25 estable-
cimientos y que podrian situarse por su densidad dentro de este grupo.

CUADRO 5. DISTRITO CENTRO. CALLES Y PLAZAS
CON MAS DE 50 COMERCIOS ACTIVOS

CALLE O PLAZA N.° DE COMERCIOS MERCADQOS
Plaza de la Cebada 230 Sl
Santa Isabel 199 SI
Gran Via 150 —
Embajadores 143 Sl
Arenal 135 —
Ribera de Curtidores 134 —
Fuencarral 125 —
Barcel6 123 Sl
Toledo 118 —
Hortaleza 110 —
Mayor 107 —
Atocha 104 —
Augusto Figueroa 100

Plaza de los Mostenses 97 Sl
Montera 76 —
Preciados 70 —
San Bernardo 67 —
San Miguel 55 Si
Carretas 51 —
Barquilio 50 —
Mesén de Paredes 50 —

Fuente: Trabajo de campo. Elaboracién propia.

Las vias/plazas de elevada densidad comercial son, por orden de ma-
yor a menor:
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COMERCIOS POR KM

Plaza de 108 MOStENSES .. ... . i 970,0
Plazadela Cebada ....... ... ...t 884.,6
BarCelG ... 585,7
San Miguel ... 3949
ANl e 346,1
AUGUSEO FIQUeroa ............ooiiiii i 312,5
Santa Isabel ... ... . 284,3
Plaza de 1as Comes .......... it 260,0
Ribera de Curtidores ...ttt 2577
L0 14 T-Y o YN 247 .4
Montera ... 237,5
(OF: 14 {1 - 1- T 231,8
Embajadores ... ... 213,4
CaSCOITO oot 200,0
Preciados ... 170,7
Plaza de Lavapi€s ...t 165,0
Hortaleza ... ... e 152,8

Los valores mas elevados corresponden, como se dijo anteriormente,
a los espacios donde existe una agrupacion comercial en forma de mer-
cado, galeria o centro comercial. Figuran también en la relacién, calles
de gran tradicion comercial como las de Preciados y Hortaleza. La primera
de éstas no refleja su grado de intensidad comercial al incluir el tramo
entre las plazas de Callao y Santo Domingo, de menor potencial comercial.

Por debajo de este umbral, entre 100 y 150 comercios por kildmetro
lineal de calle se sitian 16, que por orden de mayor a menor son las
siguientes:

COMERCIOS POR KM

Carlos ArNIChES ... . i s 148,5
MayOr e 140,8
LBON 130,8
SaANIA AN . 130,4
Argensola ... 128,0
Magdalena ............iiiiiiii 125,0
Fuencarral ... . e e e 123,8
ValeNCia .. e e 120,0
CalMIBN . e 117.,6
Gran Via .. e 117,2
Pz 115,1
0 O o e 114,6
Espoz y Mina ... ... 112,0
THDUlEtE .o e e 103,7
Fernando VI . 103,6
PGP ot 103,6
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Por ultimo, en el umbral inferior, entre 50 y 100 comercios por kildbmetro
lineal de calle se situan 16 vias o plazas:

COMERCIOS POR KM

Corredera Baja de San Pablo ........ ... ... .. ... ool 97,1
CTUZ 96,8
Almirante ... . e 88,5
Puerta del Sol ... .. 86,7
Mejia Lequerica ........ ... i 84,8
Barquillo ... e 84,7
ALOCha . 80,6
Espiritu Santo ... e 79,5
Infantas ... ... 75,0
San Bernardo .. ... 67,7
Meson de Paredes .............. ... 63,3
AMPArG .. 61,8
Plaza Mayor ... . 58,5
Conde DUQUE ... .. o e 56,0
Pelayo ... 55,3
Ronda de Toledo ....... ... . . . . . . . 51,3

No se toman en consideracion las vias o plazas que tienen densidades
inferiores a 50 comercios por kildmetro lineal.

Las 49 vias/plazas cuya densidad comercial supera este umbral, re-
lacionadas anteriormente, quedan plasmadas en el plano correspondiente
(Fig. 5). Su distribucion espacial dibuja unas areas comerciales desta-
cadas:

+ El 4rea de Sol, con la Puerta del Sol y las calles de Arenal, Preciados,
Carmen, Montera, Carretas, Mayor y Espoz y Mina. La calle Mayor destaca
con una densidad media debido a que el tramo situado en el barrio de
Palacio, mas distante de la Puerta del Sol, es mas institucional que co-
mercial. En el entorno de Sol, se senala la plaza Mayor con las calles de
Atocha y Toledo, muy comerciales en este tramo, aunque sus valores de
densidad no sean de los mas elevados, debido a su gran longitud y a
que los extremos de ambas son menos comerciales. La calle de la Cruz
destaca al este.

En esta zona de Sol, existe un buen niumero de vias y plazas, de escasa
longitud, que cuentan con menos de 25 establecimientos pero alcanzan
densidades muy elevadas. No han sido objeto de andlisis en este trabajo
y por ello no quedan reflejadas en el plano, sin embargo, forman un
entramado comercial denso. No queremos dejar de citar, como los ejem-
plos mas claros, las calles de Postas, Esparteros y Marqués Viudo de
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COMERCIOS / Km. LINEAL DE CALLE

o > 150
100 a 150
-— o o 0 a 100

Fig. 5. Calles comerciales segun densidad de comercios por kildmetro lineal.
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Pontejos, al suroeste; el primer tramo de [a Carrera de San Jerénimo y
la plaza de Canalejas, al oeste, y las del Maestro Victoria, Mesoneros y
Tres Cruces, al norte.

» El tridngulo comprendido entre las calles de Toledo, Embajadores y
Ronda de Toledo, donde destacan la plaza de Cascorro, la Ribera de
Curtidores, las calles de Embajadores y del Carnero y, secundariamente,
Toledo, Santa Ana, Carlos Arniches y la Ronda de Toledo. Es el entramado
fundamental del Rastro y entre estas vias existen otras mas cortas que
no aparecen en el plano por no haber sido objeto de andlisis, pero que
alcanzan elevadas densidades: la Ruda, Mira al Rio Alta, Mira al Rio Baja
y la Plaza del General Vara del Rey.

La Ronda de Toledo destaca debido a la localizacién en elia del Mer-
cado Puerta de Toledo.

En el costado oriental del Rastro quedan reflejadas en el plano las
calles de Meson de Paredes, el Amparo, Valencia y Tribulete y la plaza
de Lavapiés. Se trata del area comercial de Lavapiés, de importancia se-
cundaria. No queda reflejada en esta zona el area de comercio mayorista,
de importante vitalidad, por no ser objeto de nuestro estudio este tipo de
comercio.

+ El barrio de Justicia destaca en el plano como un area comercial
que gira en torno a los ejes de Hortaleza y Fuencarral y los Mercados de
Barcelé y Augusto Figueroa.

« Como areas secundarias caben citarse la zona de las correderas Alta
y Baja de San Pablo, en el barrio de Universidad y las calles de Atocha,
Magdalena y Santa Isabel en Embajadores. De esta Gltima area comercial
es foco impulsor el Mercado de Antén Martin.

» Quedan reflejados en el plano puntos comerciales aislados que se-
fialan localizaciones de Mercados o Centros Comerciales: las plazas de
los Mostenses, San Miguel y la Cebada, con sus mercados y la Plaza de
las Cortes con la Galeria del Prado.

- Resulta, por Ultimo, interesante destacar la importancia como ejes
comerciales de las vias de primer orden, que conectan el distrito con otras
areas funcionales de la ciudad: asi, por ejemplo, la Gran Via, las calles
de Hortaleza y Fuencarral, o las de Atocha y Toledo.

6. RASGOS CARACTERISTICOS DEL COMERCIO DEL CENTRO DE
MADRID

El centro como zona comercial es un espacio variado, donde conviven
los comercios mas antiguos de Madrid con formas comerciales de gran
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novedad, y se yuxtaponen areas de importante vitalidad y potencia co-
mercial, con otras de gran atonia. Zonas de comercio selecto contrastan
con areas de comercio popular. Calles de gran diversidad comercial se
localizan junto a otras fuertemente especializadas.

En este capitulo se realiza una rapida vision de los aspectos mas se-
nalados de la actividad comercial del distrito, aquellos que le confieren
su personalidad y caracter distintivo dentro del conjunto de Madrid.

6.1. Areas comerciales y calles especializadas

La figura 6 refleja algunas de las formas comerciales mas caracteris-
ticas del Centro en el momento actual:

a) Existen dos centros comerciales tradicionales: el primero se extien-
de entre el eje marcado por la calle Mayor-Puerta del Sol-Carrera de San
Jerénimo y la Plaza de Callao-Gran Via. Comprende dos grandes alma-
cenes de las cadenas «El Corte Inglés» y «Galerias Preciados», un su-
permercado (dentro de E! Corte Inglés), un Almacén Popular (SEPU) y
multitud de comercios de tamano pequefno y mediano, altamente espe-
cializados y en continua renovacién. El nucleo principal de este centro
son las calles peatonales de Preciados y Carmen. Es un centro comercial
de caracter urbano y de influencia metropolitana, nacional e internacio-
nal.

El segundo centro es marginal dentro del distrito y tiene distinto ca-
racter: se trata del centro comercial organizado en torno a la construccién
de un gran almacén en los anos setenta, El Cortes inglés de Princesa,
localizado en el extremo noroccidental del territorio. Este centro se de-
sarrolla hacia el noroeste, por lo que su incidencia es pequena en el
distrito.

b) Zonas de predominio de comercio antiguo: hay pequenos sectores
en todos los barrios de comercio tradicional de puerta de calle. Sin em-
bargo, sélo se destaca en el plano el area mas amplia con predominio
de este tipo de comercio. Se halla a caballo entre los barrios de Palacio,
Sol y Embajadores, coincidiendo con una zona del casco histérico de
trama urbana poco renovada y callejero irregular.

La transformacién que se estd llevando a cabo en ella no tiende en
principio a implantar nuevas formas comerciales o comercios de imagen
moderna, sino a convertir los existentes en restaurantes o mesones.

¢) Zona de Comercio Mayorista, en proceso de expansion en el en-
torno de la Plaza de Tirso de Molina y hacia el sur, dentro del barrio de
Embajadores. Existe un contraste en ella, localizandose en el norte el
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comercio de mayor calidad, y en el sur el de caracter popular y baja
calidad, en relacién con el comercio ambulante. En esta zona las calles
de Juanelo, Espada, Esgrima y la del Amparo tienen una enorme vitali-
dad.

d) El Rastro es uno de los espacios comerciales mas tipicos del Centro
de Madrid, semejante al «<Mercado de las Pulgas» de Paris. Se caracteriza
porque junto a los establecimientos e industrias existentes con caracter
permanente, de los que ya se ha hablado, se montan los domingos vy
festivos «puestos», donde se expenden las més variadas mercancias,
constituyendo el mercadillo mas importante y de mayor tradicién de la
ciudad.

e) Calles especializadas. Destacamos en el plano las calies especia-
lizadas mds importantes:

» En Antigliedades, La Ribera de Curtidores, Carlos Arniches, Mira el
Rio Alta, Mira el Rio Baja, Carnero, Mellizo, Arganzuela, Bastero y la plaza
General Vara del Rey (Rastro de Madrid), todas ellas en el barrio de Em-
bajadores. Se trata de un sector especializado de gran tradicion en Ma-
drid. Incluye tres Galerias Comerciales de Anticuarios. Recientemente se
ha enriquecido con la creaciéon de un moderno Centro Comercial —Mer-
cado Puerta de Toledo—, dedicado en gran parte a este sector.

En el barrio de Cortes este tipo de comercio es también tradicional
en las calles del Prado, Santa Catalina, Ventura de la Vega y San Agus-
tin.

+ Filatelias y Numismaticas son especializaciones muy caracteristicas
y tradicionales en Madrid, con repercusién internacional. Se concentran
principalmente en la plaza y calle Mayor, extendiéndose por las calles
préximas. No podemos omitir el importante mercado ambulante de este
sector que se monta todos los domingos en la Plaza Mayor, donde tam-
bién se celebran ferias internacionales del sello.

* Imaginerias: especializacién de antigua tradicion. Destacan las calles
Mayor, Bordadores, La Paz y sus alrededores, todas ellas dentro del barrio
de Sol.

+ Mercerias y fornituras: especializaciones clasicas que aun se man-

tienen en la plaza y calle Marqués Viudo de Pontejos, junto a la Puerta
del Sol.

+ Librerias: también es una especializacion tradicional. Destacamos la
calle de los Libreros, en el barrio de Universidad, donde, si bien han
desaparecido algunos comercios antiguos, se han abierto otros nuevos.
Se trata de libros nuevos y de segunda mano. Este tipo de librerias estan
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bien representadas en el barrio de Cortes, aunque de forma mas dispersa,
sin concentrarse en ejes determinados.

Las librerias religiosas se localizan principalmente en el barrio de Sol,
en las calles de La Paz, Marqués Viudo de Pontejos y Plaza de Benaven-
te.

- Articulos de Bellas artes: son tradicionales los establecimientos de
la calle de Hortaleza, donde recientemente se han abierto algunos nuevos.
Es un tipo de comercio en expansion tanto en el distrito Centro como
fuera de él.

 Vehiculos automéviles y sus accesorios: se localizan preferentemente
en las Rondas de Toledo, Valencia y Atocha, y en la Plaza del Campillo
del Mundo Nuevo.

» Muestrarios de calzados: es una especializacion nueva, de los ultimos
anos. Predomina en la calle Augusto Figueroa y sus perpendiculares Bar-
bieri y San Bartolomé.

- Diseno-moda: se puede considerar una especializacion tipica y muy
caracteristica de las calles Almirante, Conde de Xiquena, Piamonte y Mar-
qués de Monasterio, en el barrio de Justicia, ligada a un area urbana de
alta calidad.

- Bisuterias y complementos: dentro de la proliferacion de este tipo de
comercio en Madrid, destaca su alto grado de especializacién en la calle
del Amparo, donde si bien, la mayor parte de los comercios son de venta
al por mayor, muchos atienden también al publico en general. Se trata
de una especializacidon muy reciente.

6.2. Grandes superficies comerciales

El distrito centro cuenta con los Grandes Almacenes y Almacenes Po-
pulares mas antiguos de Madrid, aunque han experimentado fuertes trans-
formaciones, incluso en su localizacién: Galerias Preciados en la calle del
Carmen y El Corte Inglés en la de Preciados, actualmente; ambos abrieron
sus puertas como Grandes Almacenes a comienzos de 10s afos cuarenta,
aungue su actividad comercial data de mediada la década anterior.

En la actualidad El Corte Inglés de Sol es el Gran Almacén de mayor
superficie de Madrid con 33.888 m? de venta y 1.919 empleados (CAM,
1991). Galerias Preciados de Callao es el tercer Gran Almacén en cuanto
a superficie y el segundo en niumero de empieados, con 27.148 m? y
1.765 empleados. (CAM, 1991).
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* GRANDES ALMACENES

¥ ALMACENES POPULARES

M PASAJES Y GALERIAS COMERCIALES

@ CENTROS COMERCIALES ESPECIALIZADOS
@ OTROS CENTROS COMERCIALES

G®) NUEVOS GENTROS COMERCIALES

Fig. 10. Grandes superficies y agrupaciones comerciales.
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El tercer Gran Almacén del distrito es El Corte Inglés de Princesa,
creado con posterioridad, que tiene 31.041 m? de superficie de venta y
1.294 empleados. (CAM, 1991).

SEPU (Sociedad Esparnol de Precios Unicos) es el Almacén Popular
mas antiguo de Madrid. Se inauguré el 11 de agosto de 1934, en la Gran
Via, 32, donde continta, ocupando parte del local del que fue el Gran
Almacén al estilo francés mas importante que tuvo Madrid —«Madrid
Paris»— cuya vida fue muy corta.

Posteriores a éste son los dos Almacenes Populares de ia cadena
SIMAGO, situados en las calles Valencia y Toledo. Ambos cuentan con

un departamento de alimentacion, al estilo de los Almacenes Populares
franceses.

Aunque los modernos centros comerciales suelen situarse en areas
periféricas por motivo de espacio y precio del suelo, recientemente se
han abierto dos en el centro de Madrid: el Mercado Puerta de Toledo y
la Galeria del Prado, ambos integrados por comercios de lujo y dirigidos
a una clientela elitista.

El Mercado Puerta de Toledo es un centro Unico en su género en
Espafna, aunque en la linea de Le Louvre des Antiquaires de Paris y la
Place des Antiquaires de New York, con la novedad de la introduccion de
articulos modernos de diseno y firma de alta calidad. Se encuadra dentro
de una tendencia reciente en Espana, pero ya comun fuera de nuestro
pais, de la rehabilitacién y cambio de uso de edificios antiguos localizados
dentro de los cascos urbanos de las ciudades europeas y americanas,
como medio de reactivar la vida urbana y evitar la degradacién de los
mismos. El establecimiento tiene 19.000 m? construidos y mas de 11.000
m? de superficie comercial (CAM, 1991}, concentrando a 63 anticuarios,
33 tiendas de disefno moda, 16 comercios de diseno de habitat, 11 tiendas
destinadas a joyeria y orfebreria y dos Galerias de arte. Esta oferta se
acompana de sala de exposiciones, de espectaculos audiovisuales y de
conferencias.

La Galeria del Prado, abierta en 1989, continua la linea de las Galerias
comerciales de los grandes hoteles, aumentando la superficie y abrién-
dose al pubtico en general. Tiene una superficie construida de 6.060 m?
y 2.972 m? de venta (CAM, 1991). Consta de 39 locales, de los que 37
son comerciales. Los establecimientos integrados en ella son muy es-
pecializados y de alta calidad, reuniendo firmas de las mas prestigiadas.

Aunque de caracteristicas diferentes y de mayor antigiedad, desta-
camos como centro comercial de gran superficie la Galeria Comercial
Decomisos, centro tradicional de comercio preferentemente de articulos
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electrénicos y de fotografia. Ocupa un edificio antiguo con 5.722 m? cons-
truidos y 4.288 m? de venta. (M.° de Economia y Hacienda, 1989). Con-
centra a 56 minoristas.

6.3. Pasajes y Galeries comerciales

Son tipicos y tradicionales del centro de Madrid los pasajes y Galerias
comerciales, situados habitualmente en la planta baja de edificios resi-
denciales o de otros usos e integrados por un corto nimero de minoristas.

No constituyen grandes superficies porque no alcanzan los 2.500 m?
de venta, umbral minimo para que una concentracion comercial se ca-
talogue como tal.

El estado de conservaciéon de esta forma comercial tipica del centro
de Madrid es muy desigual. Mientras algunas Galerias y Pasajes se re-
mozan (Montera-Tres Cruces, Nuevas Galerias, Galerias Piquer...), otras
se hallan en franco deterioro (Fuencarrai-Corredera Alta de San Pablo),
al tiempo que se crean nuevas (Barquillo 15). «<Los Sétanos» de la Gran
Via, primera galeria comercial importante de Madrid, ha sido cerrada para
proceder a su reforma.

La mayoria de los Pasajes y Galerias se concentran en los barrios del
Sol y Embajadores. En Sol las formas mas caracteristicas son los Pasajes
y los Sotanos. Los pasajes comerciales suelen ser corredores de comu-
nicacién entre dos calles paralelas, abiertos en un edificio; los comercios
se situan a ambos ladas y suelen ser variados. Los s6tanos comerciales
también aglutinan diversidad de comercios. Tres quedan abiertos en el
distrito: uno en la estacién del Metro de Sol; un segundo en el aparca-
miento de la Plaza de San Martin y ei ultimo en el paso subterraneo de
la Plaza de Canalejas.

En el Rastro tienen gran tradiciéon las Galerias Comerciales de anti-
cuarios. Las mas famosas son las «Galerias Piquer» y las «Nuevas Ga-
lerias», ambas remozadas recientemente. La actividad comercial de la
zona ha permitido otro tipo de agrupaciones informales, como la de 15
chamarileros localizados en torno al patio de un antiguo edificio en la
calle Carlos Arniches. El estado ruinoso del mismo ha provocado su cierre
en los Ultimos meses.

6.4. EI comercio de Alimentacion

Mercados y establecimientos de puerta de calle son las formas tradi-
cionales del comercio de Alimentacién en el centro de Madrid.
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MERCADO TRADICIONAL
GALERIA DE ALIMENTACION
AUTOSERVICIO

AUTOSERVICIO CON CARACTER DE DISCOUNT

o
o
A
|

Fig. 11. Comercio tradicional y nuevas formas comerciales en el sector de Ali-
mentacion.
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El distrito Centro reune siete Mercados de antigua creacion. Su im-
portancia como centros impulsores de actividad comercial es grande, dan-
do origen con frecuencia a centros comerciales de barrio.

Una variante del Mercado, de creacién madrilena y posterior en el
tiempo, es la Galeria de Alimentacion, situada en los bajos de un edificio
residencial. En este distrito no existe mas que una, localizada en la calle
de Toledo 109. Esta forma comercial prolifera en los barrios periféricos,
dada la carencia de Mercados en ellos y por resultar mas econémica su
construccién.

El comercio tradicional de puerta de calle estan sufriendo una evolu-
cion muy clara y diversa:

+ Los establecimientos especializados tradicionales (lecherias, pana-
derias, etc.) tienden a desespecializarse, transformandose en tiendas de
alimentacién en general, para cubrir mejor las necesidades inmediatas de
la poblacién residente, actuando de esta manera, como «tiendas de pro-
ximidad».

+ Se crean nuevos comercios especializados: Herboristerias y alimen-
tos dietéticos; jamonerias; comidas para llevar, entre las que proliferan
las pizzerias; tiendas de Gourmet, etc.

+ Se manifiesta una tendencia, por parte de las tiendas de alimentacién
en general, a transformarse en autoservicios, pasando muchas de ellas a
formar parte de cadenas o sociedades de gestion, entre las que destacan
UDACO, Grupo T y GAMA. E! unico cambio que tienen que hacer los
establecimientos es incluir una caja registradora.

» Se crean autoservicios de nueva planta, todos ellos de reducido ta-
mano por la falta de espacio. En relacidn con otros distritos de Madrid,
resalta la ausencia total en Centro de superservicios y supermercados.

- Como novedad, destaca la aparicion de autoservicios con caracter
de discount, cuya localizacién suele ser proxima a los Mercados. Este tipo
de asociacion comercial es tan claro que incluso en la Galeria de Ali-
mentacién de la calle Toledo se integra un autoservicio descuento de la
cadena DIA. Esta cadena es una de las de mayor vitalidad en el ramo.

En el plano se observa la distribucion espacial de mercados y galerias
de alimentacién, como formas tradicionales, y autoservicios y estableci-
mientos discount, como formas mas modernas. Sol es el barrio con mayor
carencia de unos y otros, justificada por su reducido volimen de pobla-
cidén. En contraposicién, Universidad concentra 14 autoservicios, de los
que uno es de discount, y un mercado. Esta abundancia estéa relacionada
con el caracter residencial del barrio.
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6.5. Comercio antiguo y nuevos tipos comerciales. Tendencias

Como ya se ha sefalado anteriormente, existe un buen namero de
establecimientos que estdn desapareciendo en el centro de Madrid: to-
nelerias, tiendas de tripas, boterias, cererias, cedacerias, cordelerias, es-
parterias..., en general el comercio de caracter artesanal, cuyos duefios
son ancianos y no tienen descendientes que quieran continuar con el
negocio. El cierre de este tipo de comercios se prevé a corto plazo.

Otros comercios en regresién son exponente de los cambios en los
usos y costumbres. Tal es el caso de las tiendas de habitos, las de for-
nituras y complementos militares, las sombrererias y las carbonerias.

Entre los comercios que han desaparecido se cuentan algunos tipos
que nacieron hace unos anos, tuvieron una rapida expansién y en defi-
nitiva su vida ha sido corta, sustituyéndose en algunos casos unos a otros.
As{ ha ocurrido con las tiendas de golosinas y !as de libros baratos.

Como tipos en expansioén destacan:

+ Las tiendas de ordenadores, software y ofimatica en general, en fun-
cion del proceso de informatizacion del sector terciario y de la generali-
zacion del uso del ordenador.

- Las épticas, debido en gran parte a un mayor control médico en las
escuelas, al uso de los ordenadores y la televisién y al envejecimiento de
la poblacion.

» Las tiendas de confeccion, complementos y calzado, en relacién con
los rdpidos cambios de la moda.

» Las de discos y sonido en general, posiblemente por el mayor poder
adquisitivo de la poblacién joven.

Surgen nuevos comercios, algunos de vida efimera, pero con un fuerte
poder de expansion. Dos tipos concretos merecen destacarse:

» Los establecimientos abiertos 24 horas, entre los que figuran a la
cabeza los pertenecientes a la franquicia 7 Eleven, que en un primer mo-
mento aparecieron asociados a las gasolineras, y en la actualidad se han
extendido por areas comerciales y zonas frecuentadas por la juventud. Se
cuentan en el distrito siete establecimientos de este tipo. Dentro de este
grupo se incluyen otros locales que, aunque no estén abiertos 24 horas,
cubren un horario muy superior al habitual en el comercio: Ex-loco, City
VIPS, VIPS, Wendy Fast Center...

* Los «Todo a 100 pesetas» son bazares donde se expende una gran
variedad de articulos de menaje, merceria, perfumeria y drogueria, com-

119



El comercio minorista en el centro de Madrid

% ABIERTO 24 HORAS

M TODO A 100 PESETAS
Fig. 12. Nuevos tipos de establecimientos comerciales.
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plementos, bisuteria, ferreteria, papeleria..., con precios unicos. Dentro de
esta variedad, en algunos los precios son de 200, 300, 500 y hasta 1.000
pts. Se localizan en areas populares, a menudo en las proximidades de
los mercados y estan teniendo una gran aceptacion; de ahi su rapido
crecimiento.

En la figura se representan estos dos ultimos tipos de comercio. Su
distribucion espacial difiere, localizandose los abiertos 24 horas, por lo
general, en las vias mas importantes: Alberto Aguifera, Atocha, Fuencarral,
Gran Via, San Bernardo, Puerta del Sol... En cuanto a las tiendas de «Todo
a 100 pts.» su localizacion no suele ser central. Cabe destacar una agru-
pacién de cuatro de estos establecimientos en la calle de Hortaleza, pro-
ximos a la Gran Via.

Por ultimo, en esta rapida visidén de la dinamica comercial del centro
de Madrid, debe hacerse una referencia a la profunda transformacion que
se esta llevando a cabo en los establecimientos de la Plaza Mayor, que
en los ultimos anos pasan de especializaciones tradicionales de gran sa-
bor y tipismo, a las clasicas tiendas de «souvenirs» para extranjeros, sin
personalidad ni calidad.

7. CONSIDERACIONES FINALES

El presente estudio no agota en absoluto el interesante tema del co-
mercio minorista del Centro de Madrid. Es un esquema fundamentado en
datos que consideramos fiables y actualizados, por basarse en el trabajo
de campo llevado a cabo personalmente y de forma rigurosa.

La elaboracidon de la informacidn extraida de este modo, resuita una
fuente valiosa para abordar nuevos analisis y profundizar en el conoci-
miento del comercio del Centro de la ciudad.

Las transformaciones que, cada vez a mayor ritmo, se estan operando
en el centro de Madrid —como en el de tantas otras ciudades esparnolas
y occidentales— merecen una observacién y un andlisis continuo y mi-
nucioso. La actualizacion de los datos y la confrontacion de los mismos
en periodos de tiempo cortos son de vital importancia, en este sentido.

Valga como ejemplo de lo dicho nuestra experiencia personal del ul-
timo ano trabajando en el area: desde la fecha de referencia de los datos
que se presentan (Enero-febrero de 1992) hasta el momento en que se
escriben estas lineas (primavera de 1993), han cerrado un buen numero
de establecimientos antiguos, han abierto varios de los catalogados como
nuevos tipos y muchos negocios han cambiado de actividad.
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Queremos incidir sobre la rapidez con que en los Gltimos afios estan
desapareciendo tipos de comercios tradicionales, cuya proteccién seria
deseable, al menos como legado cultural a futuras generaciones.

Los procesos de cambio en tipos y localizaciones dentro del casco
histérico madrilefio son poco conocidos y también son dignos de un es-
tudio pormenorizado.

Por ditimo, merece atencidn especial el comercio ambulante, en forma
de mercadillos o0 de puestos aislados en la calle o en las estaciones de
metro. La mayoria de los vendedores son gitanos o inmigrantes extran-
jeros. Su proliferacion esta estrechamente ligada a la expansién reciente
del comercio mayorista de tipo mas popular, asi como a la de!l comercio
artesanal.

Todos estos temas, y otros méas de interés singular, hacen del Centro
un espacio de andlisis privilegiado.
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Foto 1. Plaza Mayor: bajo los soportales y en su entorno subsisten las Filatelias y
Numismaticas.
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Foto 2. «Casa Hernanz», esparteria y cordeleria, en la calle Toledo.
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Foto 3. Tienda de botas y fuelles en la Cava Baja.
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Foto 4. En el barrio de Lavapies proliferan los comercios mayoristas y minoristas
de confeccion de baja calidad.
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Foto 5.
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La Ribera de Curtidores, cerca de las Rondas se especializa en cerrajeria,
trabajos de forja y piedra artificial.
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Foto 6. Son tipicas las tiendas de compra-venta de toda clase de articulos en el
Rastro.
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Foto 7.
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Establecimiento especializado en la venta de gomaespuma, en la calle
Carlos Arniches.
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Tipico comercio del Rastro madrileno.

Foto 12.
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ANEXO. CODIGOS DE ACTIVIDADES DEL COMERCIO MINORISTA

100

110
111
112
113
120
121
122
123
124
125
126
127
130
131
132
133
134
140
141
142
143
150
151
152
160
170
180

190

191
192
193
194
195
196

200

210
211
212
220
221
222
223

136

PRODUCTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS Y TABACO

Frutas, verduras y hortalizas (Todos)
Frutas

Verduras, hortalizas, legumbres
Frutas y verduras congeladas

Productos lacteos, huevos, aves, caza, aceites, grasas comestibles (Todos)
Leche y productos lacteos (excepto Quesos y helados)

Quesos

Helados

Huevos

Aves y caza (no congelados)

Aves y caza congelados

Aceites y grasas comestibles

Carnes, charcuteria, casqueria (Todos)
Carnes (no congeladas)

Charcuteria, embutidos, jamoneria

Casqueria

Carnes congeladas

Pescados y mariscos (Todos)

Pescados frescos

Mariscos (no congelados)

Pescados y mariscos congelados

Pan, bolleria, pasteleria, confiteria (Todos)
Pan

Bolleria, pasteleria, confiteria

Vinos y bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas)
Tabacos

Productos alimenticios, sin predominio (tiendas de ultramarinos, comestibles,
etc.)

Especialidad en otros productos alimenticios no especificados antes (Tiendas
especializadas) (Todos)

Encurtidos, frutos secos, aperitivos
Herboristeria, dietéticos, especias

Cafes y sucedaneos

Platos preparados, precocinados

Otros productos no especificados antes
Congelados no especificados antes

TEXTILES, CONFECCION, CALZADOS Y ARTICULOS DE CUERO

Tejidos por metros, textiles para el hogar (no vestir) y alfombras (Todos)
Tejidos por metros para el hogar, textiles para el hogar (no prendas de vestir)
Alfombras, moquetas, esteras

Prendas exteriores de vestir para hombres, mujeres y ninos (Todos)
Prendas exteriores de vestir, para hombres

Prendas exteriores de vestir, para sefnora

Prendas exteriores de vestir, para ninos
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224 Confecciones de lana y punto

225 Otras prendas

230 Camiseria, Jenceria, accesorios del vestido, prendas interiores (Todos)
231 Camiseria y ropa interior de caballero

232 Lenceria, ropa interior de senora

233 Complementos

234 Otros no especificados antes

240 Merceria, lanas (Todos)

241 Merceria

242 Lanas

250 Calzado, marroquineria, articulos de viaje, peleteria (Todos)
251 Calzado

252 Articulos de viaje y bolsos

253 Confecciones de ante, napa y peleteria

254 Marroquineria y otros articulos de piel

280 Productos textiles y de cuero (sin predominio)

300 PRODUCTOS FARMACEUTICOS, PERFUMERIA Y DROGUERIA

310 Productos farmacéuticos, (farmacos), Farmacias
320 Drogueria, perfumeria, higiene y belleza (Todos)
321 Droguerfa

322 Perfumeria, higiene y belleza

400 ARTICULOS PARA EL EQUIPAMIENTO DEL HOGAR

410 Mobiliario (excepto de oficina) (Todos)

411  Muebles ccocina y bano

412 Muebles de terraza y jardin

413 Camas, somieres, cunas

414 Otros muebles del hogar (interiores, etc.)

415 Lamparas, iluminacion, apliques

416 Otros (cuadros, bellas artes, etc.)

420 Material y aparatos eléctricos, radioeléctricos, electronicos y electrodomesti-
cos (Todos)

421 Electrodomésticos (excepto TV y video)

422 TV, Video, alta fidelidad (Hi-Fi)

423 Discos, cintas de audio y de video

424 Material eléctrico y electronico

425 Ordenadores personales

430 Menaje, ferreteria, ceramica y vidrio (Todos)

431  Menaje, ferreteria

432 Ceramica, vidrio, objetos artisticos y de regalo

433 Otros (Chimeneas, piscina, riego, cajas fuertes)

490 Otros articulos para el equipamiento del hogar no especificados antes (Todos)

491 Saneamientos y griferia

492 Material de construccién

493 Revestimientos no-ceramicos

494 Otros especializados
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VEHICULOS AUTOMOVILES, MOTOCICLETAS, BICICLETAS Y SUS ACCE-
SORIOS

Vehiculos y accesorios (Todos)

Automoviles (nuevos)

Motocicletas (nuevas)

Bicicletas (nuevas)

Otros vehiculos nuevos (embarcaciones, tractores, etc.)
Vehiculos usados, de ocasion (cualquiera)

Accesorios para todos

CARBURANTES Y LUBRICANTES

Gasolineras con venta de otros productos
Gasolineras sin venta de otros productos

OTRO COMERCIO AL POR MENOR

Combustibles: carbones, bombonas de gas, astillas, etc.

Muebles de oficina, maquinas y equipos de oficina

Aparatos e instrumentos médicos, ortopédicos, opticos y fotograficos (Todos)
Aparatos e instrumentos médico y ortopédicos

Aparatos e instrumentos 6pticos (Opticas)

Aparatos e instrumentos fotograficos

Libreria, papeleria, objetos de escritorio, prensa y revistas (Todos)
Libreria (Libros)

Papeleria, objetos de escritorio

Prensa y revistas

Joyeria, relojeria, plateria, bisuteria

Juguetes y articulos de deporte y caza (Todos)

Juguetes

Articulos de deporte y de caza

Semillas, abonos, flores, plantas, pequenos animales (Todos )
Flores, plantas

Semillas, abonos, pequenos animales

Productos diversos (sin predominio): Bazar y otros

Especialidad en otros productos no especificados antes

COMERCIO MIXTO AL POR MENOR, POR SECCIONES

Autoservicio (40 a 120 m? superficie de venta)

Superservicios (121 a 400 m? superficie de venta)

Supermercados (mds de 400 m? superficie de venta)

Hipermercados

Grandes Almacenes (El Corte Inglés, Galerias Preciados, etc.)

Almacenes populares (organizados en secciones, pero mas pequefos que los
Grandes Almacenes). (Mds de 500 m? de superficie de venta)

Otros almacenes (Discount y otros)

Comercio mixto al por menor en tienda tradicional (en pequenos pueblos)
Abierto 24 horas

AGRUPACIONES COMERCIALES




