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1. Introduccidn vy justificacion

Dentro del mundo del ciberactivismo, y concretamente de aquel que se centra en el
feminismo, hay muchas influencers que pretenden impregnar a la poblacion con sus ideas, sus
reflexiones y su manera de concebir dicho movimiento social. A partir de ello, podemos pensar
que Internet es un medio més para realizar politica, luchay cambio y, a la vez, también podemos
pensar que las influencers de las redes sociales pueden ser personajes cibernéticos que influyan
de una forma beneficiosa en la conciencia y el pensamiento critico de la poblacion, no obstante,

¢es esta la realidad? ¢ Qué aportan las influencers al feminismo? ;Y a sus seguidores/as?

A raiz de las preguntas anteriormente expuestas, con el presente proyecto, a nivel
academico, pretendia identificar la relacion existente entre el feminismo, la capacidad critica

de la gente joveny la influencia de personajes publicos relevantes en la era actual postmoderna.

En lo que respecta al &mbito social, con el paso del tiempo y la inmersién, cada vez mas,
en la era tecnoldgica, la influencia de los personajes audiovisuales con cierto renombre va
aumentando considerablemente sobre el pensamiento critico de las personas que los/as siguen
en redes sociales. Esta influencia puede afectar de manera positiva y sirviendo como forma de
complementacién de la propia construccién del conocimiento y perspectiva del feminismo, o
bien, como creencia Unicay absoluta de las diferentes ideas plasmadas en la Red, sobre el propio
ideario feminista. Por este motivo, pensé que la eleccion de este tema de investigacion podria
ayudar a observar y analizar hasta qué punto la gente joven se deja influenciar por las ideas y
pensamientos plasmados por las influencers feministas y dejando que bloqueen su propio

pensamiento critico.

En lo que a mi persona respecta, los motivos que me llevaron a querer realizar este tema
como foco de mi Trabajo de Fin de Master vinieron dados por la impotencia y la frustracion
general al ver la facilidad que tenemos la gente joven de creernos todo lo que nos cuentan los
personajes publicos y con cierto renombre en las redes sociales, sin cuestionarnos o querer
contrarrestar la informacion o las ideas plasmadas por estas personas. De este modo y para
centrarme en un ambito concreto (aunque se podria observar en muchos otros aspectos y/o
temaéticas, sobre todo, sociales), decidi hacerlo sobre feminismo (ya que es un movimiento
social en el cual estoy bastante activa e involucrada) y, por tanto, sobre las influencers

feministas.



Partiendo de los diferentes motivos comentados en los anteriores parrafos, con el trabajo
de investigacion llevado a cabo, pretendi que fuésemos conocedores/as de cual es la influencia
que ejerce el ciberactivismo existente en las redes sociales y los/as influencers sobre el
pensamiento critico de la gente joven a la hora de concebir el feminismo. Para ello, teniendo
como objeto de estudio a la parte de la poblacion que cumplia el requisito de pertenecer al
baremo de edad entre 18 y 30 afios, con una variedad de formacion académica existente entre
los/as diferentes participantes, quise realizar una encuesta cerrada para conocer cual era el nivel
de influencia de los personajes cibernéticos sobre la concepcion del feminismo en cada joven 'y
su postura ante el tipo de activismo mas adecuado. Ademas, como forma complementaria, llevé
a cabo un par entrevistas a algunos/as integrantes de ciertos colectivos juveniles/estudiantiles
los cuales tenian como uno de sus focos de actuacion (o el principal), dentro de su agrupacion,
el feminismo. Pretendi entrevistarles para saber cual era su opinién, como activistas feministas,
respecto a la influencia de las redes sociales y los/as influencers sobre la concepcion del
feminismo por parte de la gente joven y en lo que respecta a la mejor forma de realizar

activismo.



2. Marco teorico

2.1. Feminismo

A lo largo de la historia, durante muchos afios, el papel de la mujer ha sido secundario en
muchos ambitos, llegando incluso a catalogarlo como un género inferior al masculino, con
menos posibilidades, menos derechos, menos habilidades y, en general, llegando a etiquetar de
negativo todo aquello que estuviera relacionado con la mujer. Ha existido mucho dolor y
sufrimiento, muchas guerras internas, mucha lucha por parte de una gran cantidad de
compafieras y hermanas que velaron por un futuro igualitario, libre y justo para todas las

posteriores generaciones de mujeres.

Actualmente, después de mucho trabajo, observamos que el mundo social evoluciona.
Poco a poco, pero sin pausa. El cuidado de nuestro entorno y el ecologismo, la defensa y la
lucha por las personas migrantes y las del colectivo LGTBI+, el respeto y el cuidado de los
animales que conviven con nosotros/as...llegando incluso al empoderamiento de la mujer y la
igualdad de género (dmbito social de gran relevancia el cual sirvid de motivacion para la

eleccion de esta linea de investigacion).

Esta lucha social constante, la cual tiene como base fundamental la reivindicacion de la
mujer en la sociedad es una cuestion de justicia y no de moda (Sanchez, 2019). Se trata de una
cuestion la cual se encuentra en el punto de mira para poder vivir en una comunidad mas
diversa, rica en oportunidades, con pinceladas de color morado y con reflexiones respecto a la
deconstruccion de cualquier persona. Con el paso del tiempo, esta situacion ha empezado a
hacerse realidad gracias al papel de todas las participantes del activismo feminista. Gracias, tal

y como expresa Nuria Varela, a la:

Teoria y practica politica articulada por mujeres que tras analizar la realidad en la que
viven toman conciencia de las discriminaciones que sufren por la Unica razén de ser
mujeres y deciden organizarse para acabar con ellas, para cambiar la sociedad. Partiendo
de esa realidad, el feminismo se articula como filosofia politica y, al mismo tiempo,

como movimiento social. (2005, p.14).

Esta continua lucha, a lo largo de la historia, ha ido mutando y transformandose debido
a los pensamientos ideologicos y por los ejes principales de cada epoca, dando lugar a diferentes
etapas llamadas “las olas del feminismo”. Hubo dos formas diferentes de interpretarlas: a nivel
internacional y a nivel del territorio espafiol. En el presente texto, nos vamos a centrar en

concreto, en la interpretacion a nivel internacional.



La primera ola se sitla en la época de la llustracion, a mitad del siglo XVIII,
considerandose el nacimiento del feminismo ilustrado. Los objetivos principales de dicha época
fueron el cuestionamiento de los privilegios masculinos a partir de la premisa de que “los
privilegios son una cuestion bioldgica y/o natural” y la lucha entorno a la igualdad de los
derechos civiles en la educacion, el trabajo y la libertad del matrimonio (no por conveniencia).
A mediados del siglo XIX aparecio el movimiento de las sufragistas: un grupo de mujeres
activistas las cuales pretendian iniciar un feminismo mas activo, con objetos politicos claros y
contundentes. Lucharon por el derecho al voto, a la educacion, y empezaron a criticar la
obligatoriedad del matrimonio. Pese a ser un grupo representado por mujeres de clase media y
alta, supusieron una gran revolucion dentro de la historia del feminismo (Wikipedia, s.f.).

La segunda ola se dio durante los afios 60. Su principal eje de movimiento fue el
sufragio femenino junto con la reivindicacién del trabajo fuera del hogar y la incorporacion de
la mujer al mundo laboral. Ademas, esta época se caracterizé también por los movimientos

liberalizadores de la sexualidad de la mujer (gDosAmin, 2019).

Anterior a la tercera ola, durante mucho tiempo, la lucha feminista solo recogia y
consideraba las experiencias de las mujeres blancas, cisheteros y aquellas relacionadas con la
jerarquia de género, teniendo en cuenta la prioridad existente de las entidades masculinas sobre

las femeninas y otras (Niewenhuijsen, 1999).

No obstante, en esta ola iniciada en los afios 90, aparecieron nuevas interpretaciones
hacia el género y surgieron nuevas corrientes dentro del feminismo: feminismo decolonial,
feminismo negro, el colectivo LGTB, ecofeminismo, feminismo interseccional...Una gran
representacion de esta ola tuvo lugar en Estados Unidos por el movimiento de las mujeres
negras. Tal y como se explica en Feministas.net, se empezaron a tener en cuenta la diversidad
de mujeres existentes y la necesidad de union y refuerzo mutuo entre todas ellas. Se trato de
una ola mas inclusiva ya que trataron la idea de que el sujeto esta compuesto por mas de una
opresion (2002).

Dentro de este contexto, se cred el concepto de interseccionalidad el cual se
caracterizaba por entender que un mismo cuerpo esta compuesto de diferentes realidades (raza,
sexo, género, clase, sexualidad, etc). A través de este planteamiento, también surgié la
necesidad de plantear nuevas perspectivas dentro del movimiento feminista donde todas las

mujeres se sintieran representadas con sus propias vivencias y experiencias(Afroféminas, 2019)



Ademas, en esta ola se le otorgd poder al control de la natalidad, lo cual provocé una

normalizacion de los anticonceptivos y que se formulara la ley del divorcio.

En la actualidad, existe el cuestionamiento del inicio de una cuarta ola feminista,
todavia sin poder confirmarlo debido a la multitud y diversidad de feminismos existentes ya
que esto provoca el no poder hablar de una misma lucha en un sentido monolitico. Por ejemplo,
como consecuencia de la “era de las redes sociales” en la cual nos vemos sumergidos/as, han
aparecido movimientos como el “Ciberfeminismo”, donde la mujer toma protagonismo y lucha
utilizando como herramienta la Red. En esta época, también destacamos las masivas marchas
del 8-My el gran despertar de las mujeres en todo el mundo contra la violencia de género tanto
en el &mbito privado como en el publico. Se trata de una nueva ola en la cual la identidad
“mujeres” se debera deconstruir y desestabilizar ya que, como toda identidad normativa, es

excluyente y deja fuera de la colectividad a parte del grupo que dice representar (Suarez, 2019)

Podriamos hablar de la existencia de un postfeminismo basado en la premisa de que el
sujeto o el centro de lucha dejarian de ser las mujeres para pasar a ser una coalicion de diferentes
identidades y conjuntos, unidas como motivo de resistencia a la fuerza heteropatriarcal
existente. Diferentes entidades como son las lesbianas y los gays, los/as transgénero y

transexuales, los/as bisexuales, asexuales, etc. (Posada, 2018).

Tal y como podemos observar, el feminismo se ha visto influenciado por diferentes
ideas y por nuevas influencias basadas en corrientes filosdficas y sociales que se han
desarrollado a lo largo de los afios. Con el paso del tiempo, se ha generado una mayor conciencia
acerca de la realidad y de la diversidad existente entre las mujeres y la diversidad de colectivos.
También se ha visibilizado la necesidad de cambio y continua lucha para poder conseguir la

igualdad entre géneros, sin distincion de raza, etnia, cultura, sexualidad, entidad de género...

Todo lo conseguido, todas las reivindicaciones politicas y sociales que hemos llevado a
cabo, las manifestaciones, las huelgas, se las debemos a otras mujeres. Aquellas que fueron
incomprendidas, denostadas, violentadas y aquellas que fueron invisibilizadas y apartadas de
cualquier posibilidad de protagonismo publico, quedandose siempre en segundo plano (Pérez,
2018). Por todo lo que ellas consiguieron, la lucha feminista es un movimiento que actualmente
presenta un carécter fuerte, con presencia en los medios y, sobre todo, que logra fomentar la

sororidad entre mujeres.



2.2. Activismo
Activismo, una palabra la cual se encuentra a primera orden del dia. Un vocablo que puede

comprender y basarse en muchas luchas diferentes. Un término extenso y con diversos frentes
de actuacién. Tal y como expresa la Wikipedia, con el término activismo nos referimos a la
implicacion y dedicacion constante en algin ambito o forma de accion en la via pablica en
alguno de los diferentes campos existentes como son el social, el politico, el ecoldgico, el
religioso u otro (Autor/a, s.f.).

La dedicacion intensa mencionada anteriormente, viene derivada por una serie de
motivaciones muy amplia y diversa las cuales se han ido desarrollando y siguen mutando y
evolucionando que, tal y como dice Niell (2017), algunas de ellas pueden ser:

- La confianza depositada en la posibilidad de cambio de la sociedad y la concepcién del mundo
- El sentido comunitario creyendo en la colectividad humana

- El compromiso surgido a partir de la concienciacion y sensibilizacion delante diferentes

situaciones cotidianas y muchas veces invisibles

- El sentido critico necesario para cuestionarse aquellos comportamientos que adquirimos

desde jovenes, aquellos pensamientos y aquellos actos que realizamos

- El tener un objetivo de cambio, dado por el sentido critico, al querer modificar aquello que

se considera erroneo y fraudulento para la sociedad

- La capacidad de resiliencia que permite organizarse y luchar en colectividad, partiendo de

intereses comunes

- La pasion que muestra alguien cuando se desvive por algo y, en este caso concreto, por la

lucha en alguna linea de accién y actuacion

- La profesionalidad necesaria durante la formacion necesaria para poder llevar a cabo los
diferentes cambios necesarios en la sociedad. Para ello, se necesita del enriquecimiento

continuo de conocimientos y cuestionamiento de las propias ideas

El movimiento activista, también llamado protesta social, se ha visto presente en
diferentes &mbitos de actuacion y expresion y en diferentes escenarios. El grupo feminista de
punk-rock Pussy Riot o el cantautor Victor Jara (representante internacional de la cancidn

protesta) son dos claros ejemplos, dentro del mundo musical, de la gran cantidad de musicos



que han velado y luchado, sin tener ningin temor, en oposicion a un Gobierno o incluso del

sistema, jugandose el ingreso a algun centro penitenciario o su propia vida (Morales, s.f.).

También se ha observado, con el paso del tiempo, la influencia y el peso de la protesta social
en el cine con los Diggers (actores que pretendian mostrar el pensamiento utopico de
colectivizar la propiedad, por parte de los campesinos ingleses del siglo XVIIl), el teatro, el

mundo educativo...llegando a la literatura con escritores como Herbert Marcuse y Wilhelm

Reich.

Los inicios del activismo se dieron en el 1967 con el Partido Internacional de la Juventud,
cuyos integrantes se hacian llamar Yippies, y su movimiento apolitico. Para ellos/as, los cuerpos
eran mas peligrosos que las palabras (Otero, 2013). Su objetivo era expandir y trasmitir las
ideas anarquicas de la nueva izquierda norteamericana, siendo la primera colectividad
consciente de la importancia y necesidad de controlar y diversificar sus apariciones en los
medios de comunicacién. Destacaron por llevar vestidos negros, las caras pintadas y por sus
perfomances Algunos de los creadores/as fueron Anita Hoffman y Jerry Rubin. Durante su
existencia, los yippies fueron aliados del partido de los Panteras Negras, una organizacion que
basaba su lucha en la defensa de los derechos civiles de los hombres y las mujeres negras.

Ha nacido un hombre nuevo que fumaba hierba mientras asediaba el Pentagono...el marxista
alucindgeno, el bolchevique psicodélico...No se encontraba comodo en el SDS y no era hijo
de las flores hippies ni intelectual universitario...Un freak guerrillero por la calle, un

vagabundo con el fusil al hombro. (Rubin, 1970).

Después de ellos y gracias a ellos, el movimiento contracultural, antiglobalizacion,
antirracista, feminista, antifascista...partiendo y viniendo del activismo, han ido adquiriendo
fuerza y poder por diferentes lugares y &mbitos de la sociedad. Porqué en el mundo en el que
vivimos, existen y coexisten muchas injusticias las cuales tan solo pueden ser destruidas,
derruidas y combatidas a partir del sentido critico desarrollado durante el movimiento activista.
Durante la lucha constante al creer que las personas pueden cambiar la realidad actual, el mundo
y todo aquello que comporta este ultimo. Tal y como dice Torres: “No nos conformemos
diciéndonos a nosotros mismos que este es el mejor de los mundos posibles o que estos es lo

que hay. Las cosas siempre pueden cambiar y las podemos cambiar las personas” (citado por
Niell, 2017).

Este cambio viene impulsado por la educacion. A lo largo de la historia, las luchas

sociales y sus consecuentes repercusiones y transformaciones en la sociedad, han sido posibles



gracias y debido al poder tan grande que tiene la educacion en la concienciacion de las mentes
de los seres humanos. Hacia un mundo mas justo, igualitario y con mas sentido de colectividad.
La funcidn social de la educacion ha ido variando a lo largo de la historia, adaptandose a las

necesidades de los seres humanos en cada época (Reyes y Colas, 2017)

2.3. Ciberactivismo
A lo largo de la historia y, durante mucho tiempo, la forma de comunicacién entre los

distintos integrantes de la sociedad se resumia a la existencia de los medios de comunicacion
masiva de la radio, la television y la prensa. Estos medios de comunicacidén son canales
artificiales los cuales facilitan la transmision de informacion a una colectividad o receptor social
sin existir una comunicacion directa y reciproca entre el emisor y el receptor debido al modelo
clasico de comunicacion unidireccional basado en el esquema: emisor-canal-cddigo-mensaje-
receptor (PPVJ, 2009)

Maés tarde, en medio de la evolucidn social y tecnoldgica, surgieron las TIC vistas como
una agrupacion de innovaciones tecnoldgicas las cuales se caracterizaban por basarse en medios
capaces de captar, almacenar, elaborar y difundir informacion haciendo que esta sea inteligible
y accesible (Cortés y Garzon, 2017). Empezaron a coger valor e importancia a finales del siglo
XX e inicios del siglo XXI, alcanzando su cuspide en la década de los 80 y surgieron a partir
de la necesidad del ser humano por la creacién y el procesamiento tanto de una mayor y mejor

informacion como comunicacion.

Los medios de comunicacion masiva abrieron su espacio para que las TIC se integraran
y empezaran a formar parte de ellos, dejando un gran espacio a la llegada triunfal del Internet.
Con su adhesién, los medios de comunicacion lograron una expansion y multiplicacion
considerable y ademas aportaron una mejora de la calidad, velocidad, obtencion de una
cobertura cada vez mas amplia y una capacidad de la transmision de la informacién superior
(Lopez, 2013). De este modo, empezd a crecer la influencia mediatica de los medios de
comunicacion sobre los individuos llegando a convertirse en las redes esenciales “ya que ellos,
organizados en oligopolios globales y sus redes de distribucion, son la fuente principal de los

mensajes Yy las imagenes que llegan a la mente de las personas” (Castells, 2009, p.55)



Con la existencia del Internet y las nuevas formas de comunicarse, expresarse y
manifestarse, se ha permitido la difusién de mensajes en lugares dificiles de imaginar.
Actualmente, podemos observar una interconectividad entre millones de personas que tienen la
posibilidad, capacidad y poder para relacionarse entre ellos/as de una forma continua a traves
de diferentes medios de comunicacion, creandose de ese modo la comunicacion y distribucion
simultanea de mensajes en forma de debates, reflexiones y aportaciones reciprocas entre los/as
distintos/as participantes durante el acto comunicativo. Estas nuevas herramientas
comunicativas presentan la posibilidad de crear nuevas protestas y manifestaciones, llegando
incluso a movilizaciones bajo el nombre de “Ciberactivismo”. En este ultimo, se pretende
buscar y trabajar una accion colectiva dentro o fuera del mundo virtual, de manera pacifica a

partir de este tipo de herramientas (Cortés y Garzon, 2017).

Presentado este nuevo concepto, podemos decir que, tal y como lo expresa De Ugarte,
el “Ciberactivismo” es cualquier estrategia cuya finalidad sea el cambio en el &mbito publico a
partir de la difusién de un mensaje concreto de forma oral, afiadiendo el soporte proveniente de
los medios de comunicacion y publicacion electronica personal ante la propagacion de
informacion (2007). Esta forma de manifestacion se caracteriza por la difusion y reproduccion
masiva de contenido mediante la utilizacion de la Red y la telefonia mdvil, por ser una forma
de organizacién donde denunciar y dar voz a las injusticias existentes de forma pacifica y por
ser un acto colectivo el cual da pie a la reflexion y el debate tanto individual e interno como
colectivo (Battocchio, 2014)

El ciberactivismo, visto como un proceso evolutivo y progresivo, durante su desarrollo
tiene el propdsito de transformar de manera atributiva una sociedad gracias a la modificacion
gue se busca para el régimen (Prieto, 2009). Este tltimo, interviene de forma explicita durante

el procedimiento y desarrollo de los procesos revolucionarios y, con ello, este influye:

- Durante la generacion de conciencias a partir de una base ideoldgica y la creacion de la
division y diferenciacion de opiniones

- Durante el proceso de organizacion de activistas, de aportarles informacion e incluso de
motivarles

- Relacionandolo con la organizacion, durante la movilizacion y el levantamiento
insurreccional ante la indignacion, por parte de los/as ciudadanos/as, debido a las

injusticias existentes



Algun ejemplo de esta forma de comunicacion y reivindicacion ciudadana podria ser la
Asociacion de los Blogueros Centroafricanos (ABCA) los miembros de la cual, en colaboracién
con la ONG Internews, realizaron en el 2018 una camparfia contra los mensajes de odio que se
difundian en el entorno digital (Bajo, 2019). Otro claro ejemplo podria ser la campafia que
realizaron dos activistas (Enam al Asfour y Khulood al Fahad) a través de Facebook en Arabia
Saudi. La campafia se titulaba, en castellano, “Mi Pais” y pretendia reclamar y asegurar la
participacion de la mujer dentro del &mbito politico y que pudiera ejercer su derecho al voto
(Tavarez, 2011).

En definitiva, el ciberactivismo pretende hacer visible aquellos conflictos, aquellas
problematicas que no son visibles para toda la poblacion mundial y que no se le dan la
importancia que merecen o necesitan. Pretende como objetivo principal, el cambio social y la
participacion colectiva activa. Es por ello por lo que, en la actualidad, los movimientos sociales
y el ciberactivismo van de la mano. Existen movimientos reivindicativos que son més
tradicionales pero, no obstante, los movimientos de valores (ecologismo, feminismo,
antirracismo, antifascismo...) se sustentan sobre todo en la comunicacion y la necesidad de
crear redes de apoyos a partir de las ideas, pensamientos y los mismos valores que sustentan
estos movimientos. Es aqui donde el ciberactivismo tiene un papel importante (Castells, 2001).

2.3.1. Ciberfeminismo
Gracias al ciberactivismo y sus diferentes formas, se abre el abanico de posibilidades de

comunicacion y conexion entre los/as diferentes militantes de una causa. Asi pues, el
ciberfeminismo ha creado un espacio y ha posibilitado que el feminismo obtenga una via de
expresion frente a las imposiciones y las limitaciones sociales. Este tipo de activismo digital se
debe ver y entender como otra forma de ejercer el feminismo contemporaneo
debido al uso de los diferentes recursos que ofrece la cibercultura, y no solo como una forma

de dar voz a las problematicas competentes (Stuebing, 2019).

De este modo, debido a la ausencia del feminismo en los grandes medios de
comunicacion, este ultimo encuentra dentro del ciberespacio, un lugar crucial para comunicar
y comunicarse. Asi pues, el ciberfeminismo se encuentra en el mundo de la Red combinando el

activismo social, la creacion y la informacion alternativa (Varela, 2005).
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Dentro de esta forma de activismo, se pretenden visibilizar y englobar problemaéticas
como es la violencia doméstica, el acoso sexual, el acoso callejero...y todas aquellas situaciones
las cuales merecen dar voz, cuerpo y también sefialarlas. Podriamos decir que la herramienta
de Internet, durante la existencia de la posible cuarta ola feminista en la cual se encuentra, sirve
como un soporte perfecto para difundir todo aquello referente a la lucha feminista ademas de
un aliado donde plasmar todo aquel malestar y la censura vivida durante mucho tiempo. Estos
anteriores ejemplos de las utilidades que se le otorgan a Internet dentro la lucha feminista se
rigen por la individualidad de cada una de las mujeres en un conjunto con un mismo punto en
comun: denuncia, visibilidad y apoyo. No obstante, también hay que remarcar la funcionalidad
de favorecer el trabajo en red, en colectividad. Permite hacer desaparecer las distancias y el no
contacto fisico entre todas. Nos deja compartir, nos conecta y, este hecho, es un elemento

fundamental para trabajar codo con codo (Mafiez, 2013).

Ademas, se cree que el ciberfeminismo esta permitiendo la reapropiacion de la Red por
parte de los/as ciudadanos/as, de la gente de calle, de la sociedad en conjunto. EXxisten
pensamientos y reflexiones que nos muestran que la Red esta bajo el poder y el beneficio de
unas cuantas corporaciones como Google y Facebook, dejando que esta ultima, carezca del
cardcter y de la esencia democratizadora y liberadora que en principio decia tener en sus

origenes, durante su creacion (Acufia, 2018).

La etiqueta virtual o mas bien conocida como hastag (#) se utiliza como medio de
basqueda de temas especificos de forma rapida y de la manera mas relacionada posible.
Utilizado de forma coherente y adecuada, el hastag, puede servir como herramienta para el
activismo partiendo de la interconectividad internacional y la visibilidad de las diferentes
causas que comporta. Algunas de las campafias que estan teniendo mas repercusion en las Redes
son #NiUnaMenos, #MeToo, #VivasLasQueremos, #AlGlitterDeGuerra, #EIVioladorEresTu
entre muchas otras. La utilidad de la etiqueta virtual ha evolucionado hasta convertirse en una
forma de denuncia cibernética la cual estaba estancada, hasta hace poco, en lo inmediato
(Stuebing, 2019).

Ahora bien, tal y como dice Reverter, dentro del movimiento ciberfeminista es necesario
el cambio de perspectiva mas alla de la observacién y el anélisis. Es necesario empezar a pensar
en el compromiso politico y ético el cual permitira empezar a impulsar y promover nuevas

formas de ver y entender el género a partir de nuevas formas de hacer tecnologia (2013). Hay
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que pensar que el ciberfeminismo debe cuestionar, analizar y teorizar méas allé del ciberespacio.
Este Gltimo es tan solo una pequefia parte al lado de todo el entramado que crea el mundo
virtual. EI mundo virtual y todos sus pensamientos, ideas, conocimientos, vivencias,
reflexiones, debates, aportaciones...muchos de ellos hechos de forma an6nima, y otros con
nombre e incluso apellidos. De este modo, hay que utilizar las redes sociales como herramientas
transformadoras y de difusion pero sin olvidar aquello realmente importante, el verdadero
protagonista: el trabajo comunitario llevado a cabo para poder explicar el éxito de las huelgas

feministas o la internacionalizacion del feminismo (Fernandez, 2019).

“Si el objetivo es crear una politica feminista en la Red y dar poder a las mujeres, las
ciberfeministas deben reinterpretar y reubicar el analisis, la critica, las estrategias y la
experiencia feministas para encontrar y contestar nuevas condiciones, nuevas tecnologias y

nuevas formaciones” (Wilding, 2004, p. 147).

En conclusién, se deberia entender y llevar a cabo el ciberfeminismo como la forma de
entender, comprender y actuar como un sujeto politico basandonos en la critica y la revolucion

del mundo tecnoldgico (Reverter, 2013).

2.4. Redes sociales e “influencers”
Hoy en dia, el activismo en la Red pretende integrarse en el discurso de la sociedad v,

concretamente, en el de la parte de la poblacion que busca manifestar su descontento ante alguna
injusticia, a través de las actuales formas y herramientas de socializar. Es por ello, la afinidad
y el aumento del uso de las redes sociales: aquellos servicios que se usan como canales de
comunicacion e interaccion con mucha repercusion, que facilitan a los usuarios relacionarse
segun diferentes motivos, en grupos distintos e independientes como ocio, comunicacion,

profesionalizacion (Instituto Nacional de Tecnologias de la Comunicacion, 2009)

Por una parte, podriamos decir que Internet y las redes sociales han creado una nueva forma
de expresion y de concepcion de una nueva manera de organizacion dentro de la realidad en la
cual vivimos. Han provocado que las personas empiecen a organizarse mediante las plataformas
tecnoldgicas, vislumbrando la posibilidad y la motivacién ante un cambio, el cual muchas
veces, los mismos partidos politicos no pueden llevar a cabo. De este modo, en la era
tecnoldgica actual, estos Gltimos estan viendo como las redes sociales les van ganando espacio

en la mente de los/as ciudadanos/as (Cortes y Garzon, 2017).
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Si se utilizan estos canales de comunicacion e interaccion de manera adecuada, se
pueden llevar a cabo acciones que se creen a partir de la colectividad, se pueden superar aquellos
valores los cuales son impuestos por la cultura dominante e incluso llegar a la conciencia de las
personas para generar conciencia critica en la sociedad en la que vivimos y la necesidad de

transformacion social (Mafez, 2013).

Las Redes Sociales como WhatsApp, YouTube, Instagram o Facebook son plataformas las
cuales permiten la interconectividad, la comunicacion instantanea y grupal y el compartir
informacion y conocimientos con diversas personas a la vez. Se tratan de los medios de
comunicacion mas utilizados y los cuales estdn mas de moda entre toda la poblacion, pero sobre
todo en la gente joven. Segun el “Estudio de Redes Sociales 2019” elaborado por IAB Spain,
en un articulo de ABCredes, se explica que WhatsApp es la red social mas utilizada (88%)
seguida de Facebook (87%). Instagram ha pasado de tener un 49% de seguidores a un 54% y
YouTube es la plataforma que méas gente joven abarca (el 76% de sus usuarios tienen entre 16

y 30 afios). Mas de 25 millones de ciudadanos/as en Espafia utilizan las redes sociales. (2019)

No obstante, por otra parte, las redes sociales muestran una serie de estereotipos tanto
sociales como culturales los cuales influyen en gran parte, en las actitudes, pensamientos y
comportamientos de los/as usuarios/as de estos espacios virtuales. Estos estereotipos vienen
dados, en multitud de ocasiones per aquellas personas que Illamamos influencers: gente
corriente que termina convirtiéndose en personajes publicos, conocidos y famosos a través de
las redes sociales. Tal y como dice Penguin se trata de “alguien que tiene influencia sobre un
grupo de personas. Los/as influencers cuentan con un numero fiel de seguidores/as que
permanecen muy atentos a lo que dice y suelen hacer caso de sus recomendaciones” (2018).

Aqui es donde encontramos el foco de atencion de la presente reflexion acerca de las redes
sociales y las personas influencers. Encontramos personas influyentes en las redes sociales
sobre feminismo, sobre el mundo fitness, los video juegos, la cocina, sobre diferentes posturas
ideoldgicas, sobre el mundo musical... Segun el “Estudio de Redes Sociales 2019”
anteriormente citado, el 68% de los/as internautas dice seguir a influencers en redes sociales y,
el 37%, considera creible aquella informacion compartida dada por estas personas (2019).
Ahora bien, realmente ;hasta qué punto es adecuado el nivel de influencia que reciben los/as
usuarios de las redes sociales por parte de las ideas de los/as influencers de detrds de una

pantalla? ¢Ellos/as tienen la verdad sobre un todo?
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Existen ciertas influencers las cuales se denominan activistas y concretamente, dentro del
mundo del feminismo. En este caso, muchas de estas influencers feministas tienen un grado de
visibilidad y de repercusion dentro del discurso y pensamiento de la gente, muchas veces mas
grande que el del conocimiento creado de forma colectiva entre los diferentes movimientos
feministas (Fernandez, 2019). Este tipo de personajes publicos tienen el poder de hacer que las
bases ideoldgicas y su mensaje de consolide en la mente de las masas, o por el contrario, estas
se desplomen y se desvirtden (Stuebing, 2019). Pueden llegar a tener mucho poder: el control
del pensamiento de muchos y muchas jovenes a traves de pequefias acciones. “Acciones que
solo a través de un click logran una participacion activa demasiado amplia que contribuye al
cambio que la sociedad busca” (De Ugarte, 2007). ;Realmente la sociedad busca el cambio que

dictan los/as influencers?
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3. Metodologia de la investigacion

En el estudio realizado, intenté analizar si las influencers feministas tenian o no repercusién
sobre el pensamiento critico de la parte de la poblacién entre 18 y 30 afios y cual era su propia

capacidad reflexiva, ademas de la incidencia del ciberactivismo en estos/as Ultimos/as.
La delimitacion del objeto de investigacion se construy6 a partir de la siguiente incognita:

¢De qué manera ha influenciado el ciberactivismo y las influencers activistas al movimiento
social del feminismo, y por consecuente, al pensamiento critico de la gente joven que forma

parte de este Gltimo o pretende adentrarse en é1?

El trabajo lo llevé a cabo desde la perspectiva mixta, utilizando tanto la cuantitativa
como la cualitativa. Dentro de esta perspectiva, los instrumentos de recoleccion y analisis que
utilicé para poder investigar y augmentar mi conocimiento en cuanto al objeto de estudio fueron
la encuesta cerrada y la entrevista semiestructurada. A continuacion, describiré todos los

elementos metodoldgicos de mi trabajo.

3.1. Objetivos e hipdtesis

OBJETIVOS
El objetivo principal del proyecto era el siguiente:

Analizar la influencia del ciberactivismo y las influencers en lo que respecta al feminismo,

sobre el pensamiento critico de los/as jovenes.

A partir de este ultimo objetivo, aquellos mas especificos que se pretendian cumplir eran los

siguientes:

- Investigar las diferentes fuentes o focos de formacion e informacion que utilizan los/las
jévenes seguin sus intereses y ver si cuentan con suficientes herramientas y recursos para
poder contrastar aquello que adquieren a su conocimiento y, ademas, observar si estas
fuentes de informacion difieren entre los/as que forman parte de una organizacion y

los/as que no
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- Estudiar la relacién existente entre ser integrantes o no de una organizacion y el entorno

en el que habitan

- Averiguar cual es la manera mas adecuada, segun, los/as jovenes para formarse y tener

pensamiento critico

- Conocer si la juventud es critica con uno mismo a la hora de seleccionar qué es cierto y
qué es méas adecuado para su formacion teniendo en cuenta si se consideran personas

feministas o no

- Estudiar las motivaciones para formarse en el feminismo y motivo que las lleva a seguir

0 no a ciertas influencers

HIPOTESIS

- A la hora de formarse e informarse sobre alguna noticia o aspecto, los/as jovenes que
forman parte de una organizacién/colectivo hacen mas uso de las herramientas/fuentes

propias de una formacidon mas “tradicional”

- Los/as jovenes procedentes de un entorno urbano practican mas el activismo y son mas

participes de colectivos de diferente indole social que los/as de ambito rural o mixto

- Los/as jovenes consideran que la mejor forma de formarse es utilizando ambos tipos de
formacion (tradicional y cibernética) pero siendo criticos/as con lo que

vemos/leemos/escuchamos
- Los/as jovenes feministas tienden a dejarse influir menos por las ideas presentadas por
las personas llamadas influencers y las tienen menos en cuenta a la hora de formar su

propia base de conocimiento

- Las personas feministas que siguen a influencers feministas lo hacen por sus ideales o

forma de expresarse
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3.2. Perspectiva metodologica
Para la realizacion de la presente investigacion, me encontré ante una situacion en la cual el

nivel de conocimiento que se queria abordar era exploratorio. Por este motivo, opté por una
metodologia mixta (cuantitativa y cualitativa) ya que, con el objetivo principal de la
investigacion se pretendia conocer, pero también investigar e indagar. De esta forma, utilizando
métodos complementarios para analizar la realidad social, pretendi aproximarme de una manera
méas amplia y con diversidad de opiniones en cuanto a la comprension del fendmeno que

estudiaba.

A la hora de llevar a cabo la investigacion, se ha de ser consciente que el conocimiento
del cual disponia respecto a la informacion relacionada con el tema no era muy extenso y
profundo. A pesar de ello, las diferentes técnicas de investigacion que utilicé (entrevista
semiestructurada y encuesta cerrada) me sirvieron para ser conocedora de las influencers
feministas que tienen méas peso dentro del bagaje cultural de la gente joven, para saber los
pensamientos de algunos/as jovenes respecto al objeto de conocimiento, y luego poder

analizarlos.

3.3. Instrumentos de recoleccién

ENCUESTA

Por un lado, dentro de la perspectiva cuantitativa, utilicé la encuesta cerrada. Esta técnica “se
lleva a cabo en el contexto de la vida cotidiana, utilizando procedimientos estandarizados de
interrogacion, con el fin de obtener mediciones cuantitativas de una gran variedad de
caracteristicas objetivas y subjetivas de la poblacion” (Garcia, Alvira, Alonso y Escobar, 2015,
p. 331). Durante la realizacion de la encuesta, usé el cuestionario (listado de preguntas
formuladas de manera idéntica a todos/as los/as entrevistados/as) el cual tenia una funcién
social doble en el proceso de investigacion: “por un lado, pretende colocar a todos los
entrevistados en la misma situacion psicologica y, por otro lado, mediante un sistema de
notificaciones simples, facilita el examen y asegura la comparabilidad de las respuestas” (p.

342)

17



Justificacion y objetivo del instrumento

Seleccioné la encuesta cerrada y no otro instrumento de recoleccion de datos utilizados en la
perspectiva cuantitativa, debido a que este método posee una gran capacidad de estandarizacion
de los datos recolectados, lo que ayuda y facilita su posterior analisis estadistico. “Esta
capacidad de estandarizar la informacion de las encuestas tiene un correlato econémico muy
interesante y es que permite obtener grandes cantidades de datos a un precio relativamente bajo

en un corto periodo de tiempo” (Garcia, Alvira, Alonso y Escobar, 2015, p. 340).

Al tratarse de un trabajo de investigacién el cual no disponia de un presupuesto para su
realizacion, de un grupo de investigacion con diversos entrevistadores ni de un periodo de
tiempo demasiado extenso, opté por la encuesta autoadministrada. A diferencia de los otros
tipos de encuesta (presencial y telefonica), la persona encuestada realiza el cuestionario de
forma online, nadie le ayuda a responderlo y, por tanto, existe una ausencia completa de

interaccion entre el entrevistador y el entrevistado.

Proceso de construccion

La encuesta fue una creacién totalmente propia (Anexo 1) partiendo de una serie de variables.
Por una parte, tuve en cuenta las variables que suelen ser comunes en la mayoria de los estudios
de tipo social las cuales son: género, edad, estudios completados y situacién laboral. Por otra
parte, de manera mas especifica y acorde a la tematica de la investigacion llevada a cabo, trabajé
también con otras variables como el lugar donde se habita (entorno rural, urbano o mixto), la
implicacion en el activismo y en el ciberactivismo (y derivados), fuentes y herramientas
utilizadas para informarse y formarse, el seguimiento de algunas influencers feministas y hasta

qué punto influyen estas Gltimas en la capacidad critica de los/as jovenes.

Las preguntas fueron planteadas y redactadas a partir de las afirmaciones que se
pretendian corroborar presentadas anteriormente en las hipétesis, buscando la manera mas
adecuada a la hora de observar si eran ciertas 0 no a partir del analisis de la gente joven entre
18 y 30 afios. Para recolectar los datos, utilicé la herramienta para hacer formularios de Google
debido a su simplicidad y sencillez durante la creacion del cuestionario y la recoleccion de

informacion.
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Anélisis de la validez

Entendiendo la validez de una encuesta como el grado en que dicho instrumento mide
lo que se pretende medir y la fiabilidad como la confianza que se concede a los datos
conseguidos con la encuesta, estas dos condiciones son esenciales para la existencia de una
buena calidad de la informacion recogida y una buena interpretacion, a posteriori, de los
resultados. Para ello, se cred un protocolo de validacion del instrumento en cuestion (Anexo 3)
el cual fue enviado a expertos para que acreditaran el uso adecuado de este y para poder
trabajarlo con los/as encuestados/as.

Dentro de las aportaciones y las correcciones que consideraron pertinentes para la
mejora de mi cuestionario, los/as expertos me recomendaron que reformulara la estructura de
algunas de mis preguntas para que no diera pie a confusiones o que las personas encuestadas
no entendieran bien aquello que les preguntaba. Para facilitar el posterior andlisis de los datos,
me sugirieron que en las preguntas de profesion y estudios facilitara diferentes opciones para
marcar creando “Grupos de profesion” y “Areas de conocimiento” de estudio para asi evitar la
pregunta abierta y que fuera mas facil seleccionar a partir de diferentes conjuntos de respuesta.

También me aconsejaron que afiadiera la posibilidad de marcar NS/NC en un par de
cuestiones para mostrar un abanico de respuestas mas amplio y que, de este modo, no todo fuera
blanco o negro y asi todas las personas contestaran. Esta opcion me recomendaron incluirla en
las preguntas “Te consideras feminista/aliado feminista?” y en “Consideras que se realiza un
uso adecuado del ciberfeminismo?”. En la misma linea, para que todos/as contestaran, me
comentaron que seria interesante afiadir una pregunta a marcar del 1 (inadecuadas) al 5 (muy
adecuadas) para que los/las participantes indicaran, bajo su punto de vista, como eran las ideas
plasmadas por el feminismo.

Por altimo, me comentaron gque podia sacarle mas partido a la encuesta afiadiendo mas
preguntas especificas relacionadas con las redes sociales en lo que respecta a la valoracion de
la credibilidad y a la influencia de la informacion plasmada en ellas, a la posibilidad activista y
al contraste de informacion. Ademas, me sugirieron afiadir una ultima pregunta la respuesta
del cual consistiera en justificar la respuesta a la pregunta anterior: “Qué tipo de formacion

consideras que es la mas adecuada a la hora de informarse y/o formarse sobre algun aspecto?”.
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ENTREVISTA

Justificacion y objetivo del instrumento

Por otro lado, dentro de la perspectiva cualitativa y de las diferentes posibilidades de
instrumentos que esta Gltima ofrece, utilicé la entrevista semiestructurada para ser
conocedora de las diversas opiniones de los/as jovenes activistas respecto a la relacién entre el
pensamiento critico y la influencia de las influencers feministas en las redes sociales sobre la
gente joven y sobre cudl creian que era la mejor manera de formacion y activismo. Todo ello
lo llevé a cabo partiendo de una serie de cuestiones comunes para todos/as los/as
entrevistados/as que sirvieron de guion. De este modo, gracias a las diferentes aportaciones,
pude identificar diferentes ideas que no habia tenido en cuenta a trabajar durante la realizacién

de las diferentes cuestiones de la encuesta cerrada creada.

Proceso de construccion

Durante la entrevista, se dispone de un guion que “marca puntos de atraccion a los que se tratara
de dirigir una conversacion que se procurara fluida”. (Callejo y Viedma, 2005, p. 62). En el
caso concreto de la entrevista abierta que utilicé para la presente investigacion, el guion se
formo a partir de las diferentes preguntas creadas (Anexo 2). Estas preguntas me sirvieron de
orientacion y guia durante mi funcién de entrevistadora y para responder a las propias personas

entrevistadas.

La entrevista la realicé a 4 jévenes procedentes de diferentes colectivos o asociaciones,
los cuales estaban relacionados de manera directa o indirecta con el movimiento feminista.
Procuré que la duracion de la entrevista a cada una de las personas entrevistadas no excediera
los 20 minutos para evitar que esta Gltima no resultara demasiado densa y que la atencion e
implicacion, por parte de los/as entrevistados/as, fuera bastante homogénea, ademas de que

permitiera que la conversacion fuera mas fluida y natural.

Este instrumento también fue una creacion propia partiendo de una serie de variables,
algunas comunes a la encuesta y otras diferentes. Tuve en cuenta el nivel de implicacion dentro
del activismo y de las asociaciones y colectivos estudiantiles/juveniles/sociales, el uso de las
redes sociales en sus espacios, que relacion y/o postura tenian en cuanto al feminismo y su

opinidén en cuanto a las influencers feministas y su repercusion en las mentes de los/as jovenes.
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En este caso, las preguntas también las formulé a partir de las hipdtesis planteadas y la

recoleccion de datos la llevé a cabo a partir de la transcripcion de las entrevistas.

Anadlisis de la validez

También se cred un protocolo de validacion del instrumento en cuestion (Anexo 3) el cual fue
enviado a expertos para que acreditaran el uso adecuado de este y para poder trabajarlo con

los/as entrevistados/as.

Como en la encuesta, dentro de las aportaciones y correcciones que consideraron
pertinentes dichos expertos para la mejora de mi entrevista, me sugirieron la reformulacion de
un par de preguntas para que las personas entrevistadas entendieran mejor su contenido, no
obstante, al tratarse de una entrevista espontanea, también afiadieron que si hacia falta, durante
la realizacion de las cuestiones, explicara de forma mas detallada a los/las participantes, aquello

que les queria preguntar.

Por otro lado, del mismo modo que en la entrevista, también me recomendaron y me
puntualizaron que seria interesante afiadir preguntas relacionadas con las estrategias de
comunicacion para el activismo de las diferentes organizaciones las cuales formaban parte
los/as jovenes. Preguntas relacionadas con la comunicacion interna entre los/las componentes
del colectivo, la comunicacion hacia fuera y otras relacionadas con las fuentes o focos de

bdsqueda de informacion.

3.4. Universo y muestra
El universo lo conforman todas las personas de 18 a 30 afios que utilicen alguna red social para

informarse y/o formarse sobre feminismo.

En lo que respecta a la encuesta, la muestra estuvo formada por 345 jévenes, los/as
cuales podian ser posibles participes o no del ciberactivismo y de la lucha feminista, teniendo
que cumplir como Unico requisito el pertenecer al baremo de edad entre 18 y 30 afios.

En cuanto a la entrevista, la muestra de esta fue pequefia (4 jovenes) porqué este
instrumento sirvié sobre todo para complementar y ampliar la informacion aportada por los/as

participantes de las encuestas.
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3. 5. Recoleccion de datos
Una vez validados los instrumentos por los expertos en la materia se dio paso a la recoleccion

de datos. Para ello, en primer lugar, les comuniqué, tanto a las personas encuestadas como a las
entrevistadas, la garantia de la privacidad de la informacion recolectada a partir de sus

respuestas varias, asegurandoles el anonimato de todos sus datos.

A continuacion, se llevd a cabo la cumplimentacion de los instrumentos y la
participacion de los/as encuestados/as y entrevistados/as en la realizacion de aquello que se les

pedia. Dependiendo del tipo de instrumento, la recoleccion se realizaba de una manera u otra.

Por un lado, para la encuesta, comparti el enlace de esta Gltima en Twitter, Instagram,
tanto en grupos como a personas individuales por WhatsApp y pedi la difusién de dicho
material entre diferentes contactos para que fuera realizado. El objetivo principal del uso de la
encuesta para recoger datos era el ser conocedora, analizar e investigar la influencia las personas
influencers feministas en la capacidad critica de la gente joven y su poder discursivo en el
propio inventario feminista de cada individuo. Este instrumento estaba compuesto por 24
preguntas de diferente tipo: algunas abiertas, otras de una Unica respuesta posible y otras con
posibilidad de seleccion de méas de una respuesta.

Por otro lado, para la entrevista, seleccioné diferentes jovenes activistas los/as cuales
eran participes de diferentes tipos de colectivos o asociaciones. La estructura de las preguntas
siempre fue la misma para las diferentes personas entrevistadas pero cada una, dio su propio
punto de vista teniendo en cuenta la diferencia de colectivo y de género. En principio, las
entrevistas las iba a llevar a cabo de forma presencial, pero debido a la situacion excepcional
que estamos viviendo, la llevé a cabo por teléfono. Para el proceso de recogida de datos, grabé
toda la informacién expuesta a lo largo de las diferentes entrevistas y asi después poder
transcribirla y analizarla. El objetivo principal del uso de la entrevista fue el mismo que el de
la encuesta, pero desde un punto de vista mas personal y subjetivo ya que los/as participantes
podian expresar su opinion de forma libre en cuanto a los diferentes aspectos expuestos en las
preguntas. Este instrumento estaba compuesto por 12 preguntas las cuales las personas
entrevistadas habian de responder, pero tenian la opcién de aportar aquello que quisieran a lo

largo de las diferentes cuestiones.
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3. 6. Analisis de los resultados

ENCUESTA

Por una parte, en lo que a la encuesta respecta, la herramienta para hacer formularios de Google
permite que la recoleccion de los datos extraidos se haga de forma rapida y sin demasiadas
dificultades. Para la creacién de las diferentes preguntas del formulario, primero seleccioné e
indagué acerca de las variables que podian ser mas adecuadas para mi investigacion y que
permitirian extraer la mayor cantidad de informacion y datos relevantes para un analisis mas

exhaustivo. Aquellas variables elegidas fueron las siguientes:

- Género

- Edad

- Nivel de estudios completados (y de qué tipo)

- Profesion

- Medio (en el que se habita)

- Ser feminista/ aliado feminista o no

- Integrantes o no de algun tipo de colectivo/organizacion (y en caso afirmativo, cual)
- Fuentes o vias para la adquisicion de conocimiento y para formacion

- Seguimiento de influencers feministas o no (y en caso afirmativo, cuales y motivo)
- Utilizacion de diferentes redes sociales para el activismo

- Mejor manera de formacion e informacion

Después de seleccionar las variables, pensé una serie de categorias o grupos tematicos los cuales
sirvieron como guia para la construccion de las diferentes preguntas de la encuesta adjuntada
en el Anexo 1.

Las preguntas 1, 2, 3, 4 y 5 tenian como finalidad el conocimiento de aquellos datos

referentes al &mbito personal de cada uno/a de los/as jovenes encuestados/as.

La pregunta 6 la creé para asi saber cual era el entorno o el medio en cual habitaban

los/las encuestados/as.

Las preguntas 7 y 8 las formulé para conocer si los/as participantes formaban parte de

algun colectivo u organizacion activista y, en caso afirmativo, de qué tipo.
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Las preguntas 9, 10, 11, 12, 13 y 14 las realicé para poder observar cual era la posicion
de los/as jovenes respecto al feminismo y su nivel de afinidad, cuales fueron sus motivaciones

para adentrarse en esta lucha social y si conocian el término del “Ciberfeminismo”.

La pregunta 15 la utilicé para observar con qué frecuencia utilizaban ciertas

herramientas o0 medios de formacion e informacion.

Las preguntas 16, 17 y 18 fueron preguntas relacionadas con las redes sociales, la
importancia depositada en ellas a la hora de contrastar informacion e informarse de algun
aspecto, sobre la credibilidad que les transmitia cada red social y la seleccién de la mejor

herramienta para realizar algun tipo de activismo.

Las preguntas 19, 20, 21 y 22 eran cuestiones con las cuales pretendia conocer el
seguimiento o no a influencers feministas, el motivo de ello y el grado influencia que le daban
la propia gente joven encuestada a las ideas plasmadas por estas mujeres feministas sobre su

propio pensamiento y el grado de credibilidad que les daban.

Finalmente, en las preguntas 23 y 24 pretendi recoger las opiniones de los/as jovenes
sobre qué tipo de formacion era el méas adecuado a la hora de informarse y/o formarse sobre

algln aspecto y por qué.

Una vez recogidos los resultados a partir de las diferentes cuestiones, utilicé el software
estadistico IBM SPSS Statistics para analizarlos por su capacidad de analisis completo,
haciendo uso de estadisticas descriptivas como la tabulacién y frecuencias de cruce y

estadisticas de dos o0 mas variables (Apartado 4.Resultados).

ENTREVISTA

Por otra parte, en lo que a la entrevista respecta, una vez recolectados los datos a partir de la
transcripcion de las entrevistas, llevé a cabo un analisis del contenido de estas. Desarrollé un
sistema de codificacion abierta en el cual se mostraban las categorias relacionadas con los temas
de estudio los cuales habian trabajado y preguntado a lo largo de las diferentes cuestiones de la
entrevista. Una vez aplicada esta codificacion, desarrollé una categorizacién de las respuestas

recolectadas con el fin de observar las categorias clave de las ideas emitidas por las personas
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entrevistadas. De este modo, pude realizar un analisis mas profundo y con més facilidad a la

hora de relacionar las diferentes ideas recolectadas.

Para poder realizar el analisis de las entrevistas, lo llevé a cabo mediante la codificacion

manual partiendo del uso de las siguientes categorias, las cuales aparecen descritas y explicadas

para entender qué respuestas englobé y clasifiqué en cada una de ellas:

Tipo de organizacion: se incluye la informacion referente al tipo de
colectivo/agrupacion/sindicato activista del cual forman parte los/as entrevistados/as

Pilares del activismo: se incluye todos aquellos pilares fundamentales a partir de los
cuales se sustenta el activismo de cada organizacion, los cuales significan los objetivos

a perseguir de la misma.

Sentimiento de colectividad y horizontalidad: se incluye todas aquellas palabras o
frases que den a entender o transmitan un significado de colectividad, de grupo y de

horizontalidad entre todos/as los/as integrantes de las organizaciones.

Publico: se refiere a qué perfil de personas de dirigen las diferentes organizaciones.

Feminismo: hace referencia a cualquier aspecto relacionado con el campo del
feminismo. Desde la postura/vision feminista de cada una de las organizaciones hasta

la opinion de cada una de las personas entrevistadas sobre las “influencers” feministas.

Comunicacion e interaccion externa: todas las formas de comunicarse e interactuar

con todas aquellas personas o entidades, las cuales no forman parte de la organizacion.

Comunicacion, interaccion y formacion interna: engloba todas las formas de
comunicarse e interactuar, dentro de la organizacién. También incluye la manera en la

que se forman e informar los miembros de esta Ultima.
Forma de activismo mas adecuada: cada vez que una persona entrevistada haga

referencia a la forma de realizar activismo, ya sea mediante las redes sociales, debates,

lecturas, ambas...
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4. Resultados

ENCUESTA

La muestra de la encuesta estuvo formada por 345 jovenes, de los/as cuales 277 mujeres
(80,2%), 66 hombres (19,2%) y 2 personas (0,6%) de otro género, de entre 18 y 30 afios
(M=22,54; DT=2,67).

De entre los/as diferentes participantes, un 61,4% decian vivir en un entorno urbano, un
13% en un entorno rural y un 24,6% en ambos dependiendo de la época del afio, la situacion

académica, estudiantil o familiar...

En lo que se refiere al nivel de estudios completados, un 1,7% tenian la ESO, un 33,6%
el Bachiller, un 2,3% algin CF Grado Medio, un 7,8% algun CF Grado Superior, un 37,4%
algin Grado Universitario, un 15,9% algun Master (15,9%) y un 0,6% algin Doctorado. A
partir de estos datos, las areas de conocimiento estudiadas por los/as diferentes participantes
fueron las expuestas en la Tabla 1. En estos datos observé que un porcentaje elevado de
personas encuestadas contaban con estudios relacionados con “Ciencias sociales y juridicas”

(36,8%).

Tabla 1. Areas de conocimiento

Frecuencia Porcentaje

Artes y humanidades 51 14,8%
Ciencias 8 2,3%
Ciencias de la salud 35 10,1%
Ciencias sociales y juridicas 127 36,8%
Ingenierias y arquitectura 17 4,9%
Artes y humanidades y Ciencias sociales y juridicas 7 2%

Ciencias de la salud y Ciencias sociales y juridicas 2 0,6%
Ciencias y Ciencias de la salud 1 0,3%
Ciencias sociales y juridicas e Ingenierias y arquitectura 1 0,3%
Ciencias y Ciencias sociales y juridicas 1 0,3%
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En lo que respecta al mundo laboral, el 51% de las personas encuestadas no afiadieron
estar trabajando, frente al 49% que si que lo indicaron. De entre estos ultimos, los grupos de
profesion marcados fueron los que aparecen en la Tabla 2. En ella observé que existia un
porcentaje mas elevado de personas (18,6%) que trabajaban dentro del grupo de profesiones de

tipo “Educativos, culturales y recreativos”.

Tabla 2. Grupo de profesion

Frecuencia Porcentaje
Hosteleria y turismo 26 7,5%
Comercio y marketing 9 2,6%
Industria manufacturera-alimentacion 6 1,7%
Administracion y oficinas 20 5,8%
Educativos, culturales y recreativos 64 18,6%
Sanidad y Servicios socio-sociosanitarios 16 4,6%
Transporte y mantenimiento de vehiculos 3 0,9%
Servicios personales y comunitarios 10 2,9%
Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 2 0,6%
Informacion y comunicacion 6 1,7%
Otras 7 2%

Observé diferencias estadisticamente significativas en cuanto al activismo entre los sujetos que
forman parte de diferentes entornos (Chi?=13,92; p=.001). Como se puede ver en la Tabla 3,
los porcentajes de activismo, respecto a los de no activismo, eran mayores en sujetos que
pertenecian a ambos entornos, mientras que tanto en el entorno rural como en el urbano,

prevalecian mas los sujetos que no formaban parte de ninguin colectivo
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Tabla 3. Analisis diferencial del activismo en sujetos

de distintos entornos

Militancia No

(%) militancia

(%)
Entorno rural 16,6 27.2
Entorno urbano 51.0 70,7
Ambos entornos 32.5 18.5

Por lo que respecta al activismo en diferentes grupos de edades, no evidencié diferencias
en la implicacion en colectivos entre los sujetos de entre 18 y 24 afios, y los sujetos de entre 25
y 30 (Chi?=.018; p=.895). La Tabla 4 sefiala los porcentajes de sujetos activos en ambos grupos,

observandose en la misma porcentajes similares entre ambos grupos.

Tabla 4. Analisis diferencial del activismo en sujetos

de distintas edades

Militancia No

(%) militancia

(%)
Entre 18-24 afios 79.1 78.5
Entre 25y 30 afios 20.9 21.5

Como se ve en la Figura 1, la fuente a través de la que mas sujetos decian informarse
eran las paginas web, seguidas de los documentales, periodicos y redes sociales. Por el
contrario, las fuentes menos utilizadas eran las incluidas en la categoria de “otras”, seguidas de

los foros, libros y Wikipedia.
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Figura 1. Distribucion de las fuentes de informacion més utilizadas
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Por lo que respecta a las diferencias entre sujetos activistas y no activistas en las
fuentes de informacion utilizadas, observé, tal y como se muestra en la Tabla 5, que
Unicamente existian diferencias significativas entre ambos grupos en la consulta de libros,
conferencias, documentales y en la influencia de otras personas, siendo estos recursos mas

utilizados por los sujetos que formaban parte de algun colectivo.

Tabla 5. Diferencias en las fuentes de informacion utilizadas en sujetos activistas y no

activistas
Si colectivo No colectivo t(p)
M DT M DT
Libros 3.37 1.24 2.82 1.28 3.94 (.000)
Wikipedia 3.10 1.40 2.81 1.35 1.92 (.055)
Foros 2.21 1.11 2.47 1.21 -1.96 (.050)
Péginas web 3.46 1.21 3.69 1.04 -1.82 (.069)
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Redes sociales 3.85 1.11 3.93 1.09 -.670 (.503)

Periddicos 3.33 1.17 3.33 1.33 -.036 (.971)
YouTube 3.05 1.16 3.02 1.28 242 (.809)
Conferencias 3.23 1.26 2.68 1.31 3.94 (.000)
Documentales 3.59 1.06 3.26 1.17 2.64 (.009)
Influencias 3.29 1.10 3.03 1.19 2.04 (.041)
Otros 2.32 1.18 2.27 1.17 309 (.758)

El 93% de los/as participantes se consideraban feministas, mientras que el 3,5% no se
consideraban y el 2,6% no se posiciono al respecto. Aquellas que si se consideraron feministas,
empezaron a formarse aproximadamente a los 16.67 afios de media, y las motivaciones mas
comunes fueron la lucha por la igualdad la curiosidad y la influencia del entorno. Asimismo,
aquellas motivaciones menos frecuentes fueron las experiencias personales y la moda social

(ver Figura 2).

Figura 2. Distribucion de las motivaciones para formarse en el feminismo
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El 56,8% de las participantes conocian lo que era el ciberfeminismo, mientras que el
porcentaje restante no sabian lo que era. Asimismo, al preguntarles si consideraban que se
realizaba un uso adecuado del ciberfeminismo, observé que el 16,8% consideraba que si,
mientras que el 26,4% consideraba que no, y el 51,6% no tenia una opinién al respecto. Ahora
bien, como se observa en la Figura 3, la mayoria de los sujetos decian seguir a influencers por

el contenido de sus redes o por sus ideales.

Figura 3. Distribucion de los motivos por los que seguir a “influncers” feministas
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Por otro lado, también observé diferencias estadisticamente significativas (Chi?=22.39;
p=.013) en los motivos por los que seguian a las diferentes influencers entre los/as que se
consideraban feministas y los/as que no (ver Tabla 6). Las personas que se consideraban
feministas seguian a las influencers mayormente por sus ideales, con respecto a las que no se
consideraban feministas, del mismo modo que aquellas que no se consideraban feministas

seguian mas a las influencers por ser gente “cool”, con respecto a las feministas.
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Tabla 6. Andlisis diferencial del activismo en sujetos de

distintas edades

Feminista No feminista

(%) (%)
Por sus ideales 21.7 0
Por el contenido de sus redes 70,3 80
Por ser gente “cool” 0,7 20
Parte artistica 1,1 0
Otros 1,1 0
No sigo a “influencers” 5,1 0

Vi diferencias estadisticamente significativas entre las personas feministas y no
feministas en la importancia que le daban a las influencers en el propio imaginario (Chi?=21.99;
p=.005), y como sefiala la Figura 4, el grupo que mas relevancia le daba a las influencers en su

pensamiento eran aquellas personas que se consideraban feministas.

Figura 4. Distribucion de la importancia que se da a las influencers en funcién de la creencia

en el feminismo
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El 10,7% preferian la formacion tradicional, mientras que el 1,7% tenia
preferencia por la cibernética y el 86,4% por una combinacion de ambas. Ademas, las
opiniones mas frecuentes versaban alrededor de que la formacion cibernética y la tradicional
se complementaban una a la otra, y que, aunque ambas eran Utiles, se requeria un contraste de
la informacion (ver Figura 5). Los grupos de ideas que surgieron a partir de las respuestas

fueron los siguientes:

1- Se complementan y se retroalimentan una con la otra

2- La forma tradicional es mas fiable y tiene un mensaje mas claro y cercano, pero necesidad de
complementarse debido a la era tecnolégica en la que vivimos

3- : Utilizacién de ambas, pero necesidad de contraste y analisis de informacion

4- La forma tradicional es mas adecuada, pero combinacion con la cibernética debido al factor
falta de tiempo y/o dinero, y es méas accesible la segunda opcion

5- Cuanta mas variedad de fuentes de recogida de informacion, mas enriquecedor

6- Latradicional es la que aporta una formacion mas critica, veridica y adecuada

7- La forma tradicional es la que crea un ideario critico y contrastado, aungue la digital ayuda y
complementa

8- Cibernética mas accesible para todas las personas

9- Cibernética para empezar o captar la atencion, pero después hay que combinar con la
tradicional y adentrarte en ella

Figura 5. Distribucion de los argumentos a favor o en contra de la formacion tradicional y/o

cibernética
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En cuanto al uso de las redes sociales, por un lado, un 55,3% de los/las encuestados/as
decian que Twitter era la red social que presentaba mas posibilidades para realizar algin tipo
de activismo, frente al 39,2% que decian que era Instagram y el 5,6% Facebook. Por otro lado,
a la hora de mencionar aquellas redes sociales en las cuales depositaban mas credibilidad y le
daban més importancia a la informacién que leian, veian o escuchaban, la mejor valorada era
Twitter, seguida de Instagram, después Telegram y, por Gltimo, Facebook. En lo que respecta
a la red social mas utilizada para contrastar informacion, Twitter volvia a ser la mas votada
(59,3%) seguida de Instagram (22,2%) y Facebook (14,4%) vy, en ualtimo lugar, Telegram
(4,2%).

Finalmente, en lo que respecta al seguimiento de las influencers feministas en las redes
sociales, el 73,5% seguian a alguna o algunas de las influencers mencionadas o a otras aportadas
por los/as mismas personas encuestadas, frente al 26,50% que decian no seguir a ninguna/s.
Dentro de las que si, las influencers feministas méas seguidas (por una pequefa diferencia)
fueron Moderna de pueblo con un 45,90%, Flavitabanana con un 43,30% y Lola Vendetta con
un 40,50% ( ver Figura 6).

Figura 6. Seguimiento de influencers feministas en redes sociales
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ENTREVISTA

En lo que respecta a la entrevista, de entre los/as 344 jovenes que contestaron la encuesta,
seleccioné 4 (3 mujeres y 1 hombre) para realizarla. En este caso, elegi 4 personas que fueran
participes e integrantes activos/as de diferentes colectivos o asociaciones unos/as de otros/as (1

feminista, 2 juveniles y 1 estudiantil de personas universitarias).

Partiendo de las categorias utilizadas para la codificacion de los resultados comentadas
en el apartado anterior, en la Tabla 7 y en la Figura 7 se expone el recuento de la repeticion de

codigos de las diferentes categorias a lo largo de las entrevistas.

Figura 7. Numero de codigos segun entrevistas
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Tabla 7. Repeticion de cddigos de las categorias

Categorias Entrevistal Entrevista2 Entrevista3 Entrevista 4
Tipo de organizacion 1 1 1 1
Pilares de activismo 2 6 4 3
Sentimiento de colectividad 4 7 6 8

y horizontalidad

Publico 3 1 1 1
Feminismo 6 10 8 12
Comunicacion e interaccion 5 5 3 8
externa

Comunicacién, interaccién y 4 4 5 8

formacion interna
Forma de activismo mas 9 6 9 10

adecuada

Tal y como se muestra de una forma mas cuantitativa (tabla) como de otra mas visual
(gréfico), observe que ninguna de las personas entrevistadas aporté muchos datos en lo referente
al “Tipo de organizacion” del cual formaban parte. En las cuatro entrevistas hacian referencia

al tipo de organizacion al inicio de las entrevistas:
“El colectivo del cual formo parte es una asamblea feminista” (Sujeto 1: 5)

“ Milito en una organizacion juvenil marxista-leninista que lucha por la independencia del

Paisos Catalans” (Sujeto 2: 8)
“Formo parte de un colectivo juvenil llamado Xabia en Moviment” (Sujeto 3: 8)

“Somos una organizacion estudiantil y juvenil el cual trabajamos como sindicado dentro de la

universidad” (Sujeto 4: 7)
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No obstante, los/as activistas, cuando hacian referencia a los “Pilares de activismo” que
tenian como objetivos en sus organizaciones, si que afiadian mas informacion y, por tanto, se

podia saber mas de ellas. Algunos de los ejemplos fueron los siguientes:

“Sobre todo nos basamos y pretendemos la concienciacion de las vecinas del municipio”

(Sujeto 1: 8)
“Los pilares fundamentales son la independencia, el socialismo y el feminismo” (Sujeto 2: 15)

“Uso del catalan como lengua vehicular y, por tanto, tratamos de argumentar y convencer de su

importancia” (Sujeto 2: 55)

“Establecemos como pilares necesarios y esenciales para el movimiento el nacionalismo,

municipalismo, feminismo, antirracismo, anticapitalismo, ecologismo y antifascismo” (Sujeto

3: 15)

“Los feminismos son uno de los pilares de base fundamentales de la organizacion” (Sujeto 4:

13)

2

“ También nos consideramos ecologistas, antifascistas, republicanas, anticapitalistas...’

(Sujeto 4: 19)

En cuanto a la categoria de “Sentimiento de colectividad y horizontalidad” y al de
“Feminismo”, todas las personas entrevistadas hicieron diferentes aportaciones y hablaron

bastante sobre ello.

“Intentamos que sea un feminismo plural donde se tengan en cuenta todas las voces de las
compafieras: feminismo anticapitalista, antirracista, interseccional, transfeminista, etc” (Sujeto
1: 14)

“Debemos ocupar las calles, ocupar todos los espacios que nos han sido arrebatados” (Sujeto

1:91)
“Se intenta que las decisiones se tomen siempre por consenso de las militantes” (Sujeto 2: 11)

“Creo que el feminismo ha de ser combativo y de clase, porque de no ser asi, creo que

simplemente estara acentuando la triple opresion de las mujeres” (Sujeto 2: 109)
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“Nosotros y nosotras interpretamos que la emancipacion femenina es fundamental para alcanzar
una sociedad igualitaria, ahora bien, también tenemos en cuenta que no todas las mujeres tienen

la misma realidad”. (Sujeto 3: 20)

“Hasta repensar desde este marco nuestras relaciones internas y la forma en que cuidamos a las

comparieras 0 nos comunicamos” (Sujeto 4: 16)

“ Nosotras (hablando en femenino inclusivo, ya que el colectivo es mixto pero usamos el
femenino para referirnos al plural colectivo),entendemos que no hay solamente un feminismo,

por lo que defendemos los feminismos en plural” (Sujeto 4: 23)

Dentro de la categoria de “Feminismo”, los/as activistas también hablaron de las
influencers feministas. Algunas de sus ideas respecto a estos personajes publicos fueron las

siguientes:

“Han sido y son de utilidad, pero en su gran mayoria tienen un argumento vacio y simple”

(Sujeto 1: 85)

“Por lo poco que he visto de las ‘influencers’ en las redes sociales creo que dan una perspectiva

del feminismo desligada de conceptos como la lucha de clases”. (Sujeto 2: 107)

“Una ‘influencer’ sin pensamiento critico serd una herramienta socialdemocratica para
transmitir y reproducir un pensamiento hegemdnico, que favorezca a grupos privilegiados e
ignore las necesidades de minorias oprimidas, como son las mujeres trans, racializadas y/o

obreras, entre otras, legitimando esta opresion” (Sujeto 3: 91)

“Creo que las ‘influencers’ feministas permiten que este contenido llegue a la gente joven pero

no implica pensamiento critico, no es condicién sine qua non” (Sujeto 4: 133)

Respecto al “Publico” al cual se dirigia su organizacion, quitando de uno de los/as

sujetos (Entrevista 1), los/as demas entrevistados/as tan solo hicieron una aportacion:
“Vecinas del municipio” (Sujeto 1: 8)
“Incidencia sobre la gente joven” (Sujeto 1: 9)

“Gente mas joven que es uno de nuestros mayores intereses” (Sujeto 1: 53)
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“La comunicacion con la ‘gente’” (Sujeto 2: 57)
“Dentro del pueblo de Xabia” (Sujeto 3: 10)

“Dentro de la universidad, pero no nos limitamos Unicamente a este &mbito, también abarcamos

a publico juvenil” (Sujeto 4: 8)

En las categorias de “Comunicacion e interaccion externa” y “Comunicacion,
interaccion y formacion interna” hicieron bastantes aportaciones, destacando el sujeto de la

Entrevista 4.

“Hemos utilizado las notas de prensa y los periddicos locales y también hemos confeccionado
carteles que son expuestos tanto en redes sociales como en las mismas calles, establecimientos

y edificios publicos”. (Sujeto 1: 36)

“Formacion a partir de lecturas o conocimientos en las diferentes areas donde se especialiaan

las companeras en sus vidas laborales y académicas” (Sujeto 1: 25)

“Intentamos que los mensajes que tratamos de transmitir sean lo mas claros y sintetizados
posibles, adecuandonos asi a las formas de comunicacion postmodernistas que pensamos que

exige nuestra lucha” (Sujeto 2: 58)
“La forma de comunicarnos durante las asambleas es fundamental” (Sujeto 2: 44)

“Las redes sociales son una herramienta para el activismo, mediante la cual hacemos llegar

mensajes a la poblacion” (Sujeto 3: 61)

“Los procesos comunicacionales son asamblearios y horizontales y, por tanto, participativos”.

(Sujeto 3: 54)

“Para informar sobre todo lo que hacemos y animar a la gente a unirse Si que se hace por redes
sociales y mediante carteles fisicos, pegandolos por la universidad y por nuestros barrios (Sujeto
4: 66)

“La comunicacion interna se basa en asambleas semanales, en el caso de los campus
universitarios, y asambleas con cierta periodicidad dependiendo de las necesidades en el caso

de los grupos de trabajo”. (Sujeto 4: 59)
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Finalmente, la categoria de “Forma de activismo mas adecuada” tuvo mucha

participacion y las personas entrevistadas hablaron de diferentes ideas.

“El verdadero activismo debe seguir siendo el tradicional, el que crea y teje redes de cuidados
entre compafieras, el que cuida, el que defiende y el que lucha por los derechos inherentes que

nos corresponden.” (Sujeto 1: 69)

“Combinacion de las dos. Un activismo tradicional, como puede ser hacer una pintada, puede
tener mucha mas repercusion si se le hace una foto y se difunde por redes sociales”. (Sujeto 2:
95)

“Ignorar el ciberactivismo seria renunciar a parte de la realidad de la poblacion a la que
pretendemos hacer llegar nuestro mensaje. Pero centrar todo el activismo en las redes sociales

también seria un error” (Sujeto 3: 76)

“Creo que el activismo en este sentido tiene que ser tradicional, basado en las asambleas, las

relaciones personas y construyendo a partir de aqui la pertinencia al colectivo.” (Sujeto 4: 99)

Una vez realizado el analisis a partir de la codificacion de las categorias mencionadas
anteriormente, teniendo en cuenta el marco teorico de este trabajo, elaboré un grafico visual
(Figura 8), el en cual se ordenan jerarquicamente los cddigos con otros conceptos relevantes a
lo largo de la presente investigacion.
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Figura 8. Mapa conceptual “Importancia del feminismo y las redes sociales en el activismo

Importancia del feminismo
y las redes sociales
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5. Conclusiones

A lo largo de la presente investigacion, he podido observar que ha habido una
serie de hipotesis que se han cumplido, otras de forma parcial con alguna puntualizacion
0 comentario a tener en cuenta y otras que no. En general, el pensamiento critico entre la
gente joven y, sobre todo, aquellos/as que se consideran feministas, muchas veces brilla
por su ausencia. El activismo y/o la participacion activa en colectivos o asociaciones
puede llegar a ayudar al mayor cuestionamiento de aquella informacién que nos llega y
nos rodea pero siempre sin obviar, que el/la principal implicado/a en la construccion de

un pensamiento critico y reflexivo es uno/a mismo/a.

En primer lugar, cabe mencionar que, durante el planteamiento del presente
estudio y la creacion de los instrumentos para el posterior andlisis de los datos
recolectados, consideré que las variables de “edad” y “género” y aquellas cuestiones
englobadas dentro de la categoria de “datos personales” (estudios y profesion) serian
relevantes para la investigacion. Mas tarde, observé que no habia cierta relaciéon ni
diferencias considerables a tener en cuenta entre estos aspectos mencionados. No
obstante, pese a no ser uno de los focos principales de mi investigacién, me gustaria
remarcar la relacion existente entre el formar parte de algun tipo de colectivo u
organizacion y la edad de las personas encuestadas. Aunque no habia apenas diferencia
de porcentaje entre los/as jovenes entre 18 y 24 afios que militaban en algun colectivo
(79,1%) y los/as que no (78,5%) ni entre los/as jovenes entre 25 y 30 afios que militaban
en algun colectivo (20,9%) y los/as que no (21.5%), si que observamos una clara
diferencia de edad en lo que respecta al mundo de la militancia. Con una diferencia del
60%, la mayoria de los/as jovenes encuestados/as los/as cuales decian formar parte de
algun colectivo tenian entre 18 y 24 afios. Teniendo en cuenta este dato, hago memoria,
como integrante de distintos colectivos, en las veces que nos han llegado comentarios
relacionados con la idea de que, segun dicen, las personas, conforme nos hacemos
mayores, vamos perdiendo ese sentimiento mas combativo, mas reaccionario y, como
consecuencia, las ganas de que exista un cambio en la sociedad y en el entorno que nos
rodea. Dicen que con los afios, nos acomodamos y aceptamos la vida que tenemos sin
cuestionarnos su valor. Perdemos parte de la identidad y la vision colectiva que nos
caracteriza. Nos conformamos y dejamos de lado la parte més critica y necesaria para

conseguir una vida diga para todas las personas. Luego entonces, tras ver en la encuesta
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esta diferencia segun la edad en el porcentaje de jovenes que militan y el pensamiento
que acabo de exponer, ¢podria ser cierto que con la edad dejamos de implicarnos en
mayor medida en la lucha por combatir las injusticias sociales y que por tanto nos

incumben al nosotros/as ser parte de la sociedad?

Respecto al parrafo anterior, dentro de la categoria de “datos personales”, un
aspecto curioso que podria dar pie a futuras cuestiones y reflexiones fue el observar que,
en lo que se refiere al cuestionario, en la pregunta relacionada con el rea de conocimiento
de los estudios cursados, una gran mayoria provenian de una rama mas social y casi
todos/as ellos/as se consideraban feministas o aliados feministas y/o formaban parte de
algan tipo de colectivo u organizacion. De este modo, ¢las personas con estudios sociales
tienden a involucrarse mas en el mundo del feminismo y del activismo? ¢ Pura casualidad
o realidad? Si fuera realidad, podriamos hablar de un problema de base en los/as demaés
jovenes, tal vez residente en la educacion, en el entorno, o en la propia percepcion de

uno/a mismo/a.

En segundo lugar y ya adentrandome en las hipoétesis planteadas a lo largo del
trabajo, la primera hipétesis que pretendia analizar era la siguiente “A4 la hora de formarse
e informarse sobre alguna noticia o aspecto, los/las jovenes que forman parte de una
organizacién/colectivo hacen mas uso de las herramientas/fuentes propias de una
formacion mas tradicional”. Una vez realizada la encuesta pude observar que, en general,
las fuentes y herramientas que mas utilizaban los/las participantes eran las paginas web,
los documentales, los periddicos y las redes sociales. Por el contrario, una de las fuentes
menos utilizadas eran los libros. Ahora bien, si hago distincion entre aquellas personas
que formaban parte de algin colectivo y las que no, observé que los medios y/o fuentes
de informacion y formacion que mas utilizaban, variaban. En este ultimo caso, vi una
diferencia de uso mas significativa en cuanto a la utilizacion de libros, la visualizacion de
documentales, la asistencia a conferencias y la consulta e influencia de ideas de otras
personas, siendo estos recursos mas utilizados por los sujetos integrantes de algun
colectivo. Podria decir que estas fuentes de formacion e informacion hacen referencia a
una forma mas “tradicional” ya que no hace falta el uso de la Red para poder hacer uso
de ellas y, de este modo, la hipétesis estaria confirmada. Este hecho podria ser debido al
intercambio constante de ideas entre los/as miembros de una misma organizacion durante
las asambleas, a los debates surgidos a partir de la lectura de libros durante las

formaciones o a la recomendacion de algunos de ellos por afinidades activistas o
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personales. También podria ser debido a las conferencias y charlas llevadas a cabo y a las
que los/as mismos/as integrantes acudian o a la visualizacion de documentales de distintas
temaéticas para la propia formacion de los miembros del colectivo u organizacion. A partir
de los testimonios de las diferentes entrevistas, observé y pude reafirmar que la hipotesis
planteada se confirmaba. Los/as cuatro sujetos activistas coincidian al explicar la manera
que tenian de formarse e informarse los/as integrantes de sus respectivas agrupaciones.
Todos/as utilizaban como fuentes de conocimiento los libros, las lecturas, las charlas, las
conferencias y, sobre todo, la influencia de las ideas de otras comparfieras o compafieros
del colectivo durante los debates o formaciones tanto internas como externas a la
organizacidn, interactuando con otros/as activistas o personas que quisieran adentrarse en

ello.

No obstante, donde si vi un uso bastante elevado y parecido (teniendo en cuenta
que 1 era poco uso y 5 era mucho uso), tanto en las personas que formaban parte de un
colectivo (M=3,85) como las que no (M=3,93), fue en el uso de las redes sociales. En
relacién con el uso de estas Gltimas por los/as sujetos en general, la red social por
excelencia era Twitter. A la hora de darle veracidad y credibilidad a aquello que buscaban,
leian, veian y escuchaban, y también en el momento de sefialar cual era la red social en
la que contrastaban més dicha informacion, esta herramienta era la més utilizada (y con
una diferencia bastante razonable respecto a Instagram que era la segunda mas votada).
No obstante, en el momento en que debian elegir cual consideraban que podia ser la
herramienta que ofrecia mas posibilidades para realizar algin tipo de activismo, el
porcentaje de personas que marcaba Twitter bajaba (55,3%) y el porcentaje de personas
que decian Instagram subia (39,2%). Una gran cantidad de las influencers activistas
residen en Instagram...;tendrd esto algo que ver, considerando el activismo de estos

personajes publicos como el més valido?

Por otro lado, a la hora de preguntarles a los/as activistas entrevistados/as sobre
su opinidén respecto al uso de las redes sociales en el mundo del activismo, todos/as
coincidian en la adecuada y correcta utilizacion de estas como medio de difusion de
contenido, de eventos organizados, de charlas, de manifestaciones u otros, pero haciendo
hincapié¢ en la necesidad de una buena base més “tradicional” para poder llevar a cabo un
activismo util y el cual calara en la conciencia de la gente joven o del pablico al cual se
dirigieran, ya fuera de parte de un colectivo u organizacion, o de parte de una persona a

titulo individual, hacia sus seguidores/as. Luego entonces, a partir de estos comentarios
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observé, tal y como se expone en los siguientes parrafos, la predisposicion y la
decantacion de los/as activistas integrantes de colectivos por el activismo mas

“tradicional”.

En tercer lugar, tenemos la hipdtesis “Los/as jovenes procedentes de un entorno
urbano practican mas el activismo y son mas participes de colectivos de diferente indole
social que los/as de ambito rural” a partir de la cual puede ver que, pese a que el
porcentaje mas elevado de jovenes que formaban parte de algun colectivo provenian de
un entorno urbano (51%), la cantidad de jovenes que provenian también de un entorno
urbano pero no militaban en ningun colectivo era mas elevada (70,7%). Por el contrario,
los porcentajes de activismo (32,5%), respecto a los de no activismo (18,5%), eran
mayores en sujetos que pertenecian a ambos entornos. Al principio, esta hipotesis la
planteé pensando en la cantidad de personas militantes de alguna organizacion que me
encontré a lo largo de mi estancia en una ciudad durante mis afios de universidad, los/as
cuales, muchos/as de ellos provenian de un entorno puramente urbano. No obstante,
puesto que en la encuesta el porcentaje de jovenes militantes respecto a los/as que no eran
militantes, era mayor en un entorno mixto (urbano y rural), podemos pensar que
aquellos/as que conviven y habitan en los dos entornos dependiendo de la época del afio,
su familia, sus estudios, su trabajo...al poder comparar dos realidades distintas y ampliar
su campo de vision y de perspectiva al observar diferentes de formas de vivir, convivir,
relacionarse, trabajar y socializar, tendran una predisposicion mayor por querer paliar con
las desigualdades existentes entre un entorno u otro y, por tanto, querran las mismas
oportunidades para las personas que habiten en un entorno y/o en otro. Por este motivo,
al querer luchar por esta igualdad en cuanto al entorno geografico (aunque con un
trasfondo de clase y de género) las personas que habitan en los dos entornos, puede ser
que estén mas predispuestas a formar parte de algln colectivo u organizacion con el cual
realizar algun tipo de activismo social. Las personas que son residentes de un entorno
urbano o rural puede ser que tan solo vean su propia realidad y de esta forma no vean
otras realidades de entornos diferentes a los suyos pero que son igual de dignos y cuyos/as
habitantes tienen las mismas oportunidades para vivir y convivir, no tengan o vean la

necesidad de luchar por diferentes desigualdades sociales.

En cuarto lugar, en lo que respecta a la hipotesis Los/as jovenes consideran que
la mejor forma de formarse es utilizando ambos tipos de formacion (tradicional y

cibernética) pero siendo criticos/as con lo que vemos/leemos/escuchamos he observado
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que, con una diferencia bastante considerable respecto a los otros argumentos, la mayoria
de personas creia, en primer lugar con un 29,5%, que la mejor manera de formarse era
utilizando ambos tipos de formacidn porque se complementaban y se retroalimentaban
una con la otra. En segundo lugar, por muy poco (29,1%), los/as jovenes creian que la
mejor manera también era a partir de la utilizacion de ambos, pero afiadiendo la necesidad
del contraste y el analisis de la informacion. El primer argumento mencionado era el
clasico argumento para hacer referencia a las personas que apoyan una causa, pero no se
adentran en el problema, no se “mojan”. En cambio, el segundo argumento tenia un
trasfondo y la mayoria de las personas que lo seleccionaron lo argumentaron de una
manera bastante reflexiva, coherente y ajustada a la realidad en la que vivimos. Por

ejemplo, una joven expuso:

“Vivimos en la era tecnoldgica y, por ello, hay que adaptarse y enriquecerse de las
herramientas y oportunidades de formacion que nos permite y nos facilita el ciberespacio.
No obstante, hay que ir con mucho cuidado con aquello que leemos/vemos/escuchamos.
Por otra parte, no hay que dejar de lado la formacién mas ‘tradicional’, donde las
experiencias personales, la sabiduria y la sororidad, cobran mucha importancia” (Persona

encuestada).

Entre los/as jovenes entrevistados/as los cuales eran integrantes de algun colectivo
u organizacion, existian dos posturas respecto al mejor tipo de formacién para realizar
activismo. Dos activistas tenian una posicion muy parecida a la mayoria de
encuestados/as, argumentando que la mejor manera de formarse e informarse era
combinando ambas maneras ( tradicional y ciberactivista) sin dejar de lado la necesidad
de ser criticos/as a la hora de leer, ver y escuchar todo tipo de informacion que nos llegue
0 sobre la que queramos formarnos, venga de la fuente o medio que venga, venga de quien

y cuando venga.

Por otro lado, las otras dos personas activistas tenian una postura mas afin a la
forma “tradicional” y menos partidarias del uso de las redes sociales y en general del
ciberespacio para el activismo, debido a la pérdida de la principal finalidad de la
movilizacién y de lucha social: ser reflexivos/as y generar pensamiento critico a partir del
cuestionamiento, la formacion, la deconstruccion y el debate constante, tanto a nivel
individual, como colectivo. No obstante, opinaban que el ciberactivismo podia ser

adecuado como forma de difusion para poder llegar a una parte mas grande de la

46



poblacién y poder mantener el contacto y la interaccion siempre y cuando no fuera posible

de forma fisica.

A pesar de las diferencias, los/as cuatro entrevistados coincidian en una misma
idea: la necesidad de ser criticos/as en cualquier medio, en cualquier espacio, fuera virtual
o fisico. También remarcaban la necesidad de tejer y crear redes de cuidados entre
compafieras y compafieros dentro del mundo del activismo, de crear un sentimiento de
colectividad y horizontalidad, y esto, es mas dificil de llevar a cabo mediante una forma
cibernética, al ser un medio mas frio y distante que el “cara a cara” que se produce en un

activismo mas “tradicional”.

Aunque parece ser que la gente joven piensa, critica y reflexiona sobre la
informacion que llega a su pensamiento a partir de lo expuesto y comentado en los
parrafos anteriores, en las posteriores ideas que extraje a partir del analisis de las otras

hipétesis, se puede observar que no es del todo cierto.

En quinto lugar, relacionado con los parrafos e hipétesis anterior y como ejemplo
de ello, voy a hablar de la hipdtesis “Los/as jovenes feministas tienden a dejarse influir
menos por las ideas presentadas por las personas llamadas “influencers” y las tienen
menos en cuenta a la hora de formar su propia base de conocimiento”. Pude observar
que, dentro de las personas feministas, un 37,9% le daba mediana importancia a las ideas
plasmadas por las influencers feministas y un 26% poca importancia. En cambio, en
cuanto se les preguntaba que marcaran o afiadieras a las influencers feministas que
siguieran, dentro de las personas gque decian no seguir a ninguna (26,50%) tal y como se
expone en la Figura 6. Seguimiento de influencers feministas en redes sociales, tan solo
un 2,31% argumenté no seguir influencers porqué muchas veces estas Ultimas eran
transfobas (como algunas de las mas votadas en el cuestionario) o mostraban una postura
del feminismo liberal o no inclusiva, motivo por el cual, decian que perjudicaba a la

verdadera lucha del feminismo.

Luego entonces, me pregunto a partir de las respuestas en la encuesta: ;realmente,
todas las personas que marcaron seguir a estas influencers feministas, consideran que las
mujeres trans no tienen cabida en el mundo del feminismo y, por ende, no creen en la
igualdad? Seria mucha casualidad que una gran parte de las personas encuestadas se
consideraran feministas, pero bajo el decorado del feminismo liberal, superficial, alejado
de la realidad existente y sobre todo, no inclusivo donde solo las mujeres cis pudieran
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encabezar la lucha por la igualdad de género. De este modo, observé que las personas
encuestadas si se dejan influir bastante por el pensamiento y las ideas de las influencers
feministas, haciendo que, de este modo, me haga la siguiente pregunta: ;dénde queda esa
capacidad critica para ver y analizar aquello que dafia a la lucha, tanto interna como
externa en el feminismo, que tantos afos, victimas, llantos y esfuerzo llevamos
batallando? Tal y como afiadié una de las personas entrevistadas, en el momento en el
que se le preguntd por su opinién de estos personajes publicos y con mucha difusion

dentro del mundo del feminismo:

“Hay que poner el foco en qué tipo de feminismo transmiten todas estas personalidades,
dado que muchas veces es un feminismo bastante descafeinado, que no rompe la
heteronorma ni el discurso hegeménico y, cada vez, estoy viendo mas transfobia y no

inclusividad dentro de estas ‘feministas’ (Sujeto 4: 139)

Los/as activistas, en este aspecto, tuvieron una postura comdn y bastante reacia en
lo que respecta a estos personajes publicos, argumentando que la unica funcion de las
influencers era la introduccion superficial al mundo del feminismo, transmitiendo y
reproduciendo de este modo, un pensamiento hegemdénico que tan solo beneficiaba a
ciertos grupos privilegiados. Una funcion sin un trasfondo critico y reflexivo y sin hacer
ver la pluralidad y diversidad de feminismos existente en este mundo. También
argumentaron gque podian tener una funcion de difusion de contenido entre las masas,
sobre todo entre la gente joven, pero que muchas veces podia ser peligrosa, debido a la
falta de reflexion y cuestionamiento de aquella informacion compartida. A partir de la
exposicion de las opiniones mencionadas, cabe decir que, por el contrario a muchas de
las personas encuestadas, estos/as cuatro jovenes decian que las ideas expuestas por las
influencers feministas no son adecuadas, y por tanto, que no se dejan influenciar por sus

ideales o formas de pensar.

Por ultimo, y como reafirmacion de falta de pensamiento critico por parte de la
gente joven ante las ideas presentadas por influencers feministas, tenemos aquello
analizado a partir de la hipotesis “Las personas feministas que siguen a “influencers”
feministas lo hacen por sus ideales o formas de expresarse”. En el cuestionario, en la
pregunta 21. Principalmente, jpor qué motivo las sigues”, observé que, dentro de las
personas feministas, el 70,3% decia seguir a influencers feministas por su contenido. En
cambio, el 21,7% decia seguirlas por sus ideales. De primeras, las personas encuestadas
podrian haber pensado que la opcion de “Por el contenido de sus redes” podia englobar
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sus ideas y su forma de concebir el feminismo. No obstante, al existir otra opcion referente
a sus ideales, las personas encuestadas podian marcar una opcion entre dos claramente
diferenciadas. De este modo, podria decir que la gran mayoria de jovenes feministas
siguen a este tipo de personajes publicos por cdmo muestran el contenido en sus redes
sociales y no tanto por el trasfondo y la finalidad del contenido mostrado (ideales) de

estas personas.

Dentro de las personas encuestadas que no se consideraban feministas, el 80%
decia seguir a influencers feministas por su contenido en redes y un 20% por ser gente
“cool”. Logicamente, una persona que no es afin a esta lucha social, no va a seguir a este
tipo de influencers por sus ideales, sino tal vez por su contenido de fotos bonitas, por
remarcar que las mujeres somos importantes en la sociedad, por hacer sorteos...En
cambio, una persona que si dice ser feminista, deberia seguir a estas influencers por su
forma de pensar y concebir el feminismo, sin olvidar la revision y el pasar filtro morado
de aquello que vemos, leemos y escuchamos, venga de donde venga y venga de quien

venga.

Porque formarse, informarse, deconstruirse, y ser criticos/as dentro del mundo del
feminismo tiene una clara finalidad. No es convertir a una persona en la mas culta por
leerse diez libros y después no llevar su teoria a la practica. Tampoco es hacer que sea la
mas cool por compartir en redes sociales su presencia en manifestaciones o conferencias
para después no revisar sus privilegios como hombre o como mujer cis blanca, ni tener
muchos likes en su post de feminismo interseccional y de clase y después no aplicérselo
en sus acciones diarias. No tiene por finalidad crear una moda social (a pesar de que
muchas veces lo parezca), en la cual que una persona lleve una camiseta de “/’'m feminist”
la exima de saber que probablemente, esa prenda de vestir haya sido fabricada por

mujeres, e incluso nifias, explotadas y en una situacion laboral precaria.

El feminismo es pensar y actuar por tu madre, tu hija, tu amiga, tu hermana, tu
abuela o tu pareja. EI feminismo somos tu y todas las compafieras. EI feminismo vela por
todas aquellas que no tienen lugar dentro de la norma social, por las mal queridas, por
todas. Y por ello y para ello, necesitamos que todo tipo de informacidn pase por nuestro

propio filtro critico y reflexivo tal y como afiadié una de las personas encuestadas:

“Debemos saber buscar fuentes, contrastarlas y no creer el primer comentario,

publicacidn, tweet o imagine que vamos en las redes. En muchas ocasiones, se da voz o
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se hace viral a gente cuyos ideales son méas que cuestionables. Se les eleva al plano de
feministas referentes pero la realidad es que su discurso esta lleno de comentarios o

pensamientos contra compaiieras participes de la misma lucha” (Persona encuestada).

Bajo mi punto de vista, vivimos en una sociedad en la cual el posmodernismo se
forma como el marco mental en el cual nos ubicamos actualmente. Esto es debido a que
la forma de organizacion social actual produce unos esquemas de pensamiento que
fomentan el individualismo extremo, el culto al “yo”, el subjetivismo y, sobre todo, la
heterogeneidad, rompiendo de esta manera con la idea de una Unica y objetiva raiz para
la realidad. Este aspecto nos hace ver nuestra propia interpretacion del mundo como la
Unica valida y la de los/as demas como errénea y, de ahi, la falta de pensamiento critico.
Las redes sociales, al fin y al cabo son un reflejo de eso: de la velocidad de las
interacciones interpersonales, la fluidez en el contacto humano que al final lo transforma
en algo totalmente banal, la reduccion del mensaje a unos cuantos caracteres y, por tanto,
la imposibilidad de crear un discurso elaborado...De este modo, los personajes publicos
que salen de estos espacios o, en este caso concreto, las influencers feministas, son un
producto de todo un sistema de valores necesarios para la reproduccion de las relaciones

sociales dominantes.

Como consecuencia del incremento del individualismo, especialmente en las
sociedades occidentales, las organizaciones y colectivos feministas de la sociedad civil
han tenido que readaptar sus técnicas e instrumentos de comunicacion. Asi mismo, cabe
destacar que, como producto de dicha transversalidad del individualismo en nuestra
sociedad, se concluye que ha habido una significativa desvertebracion de dichos
movimientos sociales que tuvieron una capacidad transformadora y de influencia mayor
en el siglo pasado. En este sentido, en el nuevo marco que establecen las nuevas
tecnologias de la comunicacion, se consolida una correlacion de fuerzas asimétrica en
detrimento de dichas iniciativas de la sociedad civil que, en términos generales, poseen
una capacidad critica mayor y mas soélida al sistema imperante pero que, dada esta
correlacion de fuerzas, dificulta que su contenido pueda tener un impacto significativo en

la sociedad.
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6. Limitaciones y lineas futuras de la investigacion

Como limitaciones del presente estudio y como recomendaciones para futuras posibles
investigaciones relacionadas con este campo, seria necesario disponer de una muestra
mas elevada y con mayor variabilidad para poder crear una mayor generalizacion de los
resultados. En la actual investigacién, una gran mayoria de las personas que quisieron
formar parte del estudio fueron mujeres (80,2%), personas feministas (93%) y tenian
estudios relacionados con las Ciencias sociales y juridicas (55%). Pese a que se intento
que las encuestas llegaran a jovenes con diferentes formas de pensar, diferentes estudios,
género...finalmente, los resultados quedaron un poco sesgados. Por este motivo, la
recomendacion comentada anteriormente para analizar, de una forma mas general, la

incidencia de las ideas influencers feministas en el pensamiento critico de la gente joven.

Otra posible consideracion, la cual podria ser interesante para un andlisis mas
amplio del campo, podria ser tener en cuenta e incluir la variable de “orientacion politica™.
De esta manera, se podria observar la posible relacion o no entre el seguimiento a

influencers feministas en funcién de la orientacion politica.

También me gustaria recomendar el augmento del universo a personas entre 14y
30 ya que, cada vez mas jovenes, las personas empiezan a interesarse por el mundo del

feminismo y/o a seguir a influencers feministas.

Por ultimo, para futuras posibles investigaciones, se deberian realizar entrevistas
a personas activistas jovenes dentro de una variedad mas extensa de diferentes
colectivos/organizaciones como por ejemplo de tipo ecologista, antirracista, partido
politico, artistico...para tener un abanico de opiniones de personas activistas, mas extenso

y diverso con posibles diferencias mas significativas.
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ANEXOS

Anexo 1: Encuesta “Influencia de las influencers feministas sobre el pensamiento
critico de la gente joven”

1. Género:
[J Masculino
[1 Femenino
[0 Otro

2. Edad:

3. Nivel de estudios completados:

ESO

Bachillerato

Ciclo formativo Grado Medio
Ciclo formativo Grado Superior
Grado Universitario

Master

Doctorado

(0 R Y B O O

B

En el caso de tener estudios de Grado Medio, Grado Superior o estudios
universitarios, ¢de qué area de conocimiento se trata?

Artes y humanidades
Ciencias

Ciencias de la salud
Ciencias sociales y juridicas
Ingenierias y arquitectura

(0 O B B R O

o

En el caso de estar trabajando, ¢en qué grupo de profesion?

Hosteleria y Turismo

Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca
Comercio y marketing

Industria manufacturera-alimentacion
Edificacion y Obras Publicas
Administracion y oficinas

Educativos, culturales y recreativos
Sanidad y Servicios socio-sanitarios

N Y Y ) O I O



o (0 I O O O O

|

O O0O0o0-dgQoo

9.

[
[
[

10. ¢ Consideras que las ideas de este movimiento son adecuadas o inadecuadas?

Transporte y mantenimiento de vehiculos
Servicios personales y comunitarios
Fabricacion mecénica
Informacion y comunicaciones
Otro
¢En qué medio vives?
Rural
Urbano
Ambos (dependiendo del trabajo, de la familia, de la estacion...)
¢Formas parte de algun tipo de colectivo/asociacion/sindicato?
Si
No
¢De qué indole/tipo? (Posibilidad de respuesta multiple)
Relacionado con algun partido politico
Social:
71 Feminista
71 Antirracista
1 Lgbti+
Cultural
Artistico
Ecologista
Antiespecista
Estudiantil (dedicado a jovenes en periodo estudiantil, normalmente universitario)
Juvenil (se trata de un conjunto de diferentes aspectos anteriormente mencionados)
Religioso
Otro
¢, Te consideras feminista/aliado feminista?
Si
No
NS/NC

(1 inadecuadas y 5 muy adecuadas)



[ I A I R
ga b~ wN

11. Si tu respuesta en la pregunta 9 es Sl, ¢por qué motivo empezaste a
interesarte/formarte en este movimiento social? (Posibilidad de respuesta
multiple)

1 Curiosidad propia

"1 Lucha por los derecho de las mujeres y por la igualdad
1 Influencia de alguien de mi entorno

"1 Moda social

=1 Otros:

12. ;Con qué edad empezaste a interesarte?

13. ¢Sabes lo que es el ciberfeminismo?

7 Si
1 No
7 NS/NC

14. ¢ Consideras que se realiza un uso adecuado de este?

o Si
1 No
7 NS/NC

15. Indica la frecuencia con la que utilizas cada uno de los siguientes medios o
herramientas a la hora de informarte y/o formarte sobre algo (1 muy poco
mientras que 5 es mucho)

Herramienta o 1 2 3 4 5
medio

Libros

Internet: Wikipedia

Internet: foros

Internet: paginas
web

Internet: redes
sociales




Internet: periddicos
digitales

Internet: YouTube

Conferencias,
webconferencias,
charlas

Documentales o
videos formativos

Influencia ideas de
otras personas

Otros:

16. ¢ Qué red social consideras que presenta méas posibilidades para realizar
algan tipo de activismo?

[J  Twitter
'] Instagram
[] Facebook

17. ;Cuénta importancia y credibilidad depositas en las noticias y la
informacion que lees, ves o escuchas en las siguientes redes sociales? (1
muy poca mientras que 5 es mucha)

Red social 1 2 3 4 5
Telegram
Twitter

Instagram
Facebook

18. ¢ En cual de estas redes sociales contrastas mas la informacion?

Instagram
Twitter

Instagram
Facebook

[0 I B A

19. Marca a las “influencers” que sigas en redes sociales (Posibilidad de
respuesta multiple)

71 Barbijaputa

] Devermut

1 Moderna de pueblo
71 Flavitabanana

1 Feminista llustrada
71 Lola Vendetta



'] Eres Una Caca

1 Dulceida

"1 Noemi Casquet

1 lIrantzu Varela

1 Brigitte Vasallo

7] No sigo a ninguna “influencer” feminista
(] Otras:

20. Principalmente, ;Por qué motivo?

Por sus ideales

Por ser gente “cool”

Por el contenido que muestran en sus redes sociales
Otros:

[ I B A

21. ¢(Crees que las ideas que promulgan las influencers son adecuadas o
acertadas?

71 Siempre
[0 A veces
[0 Nunca

22. Del 1 al 5, ¢ Cuanta importancia crees que le das a estas influencers en la
construccién de tu inventario propio feminista? (1 muy poca importancia
mientras que 5 es mucha)

O N B A
ga b~ WN P

23. ¢ Qué tipo de formacidn consideras que es la mas adecuada?

71 Cibernética (uso de Internet, Redes Sociales, foros...)
Tradicional (talleres, charlas, libros...)
] Combinacién de las dos anteriores

OJ

24. Justifica tu respuesta a la pregunta anterior:




10.

11.

12

ANexo 2: Entrevista: “Influencia de las influencers feministas sobre el
pensamiento critico de la gente joven”

¢De qué tipo de colectivo/organizacién/sindicato estudiantil formas parte?

¢Cuales son los pilares en los cuales se basa el activismo de vuestro colectivo,
asociacion o sindicato estudiantil?

¢ Cual es vuestra postura respecto al feminismo?
¢ Tenéis en cuenta el ciberfeminismo?

¢De ddnde soléis obtener la informacién la cual después forma parte de vuestra
accion/causa activista?

¢ Como se produce la comunicacion interna dentro del colectivo/organizacion? ;Y
hacia fuera?

¢Cbémo son los procesos comunicacionales? (verticales o participativos)

¢Utilizais las redes sociales? en caso afirmativo, ¢ Cudles son las que mas utilizais
y con qué utilidad o utilidades?

¢Consideras que la difusion de contenido en redes sociales es efectiva dentro del
activismo? ¢Por qué?

¢QuEé tipo de activismo crees que es el mas adecuado para llevar a cabo desde tu
agrupacion? ¢ Tradicional, ciberactivista 0 ambas? ¢Por qué?

¢Qué opinion tienes respecto a las influencers feministas en redes sociales?
¢Como afecta su influencia sobre la formacion del pensamiento critico de la gente
joven?

. ¢ Te gustaria comentar o afiadir alguna cosa?



Anexo 3: Protocolo de validacion de instrumentos (entrevista y
encuesta)

PROTOCOLO DE
VALIDACION PARA EL
TRABAJO FIN DE
MASTER:

Estudio mixto sobre sobre la influencia ejercida por el ciberactivismo y
las influencers feministas en el pensamiento critico de la gente joven
mediante las Redes Sociales

XABIA, MARZO DE 2020
Realizado por Carme Vilaplana Bas



Xabia, 28 marzo de 2020

Dirigido a: Profesorado del Master Universitario en Comunicacion y Educacion en la Red
como expertos/as en la materia que se pretende investigar en el Trabajo de Fin de Master
al que se refiere esta solicitud de colaboracion

A la hora de llevar a cabo la validacion de los instrumentos creados, mi tutora del
Trabajo de Fin de Master y profesora M.2 Carmen Navarro Garcia-Suelto, me ha
recomendado el envio de ellos a ustedes, profesores/as con los/as cuales, ya he tenido el
placer de trabajar y estudiar, durante el curso lectivo 18/19 en las diferentes asignaturas
del Méster.

La presente tiene por finalidad solicitar su colaboracion para determinar la validez
de contenido de los instrumentos de recoleccion de datos a ser aplicados en el estudio
denominado “Estudio mixto sobre la influencia ejercida por el ciberactivismo y los/as
influencers en el pensamiento critico de la gente joven mediante las redes sociales”.

A la hora de pasar la encuesta a jovenes entre 18 y 30 afios, se pasara en linea a
partir del siguiente enlace
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQL Sftejl wxrbcflI8UObDKazpRZKb8P9B28-
X9t R39v-Vm-ZOrQ/viewform. Por el contrario, la entrevista se realizara a jévenes que
pertenezcan a algun colectivo/ asociacion/ sindicato, de forma oral, de manera presencial
o por teléfono, dependiendo de la disponibilidad de las personas entrevistadas.

Su valiosa ayuda consistird en la evaluacion de la pertinencia y adecuacion de
cada una de las preguntas con los objetivos, variables, dimensiones, indicadores y la
redaccion de estas.

Agradeciendo de antemano su valiosa colaboracién, se despide de Ustedes,

Atentamente,

Carme Vilaplana Bas


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSftejLwxrbcfI8U0bDKazpRZKb8P9B28-X9t_R39v-Vm-ZOrQ/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSftejLwxrbcfI8U0bDKazpRZKb8P9B28-X9t_R39v-Vm-ZOrQ/viewform

Encuesta “Influencia de las influencers feministas sobre el pensamiento critico de
la gente joven”

PEGUNTAS

Género
Masculino
Femenino
Otro

=

Adecuacion

Pertinencia

Valoracién de
las variables
Observaciones

2. Edad

Adecuacion
Pertinencia
Valoracion de
las variables
Observaciones

3. Nivel de estudios:
71 Sin estudios
1 Graduado escolar
71 Bachiller o grado medio
71 Grado superior
] Estudios universitarios

1 2 3 4 5

Adecuacion

Pertinencia

Valoracién de
las variables

Observaciones




4. En el caso de tener estudios de grado medio, superior o estudios
universitarios, ;cuales son?

1 2 3 4

Adecuacion
Pertinencia
Valoracion de
las variables
Observaciones

5. En el caso de estar trabajando, ¢en qué profesion?

1 2 3 4 5

Adecuacion
Pertinencia
Valoracion de
las variables
Observaciones

6. ¢En qué medio vives?
71 Rural
71 Urbano

"1 Ambos (dependiendo del trabajo, de la familia, de la estacion del afio...)

1 2 3 4

5
Adecuacion
Pertinencia
Valoracién de
las variables

Observaciones

7. ¢Formas parte de algun tipo de colectivo/asociacion/sindicato?

[ Si
7 No

Adecuacion
Pertinencia




Valoracion de
las variables
Observaciones

8. ¢De qué indole/tipo? (Posibilidad de respuesta multiple)

1 Relacionado con algun partido politico

1 Social:
71 Feminista
1 Antirracista
1 Lgbti+
71 Cultural
1 Artistico
1 Ecologista
71 Antiespecista
1 Estudiantil (dedicado a jovenes en periodo estudiantil, normalmente universitario)
71 Juvenil (se trata de un conjunto de diferentes aspectos anteriormente mencionados)
1 Otros: Si
1 2 3 4 5
Adecuacion
Pertinencia
Valoracion de
las variables

Observaciones

9. ¢Te consideras feminista/aliado feminista?

[ Si
7 No

Adecuacion

Pertinencia

Valoracioén de
las variables

Observaciones




10. Si tu respuesta es NO, ¢consideras que las ideas de este movimiento son
erroneas o inadecuadas?

1 Si

1 No

Adecuacion
Pertinencia
Valoracién de
las variables
Observaciones

11. Si tu respuesta es Sl, ¢por qué motivo empezaste a interesarte/formarte en
este movimiento social? (Posibilidad de respuesta maltiple)

1 Curiosidad propia
7] Necesidad
(1 Por influencia de alguien de mi entorno
] Por moda
(1 Otros:
1 2 3 4 5
Adecuacion
Pertinencia
Valoracion de
las variables

Observaciones

12. ¢ Con qué edad empezaste a interesarte?

1 2 3 4 5

Adecuacion

Pertinencia

Valoracioén de
las variables

Observaciones

13. ¢ Sabes lo que es el ciberfeminismo?

1 Si



[0 No

Adecuacion

Pertinencia

Valoracién de
las variables

Observaciones

14. ¢ Consideras que se realiza un uso adecuado de este?

[J Si
[l No

Adecuacion

Pertinencia

Valoracion de
las variables

Observaciones

15. ¢ Cuél es el medio/s o0 herramienta/s que maés utilizas a la hora de informarte
y/o formarte sobre algo? (Posibilidad de respuesta multiple, maximo de 2
respuestas)

|

Libros
[0 Internet

1 Wikipedia

1 Foros
"1 Paginas webs recomendadas
] Redes Sociales
71 Periddicos digitales

1 YouTube

Conferencias, webconferencias, charlas
Documentales o videos formativos
Influencia ideas de otras personas
Otros:

(I I B

Adecuacion

Pertinencia

Valoracioén de
las variables




Observaciones

16. Si tu respuesta es Redes Sociales, ¢cual de las siguientes utilizas? (Posibilidad
de respuesta multiple)

1 Telegram

O Twitter

'] Instagram

] Facebook

1 WhatsApp

] Tumblr

[ Otros:

1 2 3 4 5
Adecuacion
Pertinencia
Valoracion de
las variables

Observaciones

17. ¢ Cuanta importanciay credibilidad depositas en las noticias y la informacion
que lees, ves o0 escuchas en las Redes Sociales? (1 muy poca importancia
mientras que 5 es mucha)

01

O~ W

[]
[
[]
[

Adecuacion

Pertinencia

Valoracioén de
las variables

Observaciones

18. ¢ Conoces alguna de las siguientes influencers en Redes Sociales? (Posibilidad
de respuesta multiple)



1 Barbijaputa

] Devermut

1 Moderna de pueblo
] Flavitabanana

1 Feminista llustrada
1 Lola Vendetta

(] Eres Una Caca
1 Dulceida

"1 Noemi Casquet
(] Oftras:

Adecuacion

Pertinencia

Valoracién de
las variables

Observaciones

19. ¢Por qué motivo?

Por sus ideales

Por ser gente “cool”

Por el contenido que muestran en sus Redes Sociales
Otros:

(I I O I B

Adecuacion

Pertinencia

Valoracién de
las variables

Observaciones

20. ¢(Crees que las ideas que promulgan las influencers son adecuadas o
acertadas?

] Siempre
A veces
1 Nunca

OJ

Adecuacion




Pertinencia

Valoracioén de
las variables

Observaciones

21. Del 1 al 5, ¢cuanta importancia crees que le das a estas influencers en la
construccion de tu inventario propio feminista? (1 muy poca importancia
mientras que 5 es mucha)

01

tJ
tJ
[
tJ

O~ W N

Adecuacion

Pertinencia

Valoracion de
las variables

Observaciones

22. ¢ Queé tipo de formacidon consideras que es la mas adecuada?

71 Cibernética (uso de Internet, Redes Sociales, foros...)

(] Tradicional (talleres, charlas, libros...)

[J Combinacién de las dos anteriores

1 2 3 4 5
Adecuacion
Pertinencia
Valoracién de
las variables

Observaciones




A continuacion, me gustaria hacerles una serie de preguntas relacionadas con la encuesta
para que el trabajo de recogida de datos de mi investigacion sea el mas completo posible
teniendo en cuenta que el objetivo principal de mi TFM es Analizar la influencia del
ciberactivismo y las influencers en lo que respecta al feminismo, sobre el pensamiento
critico de los/as jovenes.

Encuesta Suficiente Medianamente Insuficiente
suficiente
¢Son demasiadas
preguntas?
¢Incluirian alguna?
;Cual?

¢Quitarian alguna?
;Cual?

¢(Es adecuada la
redaccion de las
preguntas?

Las preguntas se
relacionan con los
objetivos
Las variables son
adecuadas
Las dimensiones
son adecuadas
Los indicadores
estan bien
relacionados

Observaciones:




Entrevista: “Influencia de las influencers feministas sobre el pensamiento critico
de la gente joven”
PREGUNTAS

1. ¢De qué colectivo/organizacién/sindicato estudiantil formas parte?

1 2 3 4 5
Adecuacion

Pertinencia
Valoracién de
las variables
Observaciones

2. ¢Cuales son los pilares en los cuales se basa el activismo de vuestro/a
colectivo, asociacion o sindicato estudiantil?

1 2 3 4 5
Adecuacion

Pertinencia
Valoracién de
las variables
Observaciones

3. ¢Cual es vuestra postura respecto al feminismo?

1 2 3 4 5

Adecuacion
Pertinencia
Valoracion de
las variables
Observaciones

4. ¢Tenéis en cuenta el ciberfeminismo?

1 2 3 4 5
Adecuacion

Pertinencia
Valoracioén de
las variables




Observaciones

5. ¢Urtilizais las redes sociales? ¢ Con qué utilidad o utilidades?

1 2 3 4 5

Adecuacion

Pertinencia

Valoracion de
las variables

Observaciones

6. ¢Consideras que la difusion de contenido en redes sociales es efectiva dentro
del activismo?

Adecuacion
Pertinencia
Valoracién de
las variables
Observaciones

7. ¢Qué tipo de activismo crees que es el mas adecuado para llevar a cabo desde
tu agrupacion? ¢ Tradicional, ciberactivista 0 ambas? ¢Por qué?

1 2 3 4 5

Adecuacion

Pertinencia

Valoracién de
las variables

Observaciones

8. ¢Qué opinion tienes respecto a las influencers feministas en redes sociales?

¢ Como afecta su influencia sobre la formacion del pensamiento critico de la
gente joven?




Adecuacion

Pertinencia

Valoracioén de
las variables

Observaciones

9. ¢Te gustaria comentar, remarcar o afiadir alguna cosa?

1

2

3

4

Adecuacion
Pertinencia

Valoracién de

las variables
Observaciones




Finalmente, del mismo modo que en la encuesta, me gustaria hacerles una serie de
preguntas, relacionadas con la entrevista, para que el trabajo de recogida de datos de mi
investigacion sea el mas completo posible teniendo en cuenta que el objetivo principal de
mi TFM es Analizar la influencia del ciberactivismo y las influencers en lo que respecta
al feminismo, sobre el pensamiento critico de los/as jovenes.

Entrevista Suficiente Medianamente Insuficiente
suficiente
¢Son demasiadas
preguntas?
¢Incluirian alguna?
;Cual?

¢Quitarian alguna?
¢Cual?

¢(Es adecuada la
redaccion de las
preguntas?

Las preguntas se
relacionan con los
objetivos
Las variables son
adecuadas
Las dimensiones
son adecuadas
Los indicadores
estan bien
relacionados

Obersaciones:




Anexo 4: Transcripciones entrevistas

Entrevista: Sujeto 1

1. Entrevistadora: Buenos dias y muchas gracias por aceptar la realizacion de esta
entrevista.

2. Persona Entrevistada 1: Buenos dias. Gracias a ti por pensar en mi. Adelante,
ipreglntame lo que quieras!

3. Entrevistadora: Empecemos pues. En primer lugar, me gustaria que me dijeras de qué
4. tipo de colectivo, asociacion o sindicato estudiantil es del que formas parte.

5. Persona Entrevistada 1: El colectivo del cual formo parte es una asamblea feminista.

6. Entrevistadora: Perfecto, ¢y cuales son los pilares en los cuales se basa el activismo
7. de vuestra asamblea?

8. Persona Entrevistada 1: Sobre todo nos basamos y pretendemos la concienciacion de
9. las vecinas del municipio, aunque con una mayor incidencia sobre la gente joven del
10. mismo. Para ello, organizamos Jornadas Feministas, difundimos contenido por redes
11. sociales, hacemos ponencias, talleres, etc.

12. Entrevistadora: jMuy interesante y necesario entre la gente joven! ¢ Y cual es
13. vuestra postura respecto al feminismo?

14. Persona Entrevistada 1: Intentamos que sea un feminismo plural, donde se tengas
15. en cuenta todas las voces de las comparieras: Feminismo anticapitalista, antirracista,
16. interseccional, transfeminista, etc.

17. Entrevistadora: Y dentro de vuestra abertura de perspectivas en cuanto al feminismo,
18. ;tenéis en cuenta el ciberfeminismo?

19. Persona Entrevistada 1: Si, aunque nos queda mucho por mejorar en ese &mbito y
20. formarnos mas en esta rama del feminismo.

21. Entrevistadora: Muy bien. Pasamos ahora a hablar un poco méas de vuestra forma de
22. interaccion, comunicacion y fuentes de informacion. ¢De dénde soléis obtener la
23. informacidn la cual después forma parte de vuestra accion/causa activista ?

24. Persona Entrevistada 1: Normalmente por influencia de otras compafieras y otros
25. colectivos en localidades diferentes y también por formacion a partir de lecturas o
26. conocimientos en las diferentes areas donde se especializan las comparieras en sus
27. vidas laborales y académicas.

28. Entrevistadora: ¢(Como se produce la comunicacion interna dentro del
29. colectivo/organizacién?

30. Persona Entrevistada 1: Internamente nos comunicamos mediante Whats App y
31. Drive, aunque durante el periodo de confinamiento hemos hecho uso de otras
32. plataformas para poder comunicarnos como Zoom.

33. Entrevistadora: ;Y hacia fuera?



34
35

36.
37.
38.
39.

40.

41.
42.
43.
44,

45.
46.

47.
48.

49.
50.

51.
52.
53.
54.
55.
56.

57.
58.

59.
60.
61.
62.

63.
64.

65.
66.

67.
68.
69.
70.
71.
72.

. Persona Entrevistada 1: Hacia fuera nos comunicamos con las redes sociales
. bésicas: Twitter, Facebook e Instagram, aunque esta Ultima tiene una mayor
repercusion. En algunas ocasiones, hemos utilizado las notas de prensa y los
periodicos locales y también hemos confeccionado carteles que son expuestos tanto
en redes sociales como en las mismas calles, establecimientos y edificios publicos.
Ademas, me gustaria remarcar la realizacion eventual de los “pasaclases”.

Entrevistadora: ¢Qué son los pasaclases?

Persona Entrevistada 1: Los “pasaclases” consisten en la difusion de algin acto o
actividad en los centros educativos, concretamente en los institutos, donde unas pocas
compafieras entran en las diferentes aulas y explican brevemente el acto o actividad
que se quiere promocionar.

Entrevistadora: Muy buen trabajo comunicacional. ;COomo son estos procesos
comunicacionales ? ¢ Verticales o participativos?

Persona Entrevistada 1: Se utilizan ambos. Como ya he comentado anteriormente,
dependiendo de la comunicacion que se quiera realizar.

Entrevistadora: Ahora hablemos de las redes sociales. ¢Utilizais las redes sociales?
en caso afirmativo, ¢Cuales son las que mas y con qué utilidad o utilidades?

Persona Entrevistada 1: Si, como te he dicho utilizamos las redes sociales basicas:
Twitter, Facebook e Instagram, aunque esta Gltima tiene una mayor repercusion.
Instagram nos ofrece la posibilidad de llegar a la gente mas joven, que es uno de
nuestros mayores intereses. Por el contrario, con Facebook intentamos llegar a un
publico mas amplio y generalmente de mayor edad. No obstante, el contenido es el
mismo en las tres redes sociales.

Entrevistadora: Ahora me gustaria saber un poco mas tu opinion. ¢Consideras que
la difusion de contenido en redes sociales es efectiva dentro del activismo? ¢Por qué?

Persona Entrevistada 1: Si. aunque no suficiente. Las redes sociales nos permiten
Ilegar a un nimero mas elevado de personas de manera mas rapida, aunque se pierde
contenido, debates y matices en el proceso de difusion. Ademas, muchas veces aleja
a las personas de la realidad de los movimientos sociales y la militancia.

Segin mi opinidn, por mucho que sean “redes sociales”, estas no tejen redes de
cuidados propias del activismo.

Entrevistadora: Por tanto, ¢qué tipo de activismo crees que es el mas adecuado para
Ilevar a cabo desde tu agrupacion? ¢ Tradicional, ciberactivista o ambas? ¢Por qué?

Persona Entrevistada 1: Considero que el ciberativismo tan solo debe servir para la
captacion de nuevas compafieras, lo que nos lleva tanto a hacer llamamientos,
compartir contenido de especial relevancia y mostrar nuestra actividad. Pero el
verdadero activismo debe seguir siendo el tradicional, el que crea y teje redes de
cuidados entre comparieras, el que cuida, el que defiende y el que lucha por los
derechos inherentes que nos corresponden.



73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.

80.

81.
82.
83.

84.
85.
86.
87.
88.
89.

90.

91.
92.

93.
94.

95.
96.

El feminismo es cercano, las redes sociales no lo son. Puede servir como herramienta,
pero nunca podran sustituir el verdadero activismo. Y citando a Audre Lorde “Las
herramientas del amo nunca podrén desmontar la casa del amo” (una frase que desde
mi colectivo reivindicamos); las redes sociales creadas por el capitalismo y el
patriarcado nunca podran destruir el propio capitalismo y patriarcado. Solo podemos
adaptarnos a la realidad de su existencia y aprovecharnos de ellas, pero son
insuficientes.

Por cierto, el internacionalismo es mas antiguo que las redes sociales.

Entrevistadora: Por Gltimo, ¢qué opinidn tienes respecto a las influencers feministas
en redes sociales? ;Como afecta su influencia sobre la formacion del pensamiento
critico de la gente joven?

Persona Entrevistada 1: Creo que han ayudado a muchas personas a introducirse
en el feminismo, y ya esta. Han sido y son de utilidad, pero en su mayoria tienen un
argumentario vacio y simple. Ademas, muchas veces subordinadas a dinamicas
capitalistas. Pueden asentar las bases del pensamiento critico, pero no ayudar a
crearlo. El pensamiento critico se forma con experiencias y formaciones diversas,
ademas de con la militancia, las interacciones, los debates, etc.

Entrevistadora: ¢ Te gustaria comentar o afiadir algo?

Persona Entrevistada 1: No debemos escondernos detrds de pantallas. Debemos
ocupar las calles, ocupar todos los espacios que nos han sido arrebatados.

Entrevistadora: Hemos llegado al final de la entrevista. Unas aportaciones realmente
interesantes. Muchas gracias.

Persona Entrevistada 1: Muchas gracias a ti por este rato de reflexion y poder
compartir mis ideas contigo.



Entrevista: Sujeto 2

1. Entrevistadora: Muy buenas tardes. Muchisimas gracias por querer formar parte de
2. esta investigacion con tus aportaciones.

3. Persona Entrevistada 2: Hola, buenas. Gracias a ti por pensar en mi. Me hace mucha
4. ilusion ser participe.

5. Entrevistadora: jCoOmo me alegra escuchar eso! Bien, empecemos. Para comenzar,
6. ¢me podrias explicar de qué tipo de colectivo, organizacion o sindicato estudiantil
7. formas parte?

8. Persona Entrevistada 2: Milito en una organizacion juvenil marxista-leninista que
9. lucha por la independencia dels Paisos Catalans, y a su vez, se coordina con otras

10.
11.
12.

13.
14.

15.
16.
17.

18.
19.

20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.

28.
29.

30.
31.

32.
33.
34.
35.

36.
37.
38.
39.

organizaciones de la izquierda independentista. Cabe destacar que es una
organizacion horizontal y asamblearia, donde se intenta que las decisiones se tomen
siempre por consenso de las militantes.

Entrevistadora: jMuy interesante! ;Y cudles son los pilares en los cuales se basa el
activismo de vuestra organizacion?

Persona Entrevistada 2: Los pilares fundamentales son la independencia, el
socialismo y el feminismo. Los tres pilares estan al mismo nivel y, por tanto, ninguno
esta por encima de otro.

Entrevistadora: Y dentro de estos tres pilares fundamentales, ¢cudl es vuestra
postura respecto al feminismo?

Persona Entrevistada 2: Tenemos el pensamiento firme que aunque se produjera la
emancipacion de la clase obrera por la que luchamos, seguiria existiendo la opresién
de la mujer. Ademas, pensamos que durante la lucha que exige el marco capitalista
patriarcal, la mujer estd expuesta a 3 opresiones distintas -de clase, de nacién y por
ser mujer —, que si bien estan interrelacionadas, no afectan al mismo nivel ni de la
misma forma a los hombres. Por este motivo, lo consideramos un eje diferenciado y
complementario, en tanto que interrelacionado, del resto. Podriamos decir pues, que
buscamos un feminismo anticapitalista y de clase.

Entrevistadora: Dentro de vuestro posicionamiento /tenéis en cuenta el
ciberfeminismo?

Persona Entrevistada 2: Llevo un afio en la organizacion y por el momento no he
oido hablar de este concepto. No te sabria decir.

Entrevistadora: Entiendo. Bien, en las siguientes preguntas me gustaria hacerte
preguntas en cuanto a las fuentes utilizadas de informacion y formacién, a la
comunicacion y la interaccion. ¢De donde soléis obtener la informacion la cual
después forma parte de vuestra accion/causa activista?

Persona Entrevistada 2: Solemos hacer formaciones mensuales internas sobre
diferentes aspectos relacionados con nuestros ejes: liberacion nacional, capitalismo,
feminismo, paternalismo, socialismo, entre otros campos. Asi pues, la informacion la
solemos obtener o bien de nuestra propia organizacion si ha escrito al respecto alguna



40.
41.
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43.
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64.
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66.
67.
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69.
70.

71.
72.
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79.

militante o por otra parte, de articulos y libros de referencia que podemos encontrar
en internet.

Entrevistadora: En cuanto a la forma de interactuar...;Como se produce la
comunicacion interna dentro de la organizacion ? ;Y hacia fuera?

Persona Entrevistada 2: La forma de comunicarnos durante las asambleas es
fundamental. No se permite interrumpir a otras compafieras cuando estan hablando y
se intenta que las intervenciones sean lo méas equilibradas posible. Ademas, no se
permiten tampoco comentarios, chistes o comportamientos machistas los cuales
pueden ser motivo de expulsion si asi se valora.

En este sentido, al final de la asamblea solemos hacer unos minutos de “cures” —
curas, en castellano -, donde las participantes de la asamblea exponen como se han
sentido durante la misma con total sinceridad.

Hacia fuera la comunicacién, depende. Cuando convergemos con otras
organizaciones distintas a la nuestra para algun proyecto concreto intentamos,
utilizando la dialéctica, que el espacio se impregne de nuestros ejes. Normalmente,
donde mas problemas tenemos es en el uso del catalan como lengua vehicular y por
tanto, tratamos de argumentar y convencer de su importancia.

En lo que se refiere a la comunicacion con “la gente” solemos utilizar las redes
sociales como forma de comunicacion habitual. Asi, intentamos que los mensajes que
tratamos de transmitir sean lo mas claros y sintetizados posibles, adecuandonos asi a
las formas de comunicacion postmodernistas que pensamos que exige nuestra lucha.
Otros recursos que solemos utilizar en las redes sociales son: uso de imagenes
vistosas; uso de graficos; uso de emoticonos; combinacion de maydsculas y
minusculas en nuestros mensajes, entre otros.

Entrevistadora: Bien, y; los procesos comunicaciones son verticales o
participativos?

Persona Entrevistada 2: A nivel interno intentamos que los procesos sean lo mas
equitativos posible, como se ha explicado en la anterior pregunta.

Entrevistadora: Considero muy positivo esa horizontalidad. Cambiando de
tema...; Utilizais las redes sociales? en caso afirmativo, ;Cuales son las que mas y
con qué utilidad o utilidades?

Persona Entrevistada 2: Las redes sociales son instrumento fundamental en lo que
se refiere a la comunicacion de nuestra organizacion. Las que mas utilizamos son
Twitter y Instagram. La utilidad fundamental de éstas es: transmitir nuestro
posicionamiento respecto a algun tema en concreto relacionado con alguno de
nuestros ejes; formar a las personas que nos siguen por redes sociales; publicitar actos
que vayamos a hacer y multiplicar el eco de nuestras acciones, entre otras.

Entrevistadora: La Ultima tanda de preguntas estan mas enfocadas a tu opinion
personal. ;Consideras que la difusion de contenido en redes sociales es efectiva dentro
del activismo? ¢Por que?
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. Persona Entrevistada 2: Considero que es mas efectiva que otras formas de
comunicacion mas utilizadas en el activismo militante como podia ser el uso de
carteles fisicos.

Asi mismo, creo que en las redes sociales la correlacion de fuerzas que tenemos con
el capital es muy asimétrica. Por ejemplo, una empresa que quiera promocionar un
por redes sociales probablemente llegue a mas gente porque tendra mas dinero para
invertir en su patrocinio. Por otra parte, nuestra organizacion no dispone de ese capital
para que nuestra voz tenga el mismo eco o esté en la misma situacion de partida. En
resumen, considero que las redes sociales son el medio mas efectivo de comunicacion
aunque hay que destacar que esta forma de comunicacion postmodernista establece
una correlacion de fuerzas contra lo que luchamos mucho mas asimétrica que durante
el siglo XX por ejemplo.

Entrevistadora: Hablando de activismo...;Qué tipo crees que es el mas adecuado
para llevar a cabo desde tu agrupacion? ¢ Tradicional, ciberactivista 0 ambas? ¢Por
qué?

Persona Entrevistada 2: Creo que una combinacion de las dos. Un activismo
tradicional, como puede ser hacer una pintada agitativa, puede tener mucha mas
repercusion si se le hace una foto y se difunde por redes sociales. Asi, se estan
. cubriendo dos aspectos fundamentales: politizacion fisica de las calles y incremento
. de su difusidn, es decir, que llegue al mayor nimero de personas posible. En resumen,

100. no creo que haya una méas adecuada que la otra, se complementan.

10

1. Entrevistadora: Y para finalizar...un tema muy popular entre las nuevas

102. generaciones. ;Qué opinidn tienes respecto a las influencers feministas en redes
103. sociales? Como afecta su influencia sobre la formacion del pensamiento critico de
104. la gente joven?

105. Persona Entrevistada 2: Me gustaria empezar contestando a esta pregunta diciendo
106. que no tengo mucha nocion al respecto y que ademas soy un hombre, por lo que creo
107. que mi opinion puede estar sesgada. No obstante, por lo poco que he visto de las
108. influencers en las redes sociales creo que dan una perspectiva del feminismo
109. desligada de conceptos como la lucha de clases. Creo que el feminismo ha de ser
110. combativo i de clase, porque de no ser asi, creo que simplemente estara acentuando

11

1. la triple opresion de las mujeres. En otras palabras, si esta perspectiva del feminismo

112. considera una victoria que la mujer se incorpore al mercado laboral y siga haciendo
113. las tareas del hogar al mismo tiempo, sin tener conciencia de la opresion del capital,
114. creo que estard colaborando con el mismo puesto que ahora el capitalismo habra
115. conseguido explotar en dos campos a la mujer.

116. Entrevistadora: Una respuesta muy interesante que da pie a la reflexion. Por mi
117. parte, la entrevista ya ha llegado a su fin. ;Te gustaria comentar o afiadir algun
118. comentario?

119. Persona Entrevistada 2: Me han parecido unas preguntas muy acertadas y espero
120. que las respuestas te hayan sido de utilidad. Vuelvo a decirte que muchas gracias por
121. contar conmigo.



122. Entrevistadora: Muchas gracias a ti. Muy buenas aportaciones y con un trasfondo
123. critico.

Entrevista: Sujeto 3

. Entrevistadora: Hola, buenos dias. Gracias por sacarme un hueco y poder llevar a
. cabo esta entrevista, la cual espero que te guste y te sientas comoda para contestar con
. total libertad.

. Persona Entrevistada 3: Hola buenas. Gracias a ti por contar conmigo. Intentaré ser

Entrevistadora: Si  estds  lista...jempecemos! ;De qué tipo de

. colectivo/organizacion/sindicato estudiantil formas parte?

. Persona Entrevistada 3: Formo parte de un colectivo juvenil llamado “Xabia en
. Moviment”, desde el cual se llevan a cabo iniciativas feministas, antirracistas,
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5. lo més clara y concisa posible jeje.
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ecologistas, independentistas y progresistas, por la igualdad entre clases, dentro del
pueblo de Xabia.

Entrevistadora: jWow, veo que se trata de un colectivo muy completo! ¢Cuéles son
los pilares en los cuales se basa vuestro activismo?

Persona Entrevistada 3: Tal y como he mencionado mas o menos en la pregunta
anterior, desde Xabia en Moviment, establecemos como pilares necesarios y
esenciales para el movimiento el nacionalismo, municipalismo, feminismo,
antirracismo, anticapitalismo, ecologismo y antifascismo.

Entrevistadora: Viendo que uno de vuestros pilares es el feminismo, ¢cul es vuestra
postura respecto a este?

Persona Entrevistada 3: Nosotros y nosotras interpretamos que la emancipacion
femenina es fundamental para alcanzar una sociedad igualitaria, ahora bien, también
tenemos en cuenta que no todas las mujeres tienen la misma realidad, puesto que en
funcién de su condicién, sentiran una adicién de opresiones o no. Por ejemplo, una
mujer negra sufrird una doble opresion, al ser una mujer racializada. Velamos por un
feminismo interseccional, de clase y transfeminista.

Entrevistadora: Dentro de vuestra perspectiva del feminismo ¢tenéis en cuenta el
ciberfeminismo?

Persona Entrevistada 3: Desde el colectivo somos conscientes que practicamente
todos los aspectos de nuestra realidad se han trasladado al &mbito de las nuevas
tecnologias y las redes sociales, y por tanto, los referentes dentro de ciertas ideologias,
también. Ahora bien, no es un tema que se aborde de forma explicita en debates o
acciones.

Entrevistadora: Perfecto. Ahora pasemos al siguiente bloque en el cual te querria
hacer algunas preguntas mas relacionadas con vuestras vias de comunicacion, fuentes
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de informacién y medios de interaccién. ¢De donde soléis obtener la informacion la
cual después forma parte de vuestra accion/causa activista?

Persona Entrevistada 3: Las fuentes de conocimiento utilizadas en el colectivo
proviene y es emitida por sus integrantes y se transmite a este a través de los debates
y formaciones. A su vez, y por lo general, los integrantes obtienen su formacion de
otros espacios de los que forman parte, asi como de libros, articulos, charlas,
conferencias y debates.

Entrevistadora: jUna forma de trabajar y formarse muy adecuada! Y respecto a la
interaccion, ¢Como se produce la comunicacion interna dentro del colectivo?

Persona Entrevistada 3: La comunicacion dentro del colectivo tiene lugar de forma
asamblearia, es decir, tiene una estructura no jerarquica. Nos mantenemos en contacto
a través de redes sociales, contractamente el WhatsApp, y asambleas que procuramos
organizar mensualmente.

Entrevistadora: Y hacia fuera?

Persona Entrevistada 3: Solemos hacerlo mediante las redes sociales (Twitter,
Facebook e Instragram) al mismo nivel. También realizamos algin debate abierto
para intercambiar pensamientos e ideas y algunas charlas sobre diferentes teméticas.

Entrevistadora: ¢Y cémo son los procesos comunicacionales? ¢ Verticales o
participativos ?

Persona Entrevistada 3: En la linea de la respuesta a la pregunta anterior, los

procesos comunicacionales son asamblearios y horizontales, y, por tanto,
participativos. Se tiene en cuenta la voz y opinién de todas las integrantes y se procura
llegar a conclusiones comunes a través del debate, en lugar de imponer una opinién
mayoritaria mediante votaciones.

Entrevistadora: Ahora, hablando un poco de las redes sociales, ¢Las soléis utilizar?
En caso afirmativo, ¢cuales son las que mas y con qué utilidad o utilidades?

Persona Entrevistada 3: Si, las redes sociales son una herramienta para el activismo,
mediante la cual hacemos llegar mensajes a la poblacién. Como ya he mencionado
anteriormente, aquellas que més utilizamos son Instagram, Facebook y Twitter.

Entrevistadora: Finalmente, me gustaria hacerte una serie de preguntas mas
enfocadas a tu opinion. ¢Consideras que la difusion de contenido en redes sociales es
efectiva dentro del activismo? ¢Por qué?

Persona Entrevistada 3: Si, como he mencionado anteriormente, gran parte de
nuestra realidad se ha trasladado a Internet y las redes sociales, con sus beneficios y
sus perjuicios. Ahora bien, obviar esto seria errar, por lo que se debe contar con dichas
redes sociales para llegar a la realidad de la poblacién y transmitir el mensaje que se
pretende.

Entrevistadora: Entonces...; qué tipo de activismo crees que es el mas adecuado
para llevar a cabo desde tu agrupacion? ¢ Tradicional, ciberactivista 0 ambas? ¢Por
qué?
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Persona Entrevistada 3: Considero que una combinacion de ambas. Por lo que he
argumentado anteriormente, ignorar el ciberactivismo seria renunciar a parte de la
realidad de la poblacion a la que pretendemos hacer llegar nuestro mensaje. Pero
centrar todo el activismo en las redes sociales también seria un error, ya que ocupar
un espacio fisico y agrupar personas en el mismo es fundamental para la organizacién
colectiva.

Entrevistadora: Considerando el boom que estan suponiendo en la sociedad actual
¢qué opinion tienes respecto a las influencers feministas en redes sociales? Cémo
afecta su influencia sobre la formacion del pensamiento critico de la gente joven?

Persona Entrevistada 3: Las redes sociales son una herramienta para dar voz a
cualquier persona en un espacio virtual, y como tal, absolutamente cualquier persona
puede llegar a ejercer cierta influencia sobre las masas. Aunque en una primera
impresion, esta afirmacion puede sonar bastante igualitaria, también tiene un doble
filo, dado que puede darse el hecho que dichas influencers llamen la atencion de sus
seguidoras por aspectos estéticos, y terminen influenciando en su pensamiento a
través de argumentos simplistas y hegemonicos.

En otras palabras, una influencer sin pensamiento critico sera una herramienta
socialdemocratica para transmitir y reproducir un pensamiento hegemonico, que
favorezca a grupos privilegiados e ignore las necesidades de minorias oprimidas,
como son las mujeres trans, racializadas y/o obreras, entre otras, legitimando esta
opresion.

. Entrevistadora: No habia pensando en esa arma de doble filo...interesante. ;Te
. gustaria comentar o hacer alguna aportacion?

. Persona Entrevistada 3: Respecto a las nuevas tecnologias, se alzaron como
. herramienta que contribuiria al progreso, y aunque si que han proporcionado avances

100. y facilitado muchos aspectos vitales, como el trabajo y la comunicacién, también

10

1. han repercutido negativamente en la sociedad. Las nuevas tecnologias han supuesto

102. un altavoz para los valores que sustentan el capitalismo, como el individualismo, la
103. jerarquia y las opresiones, de hecho, a raiz de su surgimiento han aparecido
104. conceptos como el ciberbullying, el ciberacoso y otros.

105. Esto no es un argumento oponiéndome a las nuevas tecnologias, Unicamente una
106. critica y una incitacion a la reflexion, puesto que las TIC se han convertido en una
107. parte de nuestra realidad, anonima, sencilla y no regulada, a ser utilizada con una
108. responsabilidad que no siempre se encuentra. ;Se entiende mi postura?

109. Entrevistadora: jPerfectamente! Tal y como decias poder ser al principio de la
110. entrevista, muy clara y concisa. Muchas gracias por tu colaboracion.

11

1. Persona Entrevistada 3: Gracias a ti por tenerme en cuenta en esta investigacion.

112. jMucha suerte!



Entrevista: Sujeto 4

1. Entrevistadora: Buenas tardes. jMe hace muchisima ilusion que hayas querido
2. participar en mi investigacion a partir de la siguiente entrevista!

3. Persona Entrevistada 4: Muy buenas tardes. jGracias a ti por pensar en mi! Me alegro
4. mucho cuando me escribiste pidiéndome colaboracion.

5. Entrevistadora: jAy que bien! Pues si te parece bien empezamos...;De qué tipo de
6. colectivo, organizacion o sindicato estudiantil formas parte?

7. Persona Entrevistada 4: Somos una organizacion estudiantil y juvenil el cual
8. trabajamos como sindicato dentro de la universidad, pero no nos limitamos Gnicamente
9. a este ambito, también abarcamos a publico juvenil y participamos de la mano de
10. colectivos sociales en la ciudad de Valencia.

11. Entrevistadora: ;Y cuéles son los pilares en los cuales se basa el activismo de vuestra
12. organizacion?

13. Persona Entrevistada 4: Los feminismos son uno de los pilares de base
14. fundamentales de la organizacion, ya que procuramos constantemente deconstruirnos
15. y revisarnos para incorporar una perspectiva transfeminista en todo lo que hacemos,
16. desde actividades y charlas hasta repensar desde este marco nuestras relaciones
17. internas y la forma en que cuidamos a las compafieras 0 nos comunicamos. Asi que
18. el horizonte es ser un espacio libre de violencias machistas y Igtbifébicas. Pero
19. ademés también nos consideramos ecologistas, antifascistas, republicanas,
20. anticapitalistas...

21. Entrevistadora: Habiendo mencionado como uno de los pilares principales el
22. feminismo, ¢, cudl es vuestra postura respecto a esta rama del activismo?

23. Persona Entrevistada 4: Nosotras (hablando en femenino inclusivo, ya que el
24. colectivo es mixto pero usamos el femenino para referirnos al plural colectivo)
25. entendemos que no hay solamente un feminismo, por lo que defendemos los
26. feminismos en plural. Unos feminismos que entendemos que para que terminen con
27. las opresiones hacia todas las comparieras tienen que reivindicarse como
28. anticapitalistas, ya que el patriarcado y el capital oprimen de la mano, antirracistas,
29. para que estemos presentes todas, y que incorporen a las comparieras lesbianas,
30. bisexuales y trans como sujeto activo dentro de esta lucha.

31. Entrevistadora: Y dentro de esta concepcion del feminismo ¢ Tenéis en cuenta el
32. ciberfeminismo?

33. Persona Entrevistada 4: Si, en esta situacion donde a traves de las redes llegas a
34. muchas personas a golpe de click es algo que hay que aprovechar, pero no un punto
35. clave. Me explico, en nuestras redes sociales tenemos en cuenta la perspectiva
36. feminista en los carteles y post que realizamos, y si que hemos lanzado alguna
37. campafia feminista por redes, ahora me viene a la mente una que hicimos por twitter
38. sobre compartir experiencias machistas que habiamos vivido en la universidad para
39. denunciar que no es un espacio libre de esta violencia, donde con un hashtag la gente
40. podia afiadir sus denuncias. Pero pensamos que desde donde se transforman las cosas
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son desde las asambleas y los actos en persona, tiene un potencial que las redes no
pueden substituir.

Entrevistadora: Muy interesante la forma en la que le habéis dado espacio al
ciberfeminismo a vuestra asociacion. Ahora pasamos a un apartado en el cual, me
gustaria que me facilitaras informacion sobre las vias o formas de comunicacion que
utilizais, de las fuentes que utilizéis para formaros...;De donde soléis obtener la
informacidn la cual después forma parte de vuestra accion/causa activista?

Persona Entrevistada 4. Consideramos la formacion imprescindible, por tanto, en
los actos y charlas que realizamos publicos contando con expertas siempre animamos
a todas las compafieras de la organizacion a acudir porque nos sirve como formacion,
por ejemplo, anualmente realizamos unas jornadas feministas. Pero, ademas, si
consideramos que como colectivo necesitamos formarnos sobre un tema concreto para
poder sacar adelante una campafia o cualquier otra cosa, realizamos una formacion
interna contando con una persona externa especializada en el tema, o con una
compafiera que este en la organizacion o haya estado. También, para formarnos
realizamos docuférums y debates a partir de lecturas.

Entrevistadora: Y en lo que respecta a la comunicacion, ¢(Cémo se produce esta
dentro de la organizacién ? ;Y la comunicacion hacia fuera?

Persona Entrevistada 4: La comunicacion interna se basa en asambleas semanales,

en el caso de los campus universitarios, y asambleas con cierta periodicidad
dependiendo de las necesidades en el caso de los grupos de trabajo. Por whatsapp
simplemente acordamos y comunicamos el dia, hora y lugar de la asamblea, pero,
telematicamente no se debate ni decide nada, donde se tienen los debates, donde se
deciden los pasos y acciones a seguir son en las asambleas, que son el motor y el
6rgano soberano de la organizacion, en esto hacemos mucho hincapié.

La comunicacién externa para informar de todo lo que hacemos y animar a la gente a
unirse si que se hace por redes sociales y mediante carteles fisicos, pegandolos por la
universidad y por nuestros barrios.

Entrevistadora: ;Y los procesos comunicacionales son verticales o participativos?

Persona Entrevistada 4: La base de la organizacion es la participacion horizontal,
no hay jerarquias, por tanto, todo se decide y debate en asamblea y llegando a acuerdos
y consensos, nunca realizamos votaciones. Ademas, la perspectiva feminista esta
presente en estos procesos, tenemos un decadlogo de practicas feministas que
aplicamos en nuestras asambleas e intentamos que en estos procesos se atienda al
cuidado de las compaieras, a su situacion emocional y personal...

Entrevistadora: Y...respecto a las redes sociales: ;las utilizais? en caso afirmativo,
¢Cuales son las que mas y con qué utilidad o utilidades?

Persona Entrevistada 4:  Si, utilizamos Instagram, Twitter i Facebook
principalmente, aunque también tenemos grupos de difusion en Telegram i Whatsapp.
Los usos principales son compartir las actividades que hacemos, informar a la gente

para que acuda a charlas y talleres que organizamos, hacer denuncia y
. posicionamiento ante situaciones concretas y de actualidad, compartir carteles,



83.
84.
85.
86.

87.
88.
89.

90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.

97.
98.

99.
100
101

102.
103.
104.
105.
106.
107.
108.
109.
110.

111.
112.
113.
114.
115.

116.
117.
118.
119.
120.

121.
122.
123.
124.
125.

compartir las asambleas para que quien quiera pueda acudir y que sirva como medio
de contacto para que las personas que estan interesadas en participar en el colectivo,
en més informacién o tengan una propuesta para realizarnos puedan enviarnos un
mensaje a través de estas.

Entrevistadora: Para concluir, me gustaria hacerte unas cuantas preguntas en las
cuales quiero que me des tu opinion. ¢Consideras que la difusion de contenido en
redes sociales es efectiva dentro del activismo? ¢Por que?

Persona Entrevistada 4: Si, creo que es importante comunicar y mostrar lo que
hacemos desde el activismo porque al final, parece que si no lo compartes por redes
es como si no tuvieras actividad. Es util, nos permite Ilegar a mas personas facilmente,
y creo que hay que aprovecharlo para mostrar que existen propuestas de ocio
alternativo y existe un contenido que escapa del mainstring o hegemdnico que suelen
ofrecer las redes pero tampoco podemos basar Unicamente en esto nuestra actividad
ni convertirlo en un eje primordial, creo que tenemos otras prioridades.

Entrevistadora: Por tanto, ¢qué tipo de activismo crees que es el mas adecuado para
llevar a cabo en tu asociacién? ¢ Tradicional, ciberactivista o ambas?

Persona Entrevistada 4: Creo que el activismo en este sentido tiene que ser
. tradicional, basado en las asambleas, las relaciones personales y construyendo a
. partir de aqui la pertinencia al colectivo, porque desde las redes sociales no podemos
empatizar con la persona que hay al otro lado de la pantalla, tener en cuenta como
esta, la comunicacidn no verbal, se pierden muchas cosas y se construye una relacion
ficticia porque al final no sabes cuantas personas realmente apoyan tu causa, porque
no requiere esfuerzo ni participacion mas alla de darle a un me gusta o a compartir,
no te hace implicarte. Creo que esto, si no lo teniamos suficientemente claro, la
situacion de confinamiento nos ha dado un golpe de realidad, porque en nuestra

organizacion esta siendo muy dificil mantener el activismo por redes o
videollamadas, la relacion entre compafieras no es igual y nos esta haciendo perder
la motivacidn, no le vemos sentido a muchas acciones si solo son por redes...

Esto no quita que como método de difusion y de abarcar a gente son muy utiles, de

hecho, una de nuestras comisiones dentro de la organizacion se dedica
exclusivamente a la comunicacion externa mediante las redes sociales, es decir que
le damos importancia pero el activismo nunca puede reducirse Unicamente a ser
virtual.

Entrevistadora: Me parece muy interesante y necesaria la existencia de una
comision de comunicacion externa en las asociaciones/colectivos tal y como
comentas. ¢ Y qué opinion tienes respecto a las influencers feministas en redes
sociales? ¢ Como afecta su influencia sobre la formacién del pensamiento critico de
la gente joven?

Persona Entrevistada 4: Me generan bastantes contradicciones. Por una parte, creo
que es util para que el feminismo llegue a todo el mundo, de hecho, gracias a las
redes sociales hay mucha gente que esta viendo contenido feminista que, de otro
modo, posiblemente no le hubiera llegado. Pero esto tiene un peligro, que es pensar
que por leer los posts de las influencers o compartirlos ya hemos hecho activismo
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feminista y que se reduzca solamente a esto. Los feminismos obviamente van mucho
mas all, implican repensar nuestras practicas diarias, nuestras relaciones, reconocer
las opresiones que sufrimos y las que provocamos, trabajar y formarnos por
deconstruirnos... Y aqui ligo con la segunda pregunta, este consumo pasivo de
informacion dada por una persona en una red social no genera pensamiento critico,
simplemente es consumir un producto, el pensamiento critico implica ser agente
activo, cuestionarte, formarte, enfrentarte a situaciones complejas, debatir... Por
tanto, creo que las influencers feministas permiten que este contenido llegue a la
gente joven pero no implican pensamiento critico, no es condicion sine qua non.
Teniendo en cuenta el factor fan, es decir, que muchas jovenes creen de facto lo que
estas personas dicen porque las admiran y ello ya las coloca en una situacion de
legitimidad, por tanto, no se cuestionan que lo que dicen pueda ser 0 no acertado, 0
cual es su pensamiento propio, simplemente lo aceptan como valido.

Ademas, también hay que poner el foco en qué tipo de feminismo transmiten todas

estas personalidades, dado que muchas veces es un feminismo bastante
descafeinado, que no rompe la heteronorma ni el discurso hegemonico y, cada vez,
estoy viendo mas transfobia dentro de estas “feministas”.

Entrevistadora: Realmente interesante compariera y estoy muy de acuerdo contigo.
Me apunto la terminologia “feminismo descafeinado”. ;Te gustaria comentar o
afiadir algun comentario?

Persona Entrevistada 4: La verdad que creo que la entrevista ha sido muy
completa, asi que no tengo nada mas que afiadir. Un placer, me ha resultado muy
interesante reflexionar sobre estos temas y muchas gracias por haber contado
conmigo.

Entrevistadora: Gracias a ti. jHa sido muy interesante escucharte!



