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1 INTRODUCCION

El presente trabajo gira en torno al momento evolutivo en que nifios y adolescentes
comienzan a interesarse en el acceso a la informacién sobre el mundo en general y sus
acontecimientos y cémo podemos intervenir en el desarrollo de este interés y de una

capacidad de lectura critica de la informacion.

Preguntarnos por este interés, implica también definir qué es lo que estos jévenes
usuarios de los medios entienden cémo noticia, como definen el ambito que consideran
proximo o lejano, cudando se sienten implicados o afectados por los acontecimientos
narrados, qué beneficios obtienen de acceder a este tipo de informaciéon o qué

motivaciones les llevan a ello.

Sin embargo, la etapa por debajo de los 14 anos esta muy poco investigada. Los grandes
estudios de audiencia no recogen datos por debajo de esta edad, y es dificil encontrar

trabajos que se dirijan a esta etapa mas alla del estudio de habitos de consumo.

Al fin y al cabo, los nifios no compran periédicos, sino que acceden a ellos porque sus
familiares los adquieren, o bien porque se usan en la escuela como parte de alguna
actividad didactica. Por tanto, resulta dificil realizar algunas medidas de audiencia

habituales.

Al respecto de otros canales de comunicacién tradicionales, como la televisién o la
radio, ocurre algo parecido. El acceso a los programas informativos esta mediado por los
adultos y el uso que los nifios hagan de ellos depende de diversas circunstancias, como

pueden ser las costumbres domésticas, la disponibilidad de un aparato receptor, etc.

Por otro lado, la generalizacién del acceso a Internet cambia todo esto. Las fuentes de
informacién estan accesibles con mayor libertad, asi que los nifios y nifias podrian
acceder a cualquiera de ellos sin necesidad de mediacién adulta. La pregunta es, ¢lo

hacen? {Utilizan Internet para localizar noticias e informacién de interés general?

Ademas de tratar de conocer los habitos de consumo de informacién en estas etapas de
la vida, buscamos también una aplicacién. {Qué implicaciones puede tener el conocer el
comportamiento de los estudiantes de primaria y secundaria respecto de los medios en

el ambito educativo? ¢Es posible utilizar este conocimiento para estimular una lectura



critica de los medios? {Podemos disefnar actividades de aprendizaje basadas en el uso de

las fuentes de informacién periodistica?

En este trabajo vamos a plantearnos estas cuestiones a un nivel de indagacién. Para ello
procederemos a una revision de la literatura para tratar de delimitar los aspectos
principales del problema a partir de lo que podemos saber acerca del comportamiento

de los jovenes usuarios de los medios.

Recogeremos algunas reflexiones a partir de una entrevista grupal con adolescentes
realizado en torno al tema de cémo se informan y cémo usan los medios de

comunicacién que la tecnologia pone a su disposicién.

También haremos un recorrido por la historia de la prensa infantil en Espafa y los
diferentes modelos o imagenes de lector que ha planteado la perspectiva tradicional y

sus limitaciones como generadores de interés de su audiencia en ciertos temas.

Cerraremos el trabajo con las conclusiones a partir de la informacién obtenida y un
analisis de las implicaciones de la misma en el ambito educativo y el aprendizaje, con

orientaciones para el desarrollo de programa de educacién mediitica en la escuela.



2 MARCO TEORICO Y ESTADO DE LA CUESTION

2.1 Los muy jovenes usuarios de los medios

2.1.1 Quiénes sonlos Muy Jovenes Usuarios de los Medios

Para los objetivos del presente trabajo vamos a considerar como Muy Jévenes Usuarios
de los Medios (MJUM) al segmento de edad entre los 10 y los 14 afios, que se
corresponde con los estudiantes de 5° y 6 de Educacién Primaria y 1° y 2° de Educacién

Secundaria Obligatoria.

Se trata de un rango de edades que coincide con la pubertad, durante el que los sujetos
alcanzan, en su mayoria, la madurez sexual fisiolgica y se producen también cambios
intelectuales y de personalidad. El nifio o nina deja de estar centrado en si mismo y su
entorno proximo y comienza a explorar un mundo mds amplio a su alrededor. Se
desarrolla el pensamiento abstracto y formal. Comienza a establecer relaciones con el
grupo de coetaneos, agrupandose por afinidades, se da un cuestionamiento de las

normas familiares, se exploran diversos ambitos sociales y personales, etc.

Cabe pensar que en ese proceso, desarrolle un interés por los acontecimientos que
tienen lugar fuera de su ambito inmediato, y que le afectan en tanto miembro de
diversos grupos sociales, particularmente la familia y el grupo de pares. Es decir, parece

el momento propicio para comenzar a interesarse por el mundo y sus noticias.

Por otro lado, se trata de una generacién en la que los medios estan especialmente
presentes en su vida cotidiana, llegando incluso hasta la saturacién, formando parte de
sus entornos relacionales cotidianos, no s6lo como via de acceso a la informacién o a la

educacion (Buckingham y Martinez-Rodriguez, 2013).

2.2 Estudios en torno ala relacion de los MJUM y los medios

Podemos organizar los estudios sobre los MJUM en tres grandes tipos:

e Estudios de audiencia

e Estudios de habitos de consumo de medios



¢ Estudios sobre los contenidos que ofrecen los medios a los MJUM

2.2.1 Estudios de audiencia

Los estudios de audiencia se basan en encuestas de ambito nacional y regional en las
que se recogen periddicamente datos sobre los habitos de uso de medios por parte de la
poblacién. Se trata de estudios de caricter cuantitativo, que hacen hincapié en
cuestiones objetivas como el tiempo dedicado a cada tipo de medio, acceso reciente,

etc., y cuyo objetivo es describir a la poblacién como audiencia de los medios.

El estudio de los comportamientos como audiencia de los jovenes usuarios de los
medios suele comenzar a partir de la edad de los catorce afios. Asi, por ejemplo, el
Estudio General de Medios (EGM), que es la principal referencia de audiencia en

Espafa, comienza con el estrato de poblacion que va desde los 14 a los 19 afos.

El estudio de grupos de edad inferiores, como el segmento de los 10 a 14 afios, suele
centrarse en aspectos de medios especificos, como la television, el uso de Internet o
video-juegos. En parte, esto puede ser debido a que en este tramo de edad el individuo
no tiene posibilidad de elegir el medio o medios preferidos, a los que tiene un acceso
mediado, valga la redundancia. Esto es, la nina o el nifo entre 10 y 14 afios, no elige en
total libertad, sino que utiliza aquellos medios que los adultos de su entorno le permiten
o ponen a su disposicién y que, suelen ser la television o, en los tltimos anos, Internet,
ya sean con supervision o no. Asi que podemos encontrar varios estudios que analizan el
tiempo de uso de estos medios o las caracteristicas de los contenidos a los que se puede

acceder.

Pese a la limitacion ya senalada de que el Estudio General de Medios no recoge el rango
de edad que nos interesa en este trabajo vamos a comenzar examinando algunos de sus
indices como primera aproximacion para comprobar si podemos hablar de diferencias
entre los usuarios jovenes y los adultos. Esto es: nos vamos a preguntar si hay diferencias
de comportamiento como audiencia de medios en relacién con la edad, al menos, a

grandes rasgos.
2.2.1.1 Penetracion

La penetraciéon de medios es una medida que refleja el porcentaje que representa la

audiencia sobre la poblacidn total. Por ejemplo, el indice de penetracién de la Television

IO



en el segmento de edad de 14 a 19 anos es del 87,8%. Es decir, de cada 100 jovenes entre

los 14 y los 19 afios, 88 la ven habitualmente.

En este estrato de edad el medio de mayor penetracién es la Television, con un 87,8 %,
seguido por Internet con un 68,8% y la Publicidad exterior con un 68,6%. Los diarios

llegan a un 28,4%, la radio al 56,3% vy las revistas al 57.4% (Tabla 1).

Tabla 1: Penetracion de los medios en Espafa, afo 2011

Diarios | Suplementos | Revistas Radio Television Cine Internet | Pub. Exterior
14 a19 28,4 12,2 57,4 56,3 87,8 6,1 68,8 68,6
20a24 36,3 13,4 56,4 61,1 85,5 5,4 67,5 68,3
25 a 34 39,3 15,5 57,0 64,9 85,2 4,8 61,3 65,7
35a44 41,2 19,0 53,5 65,9 87,1 3,4 51,7 62,4
45 a 54 42,6 21,8 50,2 62,5 89,3 2,8 38,6 58,1
55 a 64 40,2 22,9 45,0 56,4 91,1 2,4 26,9 51,0
65 o mas 45,9 17,2 33,3 43,4 91,6 1,6 12,6 39,9
uente: Marco General de lIos Medios en Espafia, 2011.

Una primera lectura de estos datos nos muestra que el segmento de edad inferior es
aquel en el que Internet tiene la mayor penetracién, la cual disminuye con la edad, al
igual que ocurre con la de la publicidad exterior y el cine, que es el medio de menor

penetracion de los estudiados.

En cambio, el estrato de edad de 14 a 19 es el de menor penetraciéon de diarios y

suplementos, aumentando ésta con la edad de los sujetos.

Revistas, television y radio no muestran una clara relacién con la edad, tienen una

penetracion similar, lo que nos indicaria su normalizacién entre generaciones.

Se podria decir que los jovenes usuarios de los medios tienen poca o muy poca
apreciacion por los soportes tradicionales de noticias, como los periddicos, y prefieren
claramente los medios basados en pantallas. Las revistas muestran una penetracion mas
similar entre diversas edades, lo que podria explicarse en el sentido de que lo que genera
interés es el contenido especializado y con diversidad de enfoques de las multiples
cabeceras, frente a los periddicos y suplementos de informacién general, lo que
permitiria a cada persona encontrar aquella mas acorde con sus gustos, necesidades y

preferencias.
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Por otro lado, cabe preguntarse si los jovenes mantendran el desinterés mostrado por
los periddicos en papel cuando lleguen a edades mayores. O dicho de otra forma, si las
diferencias que se observan entre los grupos de edad tienen que ver con la edad en si
misma, o con la generacién de la que se trata. Segtin Parrat (2010) parece claro que los
jovenes no leen mas prensa tradicional al hacerse mayores y que sus pautas de consumo
de medios son diferentes de las de generaciones anteriores. Si atendemos también a la
llamada crisis de la prensa tradicional parece claro que estamos ante un fenémeno
generacional que supone un cambio de ciclo en la forma en que se distribuye y accede a

la informacion de actualidad.

Estos datos podrian darnos cierta base para extrapolarlos al grupo de edad que nos
interesa estudiar. Sin embargo, debe considerarse un factor importante, ya que la menor

edad conlleva limitaciones o condicionantes para acceder a los medios.

Asi, podemos esperar una baja penetraciéon de los diarios y los suplementos en el
segmento de 10 a 14 afos. Si estos medios ya no atraen a los jévenes un poco mayores,
menos atractivos resultaran seguramente para los mas pequenos, de los cuales podemos

esperar también un menor interés por esos contenidos.

La television seria probablemente el medio de mayor penetracién en este grupo de
edad, juntamente con Internet, aunque quiza mas baja debido a que los padres pueden

controlar el acceso a estos medios y limitar su uso.

2.2.1.2 Perfil de audiencia

El perfil de audiencia nos indica cémo se distribuye la audiencia de un medio entre los

diversos segmentos que consideramos. En este caso, segmentos de edad.

Los jovenes de 14 a 19 anos constituyen el 6,6% de la audiencia de todos los medios
considerados en su conjunto, por debajo de otros grupos de edad, excepto el

inmediatamente superior (20 a 24), con un 6,4%.

Tabla 2: Perfil de la audiencia de los medios en Espafia por edades (2011)

Diarios | Suplementos | Revistas Radio Television Cine Internet o
14a19 5,0 4,4 7,8 6,4 6,6 12,0 10,7 8,0
20a 24 6,2 4,7 7,4 6,7 6,2 10,2 10,2 7,7
25 a 34 19,0 15,5 21,1 20,1 17,4 25,6 26,1 20,8
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Diarios | Suplementos | Revistas Radio Television Cine Internet b
35a44 21,5 20,4 21,4 22,0 19,2 19,8 23,8 21,3
45 a 54 18,9 19,8 17,1 17,7 16,8 13,6 15,1 16,9
55 a 64 13,8 16,2 11,8 12,4 13,2 9,1 8,1 11,5
65 0 mas 15,6 18,8 18,5 14,7 20,6 9,7 5,9 13,9

Fuente: Marco General de Ios Medios en Espana, 2011.

En ningtn caso, el grupo 14 a 19 representa el mayor estrato de audiencia de ningin
medio, pero su participacién es mayor en Cine (12,0%), Internet (10,7%) y Revistas
(7,8%) y Publicidad Exterior (8,0%). Por otro lado, es especialmente baja en Diarios
(5,0%) y Suplementos (4,4%), mientras que Radio (6,4%) y Television (6,6%) estin en

torno al promedio.

En otras palabras, el grupo de edad mas joven se interesa especialmente poco por los
periddicos y suplementos, y muestra mucho mas aprecio por las revistas, publicidad
exterior, Internet y el cine. Pero también ocurre que es un grupo minoritario de
usuarios de los medios, lo que puede explicar la existencia de relativamente poca oferta
de contenidos dirigida a este segmento o que la existente resulte poco interesante.
Parrat (2010) cita algunas investigaciones en Estados Unidos que apuntarian en este
sentido: el bajo interés de los jovenes y adultos por la prensa escrita tiene que ver con su
baja sintonia con ese tipo de medios, no sélo por el estilo, lenguaje y tematica, sino
también por el tratamiento de la informacién que ofrecen, muchas veces politizado y

poco informativo.

Antes se pensaba que los adolescentes empezarian a leer periodicos de papel a
partir de cierto momento pero las estadisticas no indican que los lectores mayores
estén siendo reemplazados por los jovenes. Pero aun en el caso de que se consiga
atraer bacia la lectura de diarios tradicionales a la juventud, esta nunca sera
como las generaciones anteriores porque sus expectativas y sus habitos han

cambiado definitivamente. (Parrat, op.cit:2)

Es aventurado extraer conclusiones sobre el grupo de edad de 10 a 14 a partir de estos
datos, aunque se podrian esperar resultados similares. Teniendo en cuenta la posibilidad
de acceso en el ambito familiar, podriamos suponer que la televisién e Internet serian
los medios con mayor porcentaje de usuarios de estas edades, mientras que periédicos y

suplementos tendrian porcentajes especialmente bajos.
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2.2.2 Estudios sobre habitos de consumo de medios

Los estudios sobre hibitos de consumo de medios son similares a los estudios de
audiencia, aunque suelen utilizar muestras mas reducidas y tener objetivos mas
especificos. Son estudios puntuales. Utilizan, de nuevo, metodologias cuantitativas que
proporcionan una descripcién de cémo los sujetos analizados utilizan los medios, asi

que, en cierto modo, complementan a los estudios de audiencia.

Garitaonadia, Juraristi y Oleaga (1999) llevaron a cabo un estudio sobre jévenes entre 6

y 16 anos y sus habitos de uso de medios electrénicos.

En las fechas de realizacion del estudio el acceso a Internet no estaba ain generalizado
en Espana, en este caso s6lo un 3,1% de la muestra disponia de él, pero resulta
interesante observar que, ya entonces, un 35% de los hogares contaba con ordenador,

muchas veces en el propio dormitorio de los chicos.

La television estaba presente en mas del 98% de hogares, con incluso dos o mas
aparatos en mas de la mitad de ellos, contando con video un 86%. Un 21% tendria
acceso a television de pago, lo que supone acceso a una mayor y mas variada oferta de

contenido.

El teléfono mévil ain no tenia una presencia significativa en estos anos, y mucho menos

estaba en manos de los chicos y chicas mas pequefios.

Diez afios después, el panorama habria cambiado bastante. Sddaba y Bringué (2010)
realizaron un estudio de uso de los medios en menores de entre 6 y 18 afios, centrado en
Internet, méviles, video-juegos y televisién y que, hasta cierto punto, confirma lo que
comentamos mads arriba. Segin los datos recogidos, el 71% de los menores entre 6 y 9
anos tendria acceso a Internet, y el 82% entre los 10 y 18 afios. Un 40% (de 6 a 9 afios) y
un 44% (de 10 a 19) tendria acceso a televisién de pago (se puede asumir un 98-100% de
acceso a la television general). A partir de los 10 afios se muestra una mayor preferencia

por el acceso a Internet.

La disponibilidad de teléfono mévil entre los 6 y 9 anos alcanza mas o menos el 30 %,
subiendo hasta el 90% desde los 10 a los 14 anos, porcentaje que se mantiene en
adelante. Ademas, entre el 25% y 30% disponen de ordenador en su propio dormitorio,

lo que podria indicar el acceso no controlado a contenidos de la red. Entre los 10 y los
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18 afios, mas del 50% afirman estar solos navegando por Internet, viendo televisién o

jugando con video-juegos.

Un 70% de usuarios de entre 10 y 18 afios tendrian un perfil en alguna red social, siendo

Tuent: la mas utilizada.

En lo que atane a este trabajo, este estudio parece confirmar que los menores,
particularmente entre los 10 y 14 afios, consumen habitualmente medios a través de una

pantalla, ya sea television o Internet a través de un ordenador o de un dispositivo mévil.

Estos dos trabajos, separados en el tiempo una década, resultan interesantes para caer
en la cuenta de la importancia tanto del acceso a Internet como de la generalizacion de
la telefonia mévil, o de forma mas genérica, de los llamados dispositivos méviles. En
poco mas de diez afnos, estos dos medios que eran practicamente irrelevantes en el

primero de los estudios, pasan a ser habituales.

Asi, pasamos de una probabilidad de acceso a Internet en el hogar del 3,1% en 1999, a
porcentajes entre el 71% y el 82% de 2010. La television de pago pasa del 21% al 40-
44%. La telefonia movil entre los usuarios de este segmento de edad pasa de ser
practicamente inexistente a un 90% a partir de los 10-14 afnos. Sobre éste ultimo dato
hay que tener en cuenta ademds que este dispositivo permite el acceso y la

comunicacion a través de Internet.

Respecto a si los menores usan los medios con supervisiéon adulta, Callejo (2008) indica
que el porcentaje de nifos que estan viendo la televisién solos sobre el total de nifios
que ven television, varia entre el 30% y 50% segun horarios y dias de la semana, lo que
estaria relacionado con el desfase de horarios entre los escolares y sus padres, quedando

zonas horarias en las que no existe la posibilidad de esa supervision.

Colés y otros (2013) analizan el uso de adolescentes andaluces, incluyendo el grupo de
edad objeto de este trabajo, de las redes sociales, concluyendo que un 9o % las utiliza de
manera habitual. En cuanto a las motivaciones para usarlas, senalan que las relaciones a
través de estas herramientas ayudan a satisfacer las necesidades afectivas, emocionales y
sociales, propias de estas edades en cuanto a conexién con el grupo de pares, compartir
con ellos temas que les interesan, sentirse reconocidos y aceptados por el grupo, etc.

Concluyen resaltando el potencial educativo de estas redes.
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2.2.3 Estudios sobre los contenidos dirigidos alos MJUM

Otra forma de encarar el estudio de la relaciéon entre MJUM y medios parte de analizar
el contenido que se ofrece a este sector de poblacion y su reaccién al mismo. Este tipo
de estudios permitiria describir el modelo de audiencia que los medios consideran a

hora de programar o seleccionar sus contenidos.

Garitaonandia, Ferndndez y Oleaga (2005) analizan las preferencias en programas de
television de nifios y adolescentes europeos (entre 6 y 16 afios) y encuentran diferencias
por edad y sexo en el tipo de contenidos preferido. En cualquier caso, los chicos y
chicas encuestados no senalan los programas informativos entre aquellos que llaman su
atencion, si exceptuamos quiza los que tienen que ver con el deporte. También sefialan
una preferencia, creciente con la edad, por programas dirigidos a adultos. Walzer (2008)
también observa preferencia entre los usuarios ninos y adolescentes por programas
orientados a franjas de edades superiores, o incluso reconocidos como poco adecuados,
aunque a veces estan incluidos en las llamadas franjas horarias de proteccién infantil.

Curiosamente:

En general se observa que los programas infantiles no son los que cuentan con la
mayor parte de la audiencia infantil, incluso la mayoria de ellos no llegan a
situarse entre los 30 mds vistos en la semana estudiada. En 2007 vuelve a

verificarse la tendencia ya observada en 2003. (Walzer, op. Cit.:68)

Pérez y Nufnez (2006) realizan un anélisis sobre qué ven los nifos espafioles en
television, en el que examinan el tipo de programas que éstos prefieren, basandose en
los disponibles en la franja de emisién correspondiente a este publico. En el periodo
estudiado, la programacién dirigida a ninos y niflas estd compuesta en su mayor parte
por dibujos animados (hasta un 71,9% de los contenidos). Al limitar el anilisis a la franja
de programacién infantil quedan excluidos categorias de programas como los
informativos, aunque también se sefala la carencia de contenidos de caracter educativo,

formativo o informativo, dirigidos a las edades objetivo.

De este trabajo también resultan interesantes algunas consideraciones que se ofrecen en
el apartado de conclusiones al respecto del tipo de contenidos que se ofrecen al publico
infantil. Asi, por ejemplo, el 68% de los programas es de origen estadounidense, con

una escasa presencia de produccién local. También destaca el hecho de que los
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programas tienen ya unos 10 afos de antigiiedad en promedio al ser emitidos, o el ya

sefalado de que la mayoria son dibujos animados.

Walzer (gp. cit) llega a unas conclusiones parecidas en su estudio de 2003 sobre el
contenido televisivo: predominio de los dibujos animados y de producciones
extranjeras, y un tiempo minimo (0,22% del total de emisoras estudiadas) dedicado a
programacion explicitamente educativa. En 2007, un analisis similar del mismo autor

arroja practicamente idéntico resultado.

Ortiz y otros (2013) analizan la aportacién de las televisiones espafiolas a la investigacion
de la relacién entre televisién e infancia en busca de una televisién para nifios con
contenidos de calidad y concluyen que hay un escaso interés por parte de las cadenas de
television en investigar de un modo medianamente serio las caracteristicas,
problematicas y demandas de la audiencia infantil, a excepcién de algunas cadenas

publicas.

Esto senala un problema que vamos a observar al analizar la evolucién histérica de los
medios de prensa dirigidos a nifios y nifias: la eleccién de contenidos y su calidad. Son
los adultos los que deciden qué ven o leen, son los adultos los que facilitan o no el
acceso a esos contenidos. No hay una auténtica libertad de eleccion, pues estd
completamente mediatizada por la oferta disponible y las vias alternativas, hasta la
llegada de Internet, son minimas. En ese sentido, no es facil saber si este publico
consumiria otros contenidos si pudiesen escogerlos. Y en el caso de la actualidad
informativa, nos plantea la duda de si los ninos y nifias no se interesan por las noticias

debido a que nadie se ha preocupado de explicarselas o estimular ese interés.

Walzer (0p. cit.) sefiala que el tiempo de consumo televisivo ha disminuido entre las dos
fases de su estudio (2003 y 2007), afirmando que es una tendencia observada en otros
trabajos, aunque haya aumentado la oferta de canales. Sin embargo, no dispone de datos
para afirmar una relacién entre esa disminucién y el aumento de consumo de
contenidos a través de otras pantallas, aunque parece bastante evidente que existe. Es
decir, hay un traslado de la atencién desde los medios tradicionales a los nuevos basados

en Internet.

Medrano y otros (2010) en un estudio sobre preferencias acerca de personajes y
contenidos de la television, sefialan que se observan diferencias entre grupos de edad, lo

que coincide con otros estudios que citan en su revision de la literatura. Aunque el
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trabajo mencionado no incluye a los MJUM sus conclusiones apoyan la idea de que las
audiencias de diferentes edades prefieren contenidos distintos, aunque se observa
también una preferencia de los menores por personajes y contenidos dirigidos a grupos
de edad superior, algo explicable en parte por la oferta disponible. En otras palabras: los

distintos grupos de edad demandan contenidos diferentes, pero se adaptan a la
disponibilidad de ellos.

2.3 Educacion civicay cultura democratica

Tucho (2006) senala que “Es un lugar comun entre los estudiosos de las ciencias
politicas en general y de la comunicacién politica en particular que hoy dia no se
pueden entender nuestras democracias representativas sin el papel que la comunicacién
en general y los medios en particular desempefian en ella:”, lo que subraya la
importancia de la presencia de una educacién mediatica en la base del desarrollo de una

educacién ciudadana.

Beck y Jennings (1992) realizan un anélisis y combinacién de los diversos modelos de
socializacién politica de los jovenes, es decir, los procesos de influencia que contribuyen
a generar actitudes politicas y de participacién civica. En sus conclusiones, indican
tanto la importancia general de la socializacién politica en los nifios y jovenes de cara al
desarrollo de una actitud politica en la edad adulta, como la significativa influencia de
algunos factores como pueden ser el activismo de los padres, o el trabajo de la

educacidn civica en la escuela.

En este sentido, cabe preguntarse si el acceso a medios de informacién favorece esta
socializacién politica o educacién ciudadana. Particularmente a través de programas

educativos de uso sistematico de prensa de actualidad en la escuela.

Por ejemplo, Morduchowicz (1995) analiza los resultados de un estudio realizado en
Argentina en relacién a la utilizacién de medios de comunicacién y desarrollo de
actitudes democriticas en jovenes, dentro del marco del programa “El diario en la

Escuela”, que fomenta el uso de periédicos en la institucion escolar.

Los resultados muestran diferencias sistematicas, aunque no muy amplias, entre
aquellos alumnos que utilizan habitualmente los diarios en la escuela con respecto a
aquellos que no. Al utilizar diarios, los chicos estin mejor informados de los hechos

relevantes, pero también muestran opiniones que reflejan mas actitudes democraticas y
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mayor sensibilidad hacia problemas generales. Fleitas y Zamponi (2002) encuentran

resultados similares en un estudio sobre actitudes de los jévenes ante los medios.

Como sefiala la autora: “Un ciudadano democratico, entonces, debe sentir afecto por su
pais, estar informado respecto de los problemas que lo afectan, y participar en sus
soluciones” (Morduchowicz, op. cit.: 115), el acceso a los medios determina el “estar
informado respecto a los problemas que lo afectan”, por lo que una educacién civica
digna de tal nombre deberia promover al acceso de ninos y jévenes a la informacién de
actualidad en la que puedan aprender y reflexionar sobre las cuestiones que ocurren en

el mundo.

Abundando en esta misma idea desde una perspectiva educomunicativa, Garcia Matilla

(2004:1) senala que:

Cualguier ciudadano debe saber que analizar los medios, saber expresarse a través
de los medios, puede ayudarnos a cambiar el mundo, permitirnos estar alerta
frente a cualquier tipo de manipulacion y profundizar en la mejora de la

democracia.

En general, lo que los educomunicadores senalan es que no se trata sélo de leer los
medios con una visién critica, sino ser capaz de expresarse usando los medios y; de este
modo, poder participar en el funcionamiento de la sociedad democratica y sus

instituciones.

Por otra parte, el creciente uso de los nuevos medios por los mas jévenes para
comunicarse, interactuar e informarse, nos supone una serie de cuestiones acerca de

quién y c6mo participa (Middaugh y Kahne, 2013).
2.4 Conclusiones sobre los estudios revisados

En conjunto, los estudios revisados nos senalan varias cuestiones interesantes:

La audiencia infantil es una audiencia completamente mediada por los adultos. Son
adultos quienes seleccionan los contenidos de los medios dirigidos a los ninos, y son
adultos los que eligen o facilitan a los nifios el acceso a los medios. Sin embargo, esto

podria estar cambiando con el acceso a Internet.
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Los contenidos dirigidos a este segmento de edad no resultan interesantes a sus
destinatarios que preferirian acceder a contenido mas adulto. Quienes seleccionan y
programan estos contenidos no parecen saber satisfacer las demandas de esta audiencia,

a la que se le atribuyen unas caracteristicas que podrian no corresponder a la realidad.

La aparicion de Internet y, mas recientemente, de dispositivos que permiten un acceso a
la red individual, ubicuo e independiente, estd cambiando la forma en que los MJUM

acceden a los medios y consumen sus contenidos.

Por otra parte, diversos estudios senalan la relacién entre el acceso a los medios y el

desarrollo de una cultura y actitudes democraticas.

2.4.1 Los MJUM como audiencia y los contenidos que se les ofrecen

Los MJUM conforman un sector de audiencia particular. Se trata de una audiencia casi
completamente mediada por los adultos. Por una parte, su acceso a los medios esta
condicionado por las posibilidades que les ofrecen o permiten las personas responsables
de su entorno. Por otra, los contenidos a los que acceden estin definidos y
determinados, generalmente, también por adultos. Por tanto, los MJUM no eligen con
libertad real los medios y contenidos que quieren consumir, sino que lo hacen, en todo

caso, entre la oferta que los mayores les plantean.

Desde el punto de visto econémico, los menores de este segmento son completamente
dependientes, por lo que, en general, podemos asumir que cualquier pago para acceder a
los medios pasa por manos de los padres, que actuarian, de paso, como filtro de entrada
de contenidos. De este modo, comprarian o permitirian comprar aquellos medios o
contenidos (por ejemplo, revistas, libros o video-juegos) que consideran adecuados para

las caracteristicas de sus hijos o que se ajusten a sus ideas sobre cémo educarlos.

En los dltimos tiempos también se ha ido construyendo una idea del menor como
motivador y muy influyente en el consumo familiar para cubrir sus necesidades
educativas, de desarrollo o de entretenimiento. Por tanto, se ha convertido a los

menores en objetivos publicitarios mediante los que incrementar el consumo familiar.

Por otra parte, en el hogar estdn a disposicién medios como la televisiéon o un ordenador
con acceso a Internet en los que este filtro econémico no existe, aunque cada familia
puede regular las condiciones de uso de los mismos. Sin embargo, las investigaciones

parecen dejar claro que estas condiciones son bastante laxas o no se controlan
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completamente por lo que, en la practica, los menores muestran tanto una clara
preferencia de utilizacién de esos medios, como un cierto grado de libertad a la hora de
seleccionar los contenidos. Esto se refleja en el hecho de que un importante porcentaje
de menores disponen de televisién u ordenador en su habitacién y que una buena parte

asegura que los utiliza sin supervision adulta.

En el caso de la television, la oferta de contenido estd condicionada por la
programacién ofrecida por cada cadena y, como sefialan Pérez y Nufiez (20006), se trata
de una oferta poco cuidada, escasa en contenido diseniado para el publico objetivo. Pero
en cualquier caso, se trata de una oferta definida y, por asi decir, cuantificable y
controlable. Sin embargo, no siempre resulta del interés de los chicos y chicas que

manifiestan preferencias por contenidos dirigidos a segmentos de edad mayores.

Pero en Internet el panorama cambia, ya que no podemos hablar de la red como un
medio “Gnico”, sino como una via de acceso a una infinidad de medios que estan al
alcance de la mano del usuario o usuaria. Esto conlleva que es la persona quien decide
sobre los contenidos a los que atiende en cada momento, ya sea guiada por su interés en
un tema, por las sugerencias de pares a través de las redes sociales, o por otras fuentes
de recomendaciones, incluyendo la accién sobre los enlaces que le llevan de un

contenido a otro.

En este caso, la capacidad de control paterno se diluye. No basta con una regulacion del
horario, que en televisién nos permitiria ajustarnos a franjas de programacién mas o
menos protegidas, puesto que el concepto de horario es irrelevante en la red. La
supervision de contenidos concretos muchas veces tiene que trasladarse a sistemas
automatizados, o sistemas de control parental, que permiten un filtrado de contenidos
potencialmente problematicos, bloqueo de ciertas paginas y otras utilidades con las que
reducir el riesgo de que los menores lleguen a contenidos inapropiados, ya que es

imposible una supervisién personal constante.

El aspecto positivo de esto es la posibilidad de que los usuarios menores elijan los
contenidos que prefieren entre la inmensa oferta a la que pueden acceder, pero esto
tampoco garantiza, ni mucho menos, que hayan sido disefados para ellos o,

simplemente, que sean adecuados.
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2.4.2 Elacceso alos medios en el siglo XXI

Actualmente tenemos que tener en consideracion el hecho de que nos encontramos en
un momento de transicién para los que denominamos medios. La generalizaciéon del
acceso a Internet a partir de finales de los anos noventa esta cambiando el panorama de

lo que consideramos medio y, sobre todo, de cémo se produce el acceso a los mismos.

Desde finales de la primera década del siglo también se ha popularizado y generalizado
el uso de dispositivos méviles, como teléfonos inteligentes y tabletas, que permiten un
acceso a Internet ubicuo y completamente individualizado. Asi como hace 10 afos,
utilizariamos el ordenador familiar o uno personal para navegar por la red, en la
actualidad muchisimas personas cuentan con su propio dispositivo mévil que les

permite conectarse a cualquier hora del dia en cualquier lugar en el que se encuentren.

Esta capacidad cambia el modo en que nos relacionamos con los medios. Con los
medios tradicionales, teniamos que esperar a que fueran puestos a disposiciéon nuestra:
los periédicos cada mafana, o la television o la radio en horarios e incluso en espacios
determinados del hogar. Ahora podemos acceder en cuanto consideremos que nos

interesa o nos conviene.

También se da una forma diferente de entender los contenidos. El periédico de papel
nos trae las noticias de ayer. La television y la radio nos proporcionan noticias de las
ultimas horas y; si la relevancia de la misma lo justifica para el editor, algunas de ellas en
directo, mientras se producen. Sin embargo, con el acceso ubicuo y sin horarios a
Internet, los usuarios buscamos actualizaciéon en tiempo real de la informacién que
queremos e, incluso, la versién y vision de los propios participantes y de otros

espectadores, ya que la red nos permite generar y seguir conversaciones.

Deteniéndonos en algunos medios tradicionales y el modo en que se estan viendo

afectados por el desarrollo de Internet, podemos ver lo siguiente:

Prensa en papel. Los periédicos en papel siguen teniendo un peso importante, pero cada
vez ganan mas notoriedad sus versiones gratuitas en la web. Las noticias de un periédico
de papel llegan con retraso, mientras que las versiones web permiten una actualizacién
en tiempo real, ya sea una rueda de prensa, una manifestacion, un evento deportivo, etc.
Como hemos visto, los mas jévenes se estan alejando de la lectura de la prensa

tradicional, por lo que su audiencia actual se encuentra en retroceso.
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Radio. La radio tradicional se adapta a Internet a través de la puesta a disposicién del
publico de los programas para su audicién a demanda, asi como del uso de los sistemas
de conversacién que ofrece la red para mantenerse en contacto con los oyentes y
facilitar su participacion. La nueva audiencia busca acceder a los contenidos que le
interesan en el momento en que le interesa, a partir del momento en que estd

disponible.

Television. Aunque se ha multiplicado el nimero de canales en los tltimos afios a través
de la television digital terrestre (TDT) el futuro de este medio es incierto. Como ocurre
con la radio, la audiencia prefiere acceder a los contenidos propios del medio en el
momento que le interesa, no sé6lo cuando el canal decida emitirlo y en el horario fijo en

que lo haga.

Cine. Observamos algo similar. Una gran y creciente parte de la audiencia
cinematografica quiere poder acceder a las peliculas desde la comodidad e intimidad de

su casa en el horario que mejor le parece.

La tendencia que podemos observar es que, a medida que la tecnologia nos lo permite,
preferimos un acceso sin limitaciones a los contenidos que nos interesan, sin reducirnos
a utilizar a un unico proveedor de los mismos, y pudiendo hacer uso de distintos
dispositivos en funcién de nuestras preferencias o necesidades. De este modo, la
audiencia quiere poder ver una serie o pelicula en la gran pantalla de television que tiene
en el salén de su casa por la noche, mientras descansa cémodamente; pero también
quiere disponer de ella, o de la prensa, en su tableta durante el tiempo en que se

desplaza al trabajo en el transporte publico.

Por otro lado, desde el punto de vista tecnoldgico, esto significa que todos los medios
tienden a integrarse en Internet como soporte “fisico”, es decir, las redes y estructuras
especificas sobre las que se sustentan algunos medios (radio o televisidn,
principalmente) parecen llamadas a desaparecer, asi como el control de las compafiias de
comunicacidn, y toda la informacién circularia por una unica red a la que accedemos

con una diversidad de dispositivos de una forma completamente individualizada.

2.4.3 Implicaciones enla relacion de los medios y los MJUM

Para los usuarios mas jévenes sera cada vez mas extrana la idea de tener que esperar para

acceder a un contenido, o seleccionar un canal o medio determinado para ello. Su forma
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de ver el acceso a los medios pasa por la utilizacién de buscadores, de modo que cada
vez cobrard menos importancia el canal emisor y se centrardn en poder acceder a un

contenido deseado en el momento que les interese o les convenga.

Esto implica que la idea de “programacién” pierde también su sentido, ya que no se
trata de acceder a una carta predefinida de contenidos, sino que se podra acceder, como
de hecho se puede ya, virtualmente a cualquier contenido accesible. Es lo que se suele

considerar como “programacion a la carta”.

En los medios tradicionales dirigidos a menores, como podremos ver en la siguiente
parte, ha tenido una gran importancia lo que podriamos llamar la intencionalidad
editorial, sobre todo, para los proyectos de contenido educativo o formativo, en los que
la seleccion y adecuacion del contenido resultan determinantes. De este modo, al
cambiar la forma en que las nuevas audiencias acceden a los contenidos, debera cambiar

el modo en que los productores de contenidos los presentan a estas nuevas audiencias.

Otro rasgo a destacar es la creciente comercializacién de la audiencia infantil, como

sefiala Buckingham (2000):

Pero en la actual era de nichos de mercado los niinos han adquirido de pronto
mucho mds valor: se sabe que tienen una influencia muy fuerte sobre las decisiones
de compra de sus padres, ademas de sustanciosos ingresos a su disposicion.
(Buckingbam, 2000:32)

Es decir, los MJUM han ido adquiriendo desde hace dos 6 tres décadas un estatus de
nicho o sector de mercado al que dirigir todo tipo de ofertas de consumo a través de los
medios, lo que condiciona, como veremos, el desarrollo del tipo de medios y contenidos

que se disenan para ellos como audiencia.
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3 METODOLOGIA

3.1 Enfoque metodologico

Este trabajo tiene su origen en un proyecto educativo de prensa escolar con estudiantes
de entre 11 y 14 anos de edad. Durante su desarrollo pudimos observar las dificultades
de estos chicos y chicas a la hora de enfrentarse a las noticias de actualidad, comprender
su trascendencia o importancia relativa, su capacidad para extraer los elementos

relevantes, la lectura critica de las mismas, etc.

Esto suscité diversas cuestiones acerca de la organizacién del proyecto y nos plante6 la
necesidad de conocer mejor el modo en que los ninos y nifias de estas edades se

aproximan a la prensa y los medios en general.

Paralelamente se nos planteé la otra cara de la moneda: al observar las dificultades de
los estudiantes al manejar los periédicos y sus convenciones y lenguajes, nos
preguntamos hasta qué punto o de qué manera los medios contribuyen a construir sus

propios lectores, o incluso a destruirlos.

Por tanto, por un lado buscamos estrategias que nos permitan entender a los MJUM
como lectores de los medios y, por otro, analizar los medios en tanto construyen o

conforman un tipo de lector.

Es frecuente que los estudios sobre el acceso y uso de medios utilicen un enfoque
cuantitativo para abordar el problema de investigacién. Sin embargo, aunque las
metodologias cuantitativas han demostrado su wutilidad para describir el
comportamiento de los grupos considerados al respecto del consumo de medios y
preferencias de la audiencia, no nos permiten profundizar en aspectos como los
intereses y motivaciones de los usuarios a la hora de acceder a los contenidos que se les
proporcionan. No nos ayuda a comprender el proceso por el cual los menores se van

interesando, o no, en acceder a los medios.

Es decir los estudios cuantitativos nos describen qué tipo de medios son utilizados por
el grupo estudiado, cuanto tiempo les dedican y; hasta cierto punto, como esos datos
reflejan las preferencias sobre sus contenidos. Pero nos dicen poco acerca de las

circunstancias relacionadas con ese acceso y esas preferencias: {por qué un tipo de
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medio y no otro? {Qué lleva a los usuarios a preferir un contenido sobre otro, etc.?

{Como se siente o se posiciona ante la oferta de contenidos que se le presenta?

Por otro lado, el acceso a los medios a través de Internet nos plantea una problematica
nueva. No nos basta con atender a parametros cuantitativos como los tiempos de
atencion, sino cuestiones como pueden ser qué contenido se atiende, el modo en que el
usuario llega a él, cémo lo escoge, si funcionan y cémo las recomendaciones de otros,

coémo vy por qué pasa de un contenido a otro, vy un largo etcétera.
)

Desde los objetivos de este trabajo, nos encontramos con un campo relativamente poco
explorado, lo que nos lleva a considerar un planteamiento indagatorio. Se trata de
comenzar a delimitar el campo y sus aspectos relevantes. Ello encaja muy bien con un

enfoque metodoldgico cualitativo.

Ante todo, una metodologia cualitativa nos proporciona una aproximacién abierta al
objeto de estudio, sin limitar previamente una serie de aspectos que determinan las
fases, procesos y técnicas de la investigaciéon. Por el contrario, nos permite ir
descubriendo los elementos de la situaciéon y sus relaciones, para una posterior

profundizacién mediante metodologias mas especificas.

3.2 Pregunta de investigacion

Lo que nos proponemos en este trabajo es indagar sobre la relacion entre los Muy

Jovenes Usuarios y los Medios, y en particular sobre dos aspectos de la cuestién:
¢Como llegan los MJUM a interesarse por los medios y sus contenidos?
{Coémo caracterizan los medios a los MJUM a través de sus contenidos?

Con respecto al primero, nos interesa descubrir en qué circunstancias los MJUM
comienzan a interesarse por los medios y sus contenidos, particularmente en lo que se
refiere a la informacién sobre el mundo y sus noticias mas alla de su entorno cotidiano.
Y, por otro lado, averiguar de qué modo lo hacen, a qué medios recurren, como deciden

acceder a ellos, c6mo influye el grupo de pares, etc.

El segundo aspecto tiene que ver con el modelo de lector que los medios consideran que
corresponde a los MJUM, qué caracteristicas les atribuyen, qué tipo de mensajes le

transmiten, cémo “educan” al futuro lector de medios. Y, también, qué relaciéon se
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establece entre ambos aspectos de la cuestion, en qué medida ese modelo de lector

encaja con los MJUM reales y como responden éstos a esa caracterizacion.
3.3 Dimension ética de la investigacion
3.3.1 Cuestiones generales

Olivé {2003; citado en Safudo (2006)} sostiene que la ciencia no es éticamente neutral,
no esta libre de valores, y los investigadores deben ser conscientes de las
responsabilidades morales que se adquieren por la propia naturaleza del trabajo
cientifico, como pueden ser: la eleccion de los problemas de investigacion, las
consecuencias del propio proceso y de la eleccién de los medios y metodologias, asi
como las derivadas de los resultados. La investigacion cientifica puede plantear diversos

problemas éticos. Buendia y Berrocal (2001) plantean estas grandes dreas:

Problemas éticos respecto a los participantes, principalmente el respeto a la
autonomia de los participantes, la confidencialidad de los datos y la privacidad, a los que

vamos a dedicar una especial atencion.

Problemas éticos en el desarrollo del trabajo, que se refiere al uso inadecuado de
las diferentes etapas de la investigaciéon (Christie y Alkin, 1999), particularmente con

fines interesados o partidistas.

Problemas éticos del propio investigador, que tienen que ver con la
intencionalidad de éste al realizar la investigacion y pueden causar danos intrinsecos al
proceso de investigacion, y dafios extrinsecos, cuando se da una mala utilizacién de los
resultados (Warwick, 1982). El mismo Warwick (1982) sefala tres tipos de dafos: a los
participantes; a los investigadores y la profesién, como puede ser el plagio; y a la

sociedad en general, como la utilizacion de datos falsos.

3.3.2 Prevencion de conflictos éticos en relacion a los participantes

El proceso de recogida de informacién para este trabajo implicé la realizaciéon de una
entrevista grupal con varias alumnas participantes en un proyecto educativo de prensa
escolar. El propdsito inicial de la entrevista era realizar una indagacion que permitiese
valorar diversos aspectos del propio proyecto, convirtiéndose en el punto de partida del

presente trabajo.
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Las investigacion educativa con menores nos supone una serie de cuestiones éticas al
respecto de la recogida de la informacidn, la utilizacién de los resultados de la misma, la
privacidad, etc. Por otro lado, podriamos considerar la situacién como de observacién
participante, ya que el equipo de prensa llevaba en funcionamiento un curso escolar y

existia una relacién préxima entre el investigador y las menores entrevistadas.

Se han intentado proteger los siguientes derechos:
« Derecho a la informacion a los participantes sobre la investigacion
« Derecho a la privacidad y a la intimidad

» Derecho a la intimidad y la privacidad de terceros

En cualquier caso y al tratarse de menores, el protocolo de participacion en el equipo
requeria una autorizacién paterna tanto para la asistencia a reuniones como para el uso

e incluso publicacién del material generado por las alumnas.

3-3.2.1 Derecho a la informacion

Este derecho se refiere a que los participantes en la investigacion reciban una
informacién veraz y completa del propésito de la investigacién y de cual es su papel en

ella y puedan optar por participar o no.

Se procedi6 informando a las participantes de la intencién de realizar la entrevista y los
contenidos y finalidades de la misma, esto es: hablar sobre su interés sobre los asuntos
de actualidad, sus habitos y manera de utilizar los medios, para contribuir a la mejora
del proyecto educativo de prensa en el que estaban participando, para mejorar la
compresion de la relacion entre menores y medios, y organizar futuras iniciativas

educativas relacionadas.

3.3.2.2 Derecho a la intimidad y privacidad de los participantes

Con este derecho se busca proteger a los participantes de consecuencias no deseadas de
su participaciéon en la investigacién, incluyendo aquellas que pudieran derivar de la
informacién que vierten durante la recogida de datos. Por ejemplo, podrian citar
criticamente el comportamiento de un profesor o profesora, lo que podria acarrear

algtin tipo de consecuencia negativa si no se evita una identificaciéon explicita.
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Las medidas que se han tomado han sido:

No personalizacién: Se procur6 formular las preguntas de manera genérica, solicitando
informacién sobre el comportamiento mas comun o habitual en el grupo de edad mas
que a casuisticas individuales, salvo cuando éstas pudiesen aportar ejemplos o
informacién especifica para comprender habitos o usos de los medios. En esos casos,

cuando se producen menciones, se toman medidas de anonimizacion.

Anonimizacién: Para evitar posibles conflictos derivados de la identificaciéon de las
menores, o terceros, a través de las respuestas éstas se han transcrito anénimas, sin
asociarlas con los nombres reales, y evitando detalles que pudiesen contribuir a una

identificacion.

3-3.2.3 Derecho a la intimidad y privacidad de terceros

Privacidad de terceros: En algunos casos, durante la entrevista se hace mencién a
terceras personas citindolas como ejemplos de conductas. En ese caso, se eliminan las
referencias concretas. Por ejemplo, en lugar de “el profesor de Matematicas”, se

transcribe “un profesor”. Si se citan nombres de personas, se eliminan.
3.4 Métodos y técnicas de recogida de informacion

3.4.1 Observacion participante

Como se sefial6 un poco mas arriba, este trabajo tiene su origen en un proyecto de
prensa escolar desarrollado con alumnado de tercer ciclo de primaria y primer ciclo de

secundaria.

En un momento del programa nos planteamos la elaboracién de un periédico semanal
de actualidad general con noticias seleccionadas y contadas por los propios

participantes a sus pares partiendo de las noticias de la prensa convencional.

A cada participante se le asigné una seccién de un periédico (local, nacional,
internacional, etc.) para que escogiese una noticia que tendria que volver a redactar de

manera adecuada para una audiencia de su edad.

Los resultados de esta propuestas fueron nulos, ya que nuestros periodistas no eran

capaces de seleccionar una noticia que les resultara interesante o relevante y no se
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puedo llevar adelante el proyecto. Precisamente es esta observacion la que nos lleva a

plantearnos indagar mas sobre la cuestion.

3.4.2 Entrevista grupal no estructurada

El primer paso para aproximarnos a la cuestiéon fue una entrevista grupal no
estructurada. Hasta cierto punto, podria considerarse como una entrevista focalizada
(Merton y Kendall, 1946, citado por Flick, 2012), ya que se desarrolla a partir de un
estimulo especifico. La entrevista focalizada parte de un estimulo que se le presenta al
sujeto, estudiandose su efecto en ¢l mediante el uso inicial de preguntas no

estructuradas que progresivamente van dejando lugar a preguntas mas estructuradas.

Este estimulo objeto de atencién fue el resultado de una actividad del programa
educativo mencionado anteriormente que resulté fallida. Como ya se menciond, se
habia propuesto al grupo analizar la prensa del dia y seleccionar una serie de noticias
para redactarlas de nuevo desde el punto de vista de los adolescentes y dirigiéndose a
sus coetaneos, con el objetivo final de elaborar un periédico de actualidad dirigido a 'y

escrito por adolescentes.

Puesto que los participantes fueron incapaces de escoger una noticia de interés para
trabajar sobre ella, se les propuso hablar en grupo sobre el asunto para profundizar el
modo en que accedian y se interesaban por las noticias de actualidad. Esta entrevista
fue grabada (se incluye la transcripcién completa en los Anexos) y se decidié incluirla

como parte de este trabajo de investigacion.

El objetivo de la entrevista era realizar una determinacién inicial de aquellos aspectos
relevantes en la relacion entre el grupo estudiado y los medios: disponibilidad, modos
de acceso, interés en el contenido, motivaciones, dificultades, etc., que sirviesen de
punto de partida para posteriores investigaciones. Se estructurd en base a cuatro temas
principales: el interés por las noticias, el uso de medios, las relaciones a través de

Internet y el uso cotidiano de la tecnologia.

En cuanto a tratarse de una entrevista grupal, Patton (1990) considera las entrevistas de
grupo como muy eficientes en la relacién entre el coste de tiempo y la riqueza de los
datos que se puede obtener, ademas de que se producen algunos procesos de control
entre los sujetos participantes que pueden ayudar al investigador a determinar si existe

una vision coherente del asunto investigado.
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En este caso, el planteamiento grupal resultaba natural pues los estudiantes que
participaron en la entrevista llevaban un curso trabajando juntos en el proyecto. En esta
entrevista concreta participaron cuatro nifas de 11 y 12 afios. Ademas, se pretendia
obtener una visién general del comportamiento de este grupo de edad, sin centrarse en

lo individual.

La entrevista incluyé no s6lo cuestiones relativas a las noticias y a los medios, sino que
también se trataron temas en relaciéon al uso de las nuevas tecnologias en la vida

cotidiana de este grupo de edad, tanto en el plano relacional como en el ambito escolar.

3.4.3 Historia de los MJUM segun los medios

La otra cara del proyecto de investigacién la constituye el analisis de los medios y el
modelo de lector que éstos definen. Nos preguntamos si los medios definen un perfil o

modelo de lector al que tratan de llegar, pero también si este perfil coincide con los
MJUM reales.

Por una parte, realizamos un recorrido histérico por los medios de prensa dirigidos a los
MJUM, la que se ha denominado como prensa infantil. Queremos determinar los
distintos modelos que se han ido generando histéricamente y en qué medida es posible
observarlos en las publicaciones actuales. ¢Qué rasgos definen a los distintos tipos de

lectores ideales? ¢Contribuyen a construir un adulto lector de medios?

Esto lanzara otros interrogantes, que tienen que ver con la problematica de los nuevos
medios y contenidos en Internet. La prensa tradicional, infantil o no, ofrece un
producto cerrado a la audiencia, mientras que los contenidos de la web, enlazados,

recomendados, agregados, proporcionan infinitos recorridos y lecturas.

3.4.4 Publicaciones actuales

Seleccionamos al azar varios ejemplos de medios disponibles en el quiosco para realizar
un andlisis del contenido en base a las categorias y claves que hemos extraido del

recorrido histérico sobre la definicién de los MJUM en los medios.
3.5 Analisis de la informacion

La revision de estudios al tratar el estado actual de la cuestion investigada nos muestra

una cierta preponderancia de estudios cuantitativos relativos a los habitos de consumo
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de medios, comportamiento como audiencia, etc. Sin embargo, estos estudios no nos
ayudan aclarar cuestiones en torno a las motivaciones, necesidades y demandas de los
MJUM. Por otro lado, estos mismos estudios apuntan algunas direcciones para la
indagacién que nos llevan a seguir una doble aproximacién: una desde la perspectiva de

los MJUM y otra desde las publicaciones.

En la investigacion cualitativa, siguiendo a Flick (2012), la realidad es codificada por el
investigador en forma de textos, caso de la observacion y la entrevista, o bien la realidad
estudiada es en si misma texto, en forma de documentos, en este caso las publicaciones
que se revisan. En realidad no sélo texto, sino también imdigenes y disefio grafico,
entendiendo éste como el modo en que texto, imagenes y otros elementos, se disponen

para crear el producto final que es la revista o periédico que estamos analizando.

En si misma, la eleccion de unos documentos como representativos de todos los
posibles implica una valoracién e interpretacion de la realidad. Al recorrer la secuencia
histérica de medios dirigidos al grupo de los MJUM vamos observando ciertas pautas y
regularidades, que nos permiten fijar categorias de analisis y caracterizacion y dentro de

ellas se seleccionan ejemplos significativos.

3.5.1 Entrevista

La entrevista se registré mediante una grabadora digital y posteriormente se transcribio,
tomandose las medidas indicadas en lo que respecta a los aspectos éticos para garantizar

el anonimato, asi como las referencias a terceras personas.

En el aspecto técnico de la transcripcion se omitieron algunas intervenciones e
interrupciones, que se indican con la correspondiente acotaciones. También se indica
cuando alguna intervencion resulta ininteligible por el ruido de fondo o por hablar

varios participantes a la vez.

El fluyjo de la entrevista se estructura en cuatro grandes areas temdticas que nos
permiten agrupar la informacion e identificar comportamientos tipicos en el grupo de

edad investigado, asi como comprender algunas de las motivaciones tras los mismos.

Asi, el objetivo del andlisis de la entrevista es partir del relato de los propios MJUM en
el que estos hablan acerca de sus propios comportamientos y los de sus coetineos en
relacién a los medios y tratar de extraer de esta informacién una descripcién de tales

comportamientos y su sentido en la vida de los individuos.
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3.5.2 Analisis de publicaciones

Para el andlisis histérico de publicaciones se parti6 del inventario de Chivelet (2009),
que realiza un censo de todas las publicaciones dirigidas a ninos y jévenes en Espana
desde finales del siglo XVIII hasta 2008, aproximadamente. Al recorrer este inventario

surgen varias posibles categorizaciones, que se detallan a continuacién:

3.5.2.1 Modelo de lector

A partir de la descripcién de cada cabecera y sus caracteristicas se trata de identificar el

modelo de lector al que ésta se dirige, en base a intereses, necesidades, habitos, etc.

3.5.2.2 Caracterizacion de los medios dirigidos a los MFUM

Para describir y caracterizar los medios dirigidos a los MJUM hemos partido de cinco

grandes rasgos:

 Finalidad u objetivo

Destinatarios

« Forma editorial

« Lenguaje

Titularidad

3.5.2.2.1 POR FINALIDAD

Como se vera al analizar los resultados, las publicaciones para MJUM adoptaron pronto
dos grandes objetivos: instruir y entretener. Casi todas las publicaciones revisadas se
enmarcan en algin punto intermedio entre estos dos extremos. Sin embargo, también
se observan publicaciones que adoptan un objetivo ideologizador o adoctrinador,

mientras que hay algunos ejemplos de revistas con un caracter periodistico.

Pedagogica: la finalidad principal de la publicacién es proporcionar un contenido

formativo.

Adoctrinamiento: ideolégico o moral-religioso, busca inculcar ciertas ideas en los

lectores.
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Informativa-periodistica: contenido informativo relacionado con la actualidad.
Ludica: la finalidad principal es proporcionar entretenimientos y evasion a los lectores.

3.5.2.2.2 POR DESTINATARIOS

Con frecuencia las publicaciones para la infancia delimitan un rango de edades al que
van dirigidas, pues se considera que los nifos y nifias en diferentes etapas evolutivas
tienen intereses y capacidades distintas. Este se hace muy explicito en algunos
proyectos editoriales con marcada finalidad pedagdgica, pero también como forma de

delimitar un publico objetivo para el contenido publicitario.

Por otro lado, la distincién por género es habitual en las publicaciones hasta bien
entrado el siglo XX, sea con secciones o contenidos especificos para nifios o ninas, sea

con cabeceras dirigidas a unas u otros.
De edad: dirigidas a un segmento de edad especifico.
De género: dirigidas a un género especifico.

3.5.2.2.3 POR FORMA

Adoptamos y adaptamos aqui la clasificacién sefialada por Chivelet (2009), las
publicaciones para los MJUM adoptan diversas formas, e incluso una misma cabecera

evoluciona de unas a otras con el tiempo debido a diferentes circunstancias.
Periodico: imitacion de los periédicos adultos.

Magacin: revista que incluye diversos tipos de contenidos dentro de un producto

unificado.
Selecciones: agrupa una selecciéon de contenidos.

Periolibros: publicaciéon periédica con un formato mas similar a un libro que a una

revista o diario.
Tebeos: compuestos sobre todo por historietas.

Una cuestion aparte es el suplemento, cuando la publicacién forma parte de otra

cabecera, unas veces incluida en la paginacion y otras separado. Un suplemento puede
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adoptar las formas anteriores, viéndose beneficiado en su difusién al distribuirse junto

con una publicacion ya consolidada.

3.5.2.2.4 POR LENGUAJE

Los contenidos dominantes en la publicacién determinan su lenguaje.

Literario: el lenguaje es principalmente literario, incluyendo géneros como relatos,

historias, juegos, poemas, etc.

Periodistico: el lenguaje es periodistico, cultivando géneros como el reportaje, la

cronica, la entrevista, la noticia, etc.

Grafico: historietas, fotonovelas, etc., con predominio de los contenidos visuales.

3.5.2.2.5 POR TITULARIDAD

Toda publicacién nace de una iniciativa que tiene distinto origen y, cabe esperar,
diferentes motivaciones, dependencias financieras, intereses y objetivos comerciales,

etc. En este sentido distinguimos entre editoriales y otras empresas.

Editorial: la publicacién responde a un proyecto promovido por una empresa editorial
o cultural, que busca crear un producto que pueda competir en el mercado al que va

dirigido.

Institucional: la publicacién responde a una finalidad impulsada por un proyecto no
comercial institucional, bien sea de una organismo publico, fundacién privada, empresa

u otra organizacion no editorial.

Empresarial-publicitario: la publicacion responde a un proyecto comercial cuya
finalidad principal es proporcionar un soporte publicitario dirigido a un sector

especifico del mercado.
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4 RESULTADOS

4.1 Observacion inicial

Como monitor de un pequefio equipo de prensa escolar me he planteado la cuestion de
cémo se relacionaban mis j6venes periodistas de primer ciclo de ESO (casualmente
todas chicas) con la informacién, o dicho de una manera mis sencilla: écémo saben lo
que ocurre en el mundo? ¢Se interesan por lo que sucede algo mas lejos de su entorno

familiar y de sus amistades?

Este planteamiento fue el resultado de una pequefia experiencia con el grupo en la que
se les propuso crear un periédico de actualidad convencional redactado por ellos.
Examinamos algunos periddicos para analizar las secciones y ver el tipo de noticias y su
tratamiento. Finalmente, les pedi que seleccionasen una seccién y, durante la siguiente
semana, escogerian una noticia que les pareciese importante de esa seccion para ponerla

en el periédico.

La experiencia no tuvo mucho fruto, por no decir ninguno, ya que les costaba
muchisimo elegir una noticia, y también desarrollarla, pero resulté interesante como

observacion pues ponia en evidencia varias cuestiones:

 La falta de criterio para elegir la noticia sobre la que trabajar, es decir, tienen dificultades

para reconocer la importancia relativa de las noticias.

 La dificultad, en particular, para escoger noticias de ambito local, como si fuesen de

menor rango que otras.

 La dificultad para contar la noticia como tal, identificar los elementos relevantes,

interrogarse frente a ella, etc.

Como ilustracion sirva la siguiente anécdota: a una de las chicas le propuse hablar de
las, entonces proximas, elecciones municipales, de las cuales no estaba enterada. Hasta
cierto punto era de esperar, pero resulté realmente sorprendente saber que su madre era

militante de un partido y que ese mismo dia celebraba un acto electoral.



A partir de estas observaciones se decidi6 intentar entender su punto de vista respecto
a la informacidn y, de paso, sobre las tecnologias de la informacién y su uso en su vida y
en la escuela. Es decir, esta observacion identific6 y delimit6 el problema de

investigacion.
4.2 Entrevista grupal

4.2.1 ¢Como os enterais de lo que pasa en el mundo?

Partimos de la pregunta que encabeza este apartado. Al observar su dificultad para
seleccionar una noticia relevante entre las que muestran los periédicos, surge de forma
natural la cuestion: "{como os enterdis de lo que pasa en el mundo?”. E incluso “¢Os

llegais a enterar?"

La cuestion es bastante relevante, ¢en qué momento y por qué motivos un adolescente
empieza a interesarse por lo que sucede mas alli de su ambito personal y social

inmediato?

La respuesta que dieron es que si, que se enteran de lo que pasa en el mundo, pero con

algunos matices. Por ejemplo, "cuando nuestros padres ven las noticias":
— Cuando nuestros padres estan viendo el Telediario, pues tii lo ves con ellos.
— 10 escucho la radio
— O el periodico
— Y0 entro en el periodico digital, en el papel casi no lo veo

Es decir, al menos en este grupo, en algiin momento comienzan a estar expuestas a
informacién de interés general de forma casual y; si un tema les interesa o intriga lo

suficiente, pueden llegar a buscar mas informacién sobre él, aunque no siempre.

— Donde vivo yo, si, en la misma calle, habia habido un caso de violencia de

género... y entonces, yo busqué en el ordenador:

También en este caso, la fuente de informacion se busca en los medios de Internet.

Habitualmente comienzan con una consulta en un buscador (generalmente Google
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puesto que no suelen conocer otro), aunque también recurren a noticias convencionales,

como las que proporciona un informativo de television, claro que:

— El telediario a veces no te dice todo lo que quieres saber, entonces te vas a

Internet... 0 al periodico del dia siguiente.

Esta visita a Internet puede seguir los dos caminos:

« Se realiza una consulta en el buscador y luego se visitan las fuentes de noticias que

aparecen como resultado.

« En algun caso, visita directa a una o varias fuentes de noticias, como periodicos en linea
que puedan conocer, normalmente porque estan familiarizados con la edicién de papel

que suelen tener sus padres en casa.

Asi que, en principio, parece que existe un habito de utilizar varias fuentes, pero creo
importante destacar que es necesario que la noticia o el hecho investigado tenga interés

para el chico o chica, por no mencionar que antes debe enterarse de ella.

Esto nos podria indicar que el proceso de desarrollo de interés por las noticias sigue las

siguientes fases:

Exposicion ambiental: el entorno en el que vive el MJUM le proporciona una mayor
o menor exposicién a medios informativos, lo cual genera ciertos habitos de consumo
de informacién de actualidad o noticias, que pueden ser modelados por la conducta de
padres, hermanos mayores u otras personas influyentes, como el profesorado o el grupo

de pares.

Noticias de interés: algunas noticias despiertan un interés especial en el MJUM, bien
sea por proximidad fisica, familiaridad con el tema, etc. Esto puede llevar al MJUM a
investigar por su cuenta en los medios que conoce en busca de mas detalles o una mejor

comprension de lo sucedido.

Interés general por la informacion: a medida que se amplia el abanico y
profundidad de intereses, el MJUM va desarrollando sus habitos personales de
bisqueda y acceso a la informacién de actualidad. Por otro lado, en el grupo de pares
puede alimentarse este interés cuando estos temas se van planteando en las

conversaciones € interacciones que mantienen.
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4.2.2 Nuevos medios, Redes sociales

Al hablar de noticias y cémo se enteran de las cosas que ocurren a su alrededor, surge el

tema del uso de las redes sociales virtuales, como fuente de informacion.

Aunque no tienen la edad minima requerida de 14 anos, las chicas del estudio tienen

cuenta en la red social Tuenti, pero no en Facebook, ya que
— Facebook es de mayores

Respecto a Twitter, no se muestran muy atraidas. Por una parte, los mensajes cortos de
140 caracteres no parecen ser de su interés para el tipo de comunicaciones que quieren
mantener. Por otra, resulta que lo que sale en Twitter que pueda interesar ya sale en

otras partes:

— ... es que hay cosas de Twitter que te dicen en el Telediario, como lo del

economista este que estd en la carcel (por Strauss Kahn).

A la pregunta, {como os comunicais entre vosotras habitualmente?
— Tisenti... messenger; correo electronico, privados de Tuent:
—éMovil? iMensajes!

En resumen, aunque la conversacion en este punto se hace un poco confusa, hacen un
uso amplio de los medios como Tuenti o el mévil para comunicarse con sus pares, para

todo tipo de temas.

La eleccion de un medio u otro puede depender de la disponibilidad o la necesidad de
conseguir hablar con una persona determinada, aunque el coste de las comunicaciones
por movil es un freno, mientras que la disponibilidad y gratuidad de Tient: lo hace
atractivo, como para tenerlo siempre presente. Esto estd cambiando con servicios de

mensajeria como Whatsapp', que eluden el coste directo de los mensajes.

— Lo que os comunicdis son cosas “normales” o solo para
necesidades especiales.

— Bueno, las dos cosas.

1 http://www.whatsapp.com
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— 87, las dos cosas.
— Normalmente por necesidades

— Cuando yo tenia vuestra edad, si queria bablar con alguien pues

quedaba con é€l.
— Nosotros no, nosotros nos mandamos por el Tienti o asi, con un mensaje

— O sea, que cuando os apetece hablar con alguien, te enchufas por

ahiy ya estd, o le Uamas por el movil

— 87, claro. O en el chat que acabas antes.

— Muchos dias, y acabas antes.

— Pero puestos a elegir que escogéis, por ejemplo, el movil o...
— Tuenti

— Mowvil

— Movil acabas antes

— 87 la persona esta conectada, Tuent:

— A lo mejor no esti conectada la persona

— Yo primero miro si estd conectada, y si no esta...

— 10 no porque es que no me apaiio con las nuevas tecnologias

Un caso particular tiene que ver con la necesidad de contactar con las familias para
cuestiones como recogerlos cuando salen con amigos, comunicar dénde se encuentran y

temas similares.

Sobre la importancia de tener o no tener mévil o cuenta en Tienti como elemento de
posible aceptacion o rechazo social, afirman que ellas no piensan que lo sea, pero si
reconocen que entre sus coetidneos es una idea habitual: carecer de mévil o cuenta en

Tuenti puede ser un motivo de bromas o exclusion.
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— Tt dices que no tienes Tuenti y alguna gente te mira con una cara... 2c6mo que no

tienes Tuenti? Si que lo bacen.

A la pregunta de si hay temas personales mas o menos adecuados para tratar en un
medio u otro, algunas respuestas son sorprendentes. Por ejemplo, una de ellas afirma
haber cortado con un novio mediante un mensaje. Pero, en general, admiten que

preﬁeren tratar ciertos asuntos en persona.

4.2.3 Relaciones en Internet

Un punto interesante de la conversacién tuvo que ver con el ambito de relaciones que
mantienen por Internet. Hay una coincidencia en afirmar que Internet es un espacio
mas para mantener las relaciones que han iniciado en el entorno fisico. Esto implica que
no buscan activamente nuevas relaciones personales en la red, sino que contactan con
personas que ya conocen del entorno escolar o familiar, de modo que lo que llamamos

espacio virtual es un lugar mas de interaccion.

— Por ejemplo, évosotras conocéis a gente que solo conocéis por

Internet?

—No

—No

—éY lo buscdis?

— O sea, &si buscamos conocer a gente por Internet?

En este aspecto contrasta con el uso que hacemos muchos adultos de la red como forma
de encontrar contactos y establecer relaciones en base a intereses personales o
profesionales, en especial cuando el entorno préximo no nos permite encontrarlas por

la razén que sea.

Por otro lado, se observa también la preocupacion de algunas personas por sus "cifras
de audiencia", en el sentido de que buscan que otros se afiadan como amigos en sus

grupos o visiten sus perfiles en el afan de hacerse populares, o al menos aparentarlo.
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4-2.3.1 Las redes sociales como lugar de encuentro

La conversacion tiene lugar con un grupo de chicas urbanas, en un barrio que no se
caracteriza por sus espacios publicos de convivencia (una plaza pablica muy orientada a
nifos pequefos y dos centros comerciales préximos). Las relaciones sociales pueden
estar bastante mediatizadas en este entorno, en el que hay pocos espacios publicos
cercanos para estar en la calle con los amigos, o que condicionan la forma de estar. En
lugar de plazas, con frecuencia los y las adolescentes tienen que pasar el tiempo en
centros comerciales, cafeterias, o en su casa, lo que limita las posibilidades de

interactuacion.

Es posible que las redes sociales hayan propiciado un nuevo lugar de encuentro para
este grupo social en el que puede expresarse e interactuar de una forma mas libre. Si nos
paramos a pensarlo, es obvio que este espacio tiene que ser ante todo social y ladico.
Los adolescentes pueden usar Tuenti para consultarse cosas sobre sus estudios, pero
sobre todo lo haran para charlar de todo y nada, hacer bromas y estar en contacto con

su pandilla.

En ciudades mas pequenas, barrios, villas y pueblos, con mas facilidad para encontrar
espacios publicos es posible que las relaciones en directo tengan mas peso y menos

importancia las virtuales.

Sin embargo, siempre estara presente la necesidad de establecer redes sociales, en el
sentido de grupos de personas interrelacionadas, que actian como referentes mutuos y
de identificacién. Que el espacio vital de estas redes sea analdgico o digital depende de

las circunstancias y posibilidades.

4.2.4 TIC enlavida cotidiana frente a la escuela

Como se puede deducir de lo anterior, el uso de las TIC esta presente e integrado en la
vida cotidiana de las chicas entrevistadas, y como gran parte de esa vida cotidiana
transcurre en un colegio, la conversacién derivé hacia su visién de las TIC en la escuela.
En realidad apenas rascamos un poquito la superficie, pero han salido algunas ideas que

puede ser interesante comentar.
La tecnologia en el colegio...

—no se usa demasiado
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Una primera idea que me ha llamado la atencién es por qué prefieren usar TIC a no
usarlas en la clase. De alguna manera las actividades les resultan mads atractivas, pero no
porque sean distintas pues muchas veces son similares a las de lapiz y papel

tradicionales, sino porque el soporte les resulta mas divertido, tal vez por la novedad.
— Porque no estan dando clase

— Mucha gente piensa eso, que ir al ordenador es no dar clase. {...J En realidad es

el mismo trabajo
— Como casi nunca lo usamos, pues es algo raro para nosotros.

En este caso, la introduccion de TIC en el aula no ha llevado aparejado algin otro tipo
de cambio que el alumnado pueda percibir. En algunos casos, como el uso de la pizarra
digital, puede mejorar ciertas practicas, al hacerlas mas cémodas, pero no han tenido

una utilizacién de los elementos tecnolégicos que les haya llamado la atencién.

Han utilizado algunas paginas que han calificado como "educativas", como las asociadas
con algunos de sus libros de texto que les permiten acceder, mediante un cédigo, a
contenidos especiales, actividades, etc. Consideran que esto es util y realmente no se

plantean que haya otra forma de trabajar.
De hecho...
— prefiero las explicaciones de los profesores, aunque sean mas cofazo.

Esta es una respuesta de una de las alumnas al supuesto: "Si, por ejemplo, un profesor os
dijera que podéis preparar este tema consultando estas paginas..." Es una respuesta

representativa pues consideran que:

— siempre con una explicacion del profesor te enteras mas
4.2.5 Primeras conclusiones de la entrevista
En esta entrevista destacaremos algunas ideas:

El interés por el mundo “exterior” no surge espontaneamente, va formandose a medida

que el nifio o adolescente se ve expuesto a noticias (por ejemplo, porque en su casa ven
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el informativo de televisién, escuchan la radio o se leen periédicos). Es decir, alguien en

su entorno les cuenta cosas que suceden o les facilita acceder a esta informacion.

Si una noticia les impacta o llama la atencién lo suficiente, se movilizan para informarse

mas recurriendo a los medios disponibles que consideran fiables.

Llega un momento en que el grupo de pares se comunica y charla acerca de estas
noticias, para lo cual recurren a los redes sociales en Internet, que consideran como un

espacio de relacion habitual, que extiende sus espacios fisicos, pero no los sustituye.

Aunque el uso de TIC por los adolescentes es cotidiano, su empleo en la escuela no
parece encajar en esa cotidianidad, no lo perciben integrado en su vivencia de estos

medios.

4.3 Los MJUM a través de los medios

Una forma de encarar el estudio de la relacion entre los MJUM y los medios es analizar
como son las publicaciones dirigidas especificamente a ellos, ya sean en forma
independiente o incluidas como suplemento en las de adultos. Y, a partir de ahi, tratar

de hacernos una idea del tipo de audiencia que estos medios intentan atender.

Anteriormente senalabamos que la franja de edad entre los 10 y 14 afios disfruta de una
oferta de contenidos especifica. De hecho, esto viene ocurriendo desde finales del siglo
XVIII, cuando comienzan a editarse en varios paises publicaciones periddicas que se
dirigen especificamente a este rango de edades o similar. Algo que puede estar en

relacién con el progresivo paso de la infancia a ser centro de atencion a partir del siglo
XIX:

Uno de los puntos de partida de su indagacion [Se refiere a la investigacion sobre
la infancia de Philipe Ariés] fue un becho evidente: en la iconografia alto-
medieval se representaba al nifio como un hombre en miniatura, mientras que es
tipico de la familia europea del siglo X1X organizarse "con el nifio en el centro”

(Alzate, 2002:1).

Durante los siglos XIX y primera mitad del XX no ha dejado de crecer el nimero y
variedad de cabeceras de prensa infantil, incluso teniendo en cuenta el surgimiento de la

television, aunque la tendencia parece estar cambiando desde finales del siglo pasado y a
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medida que avanzamos en el siglo XXI, con la crisis de la prensa en soporte fisico y el

auge de la web.

Con todo, conviene tener en cuenta de que hablamos de una audiencia mediada por
adultos, que son quienes costean estas publicaciones y tienen la decisién final de
adquirirlas y ponerlas en manos de los nifios y ninas. Los productos editoriales buscan
satisfacer tanto al lector final objetivo como a sus familias y educadores. Es decir,
pretenden ser atractivas para destinatarios de estas edades (lenguaje, ilustracion, temas,
etc.), a la vez de ser consideradas aptas (contenido educativo o, cuando menos,

adecuado) como para que los adultos las adquieran o permitan a la nifia o nifio hacerlo.

Histéricamente se pueden observar dos grandes dimensiones en el contenido de las

publicaciones periddicas infantiles que se podrian caracterizar como:

Didactica: la mision de la publicacion es contribuir a la formacién y educacion de los
jovenes lectores, a través de contenidos seleccionados e informativos, con un tono

aleccionador, un tanto académico, e incluso adoctrinador en algunos casos.

Ludica: la misién de la publicacién es entretener, mediante contenidos divertidos

como juegos, pasatiempos, historias e historietas.

La diferentes publicaciones se sitGan en un punto intermedio combinando ambas
misiones, aunque incluso las mas pedagégicas buscan siempre respetar un principio de
“instruir deleitando”. No se trata de ofrecer libros de texto al uso de cada época, sino
que los contenidos resulten variados y atractivos en su presentacion para el joven lector
o lectora por si mismos y que eso contribuya a que lo consuman de buen grado. Y, por
otro lado, satisfacer a los padres o tutores que buscarian buenas lecturas que

entretengan a los chicos, a la vez que contribuyen a su formacién y aprendizaje.

De hecho, y como veremos, este es el estilo predominante en las revistas y periddicos de

principios del siglo XIX.

Sin embargo, a medida que avanzamos en el tiempo, se podria decir que el tono general
se va relajando hasta llegar, ya en el siglo XX, a la existencia de publicaciones de
propésito tUnica o casi exclusivamente lidico y de entretenimiento o evasion,
particularmente las revistas como TBO vy las de historietas. Por supuesto, el enfoque
pedagdgico no se pierde y muchas revistas lo mantienen, pero con un estilo mucho mas

desenfadado y ligero, buscando presentarlo de la manera mas atractiva para sus lectores
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en la medida en que los gustos estéticos evolucionan y la mayor competencia entre

medios requiere mayor esfuerzo para reclamar y retener la atencién de la audiencia.

4.3.1 Publicaciones paralos MJUM

Los nifios no comienzan a ser considerados por si mismos como audiencia de los medios
hasta el final del siglo XVIII, con la aparicién en Inglaterra en 1751 de The Liliputian
Magazine, primera publicacion periédica destinada a ninos. En Espana, la primera seria
La Gazeta de los nifos, publicada en 1798. Desde entonces, hasta hoy, el perfil de la
audiencia infantil de los medios ha ido variando mucho, en relacién a las intenciones de

los editores de las publicaciones, asi como al contexto histérico, politico y econémico.
Pero, {qué tipo de publicaciones consideramos al hablar de prensa y MJUM?

Realmente no se puede hablar de un tipo especifico de publicacién periédica infantil en
cuanto a la forma. En muchos aspectos, los medios para nifios adoptan los formatos de
medios para adultos, no s6lo en prensa, sino también en otros soportes como television
o en la web. La diferencia estriba sobre todo en el tipo de contenidos, y en los recursos

estéticos y expresivos.

Pero incluso hablar de prensa infantil resulta un poco impreciso. La prensa infantil
apenas trata los asuntos de actualidad, salvo algunas experiencias que citaremos mas
adelante, y, muchas veces cuando lo hace, lo hace de una manera superficial y
descafeinada. Es decir, no hay una version para ninos de lo que entendemos

habitualmente por periodismo.
4.3.2 Historia
4-3.2.1 El comienzo de la prensa infantil

La prensa infantil, entendiendo como tal la dirigida especificamente a nifios y jévenes
tiene su nacimiento en Inglaterra en 1751 con el peridédico The Liliputian Magazine,
creado por el librero John Newberry (Chivelet, op. cit). Este tipo de obra seria imitado
en Alemania, con las publicaciones Leipziger Wochenblat fiir Kinder (1772), Kinderfreund y
Kinderzeitung, en Francia, Arnaud Berquin fundaria LAm: des enfants en 1782, y también

en Espafa.



LAmi des enfants goz6 de gran popularidad en toda Europa y posiblemente fue una
influencia directa en el nacimiento del primer periédico para nifios editado en nuestro

pais: La Gaceta de los Nifios.

Estas publicaciones se caracterizaban por un contenido fundamentalmente educativo.
En particular, LAmi des enfants, se basaba en todo tipo de piezas literarias de caracter
realista y pedagdgico, protagonizadas por nifios y nifas sobre diversos temas. Su
proposito era justamente ensefiar a los nifios y ninas a comportarse adecuadamente en

las situaciones narradas.

4-3.2.2 Prensa infantil en Espania

Para hacer un recorrido histérico por la prensa infantil espanola desde sus origenes a la
actualidad hay que recurrir a la exhaustiva recopilaciéon de Mercedes Chivelet: La prensa
infantil en Espania, en la que se recogen todas las cabeceras desde el siglo XVIII hasta la
actualidad. Es la obra de referencia mas completa disponible, de la cual hemos extraido

la informacién y detalles que utilizaremos en nuestra revision.

La prensa dirigida al lector infantil espanol comienza, como en otros paises europeos, a
finales del siglo XVIII, y llega a alcanzar mas de sesenta cabeceras durante el siglo XIX
(Toral Espafa, 2010), siempre con un enfoque pedagdgico y moralizador, aunque no
exento de contenidos mads ludicos. A medida que la educacién va pasando de las familias
a la escuela, y consiguientemente se va generalizando la alfabetizacién temprana, se
desarrollan medios de educacién social complementarios en forma de publicaciones

periddicas.

En el siglo XX, el contenido de las publicaciones para nifios comienza a desplazarse
hacia lo ladico y humoristico, particularmente tras la Guerra Civil y la llegada de la
dictadura. Durante la posguerra, la escuela publica se ocupaba en buena medida del
adoctrinamiento politico y religioso, censurando cualquier tipo de expresion ideolégica
o critica en los medios no controlados por el Estado, que optaban por contenidos de

entretenimiento y evasion.

Atendiendo al nimero de publicaciones creadas en cada década del siglo, aunque sin
tener en cuenta su tiempo de vida y presencia en el mercado, se pueden observar tres

grandes periodos (datos extraidos de Chivelet, gp.c7z.).
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Entre 1900 y 1939: crecimiento sostenido del nimero de cabeceras nuevas hasta la
posguerra, alcanzando un maximo de 56 entre 1930 y 1939, cayendo a 25 en la década de
los anos cuarenta. Un corte claramente relacionado con la Guerra Civil y sus

consecuencias econémicas, pero también politicas.

Entre 1940 y 1969: se experimenta de nuevo un crecimiento hasta llegar a 38 cabeceras y

caida en la década posterior a 23, coincidiendo con la crisis del petréleo de 1973.

Entre 1970 y 1999: el nimero de publicaciones nuevas se mantiene alrededor de las 25

por década.

En total, durante el siglo XX se contabilizan, segin el registro de Chivelet, mas de 320

cabeceras de todo tipo dirigidas a nifios y jévenes.

Finalmente, los primeros afios del siglo XXI estin suponiendo un retroceso de las
publicaciones en papel dirigidas a ninos y adolescentes, en consonancia con la crisis
general de la prensa, y la competencia de los soportes digitales y las redes sociales.

Algunas han desaparecido, mientras que otras tratan de sobrevivir en su version digital.

4-3.2.3 Publicaciones para una audiencia

Una de las caracteristicas de los contenidos de los medios dirigidos a la audiencia que
estamos considerando es que son creados y/o seleccionados por adultos, generalmente

con un proposito definido.

Los editores tienen una imagen del publico al que se dirigen, por ejemplo: cuales son sus
necesidades, gustos o preferencias, pero contemplan la infancia desde el punto de vista
de los adultos. Mas alld de lo que resulte o se considere atractivo para la audiencia,
entran en juego consideraciones como qué es oportuno, qué es adecuado, qué
contribuye a la formacion y educacion, y al hilo de esto, qué tipo de educacidon se quiere

ofrecer a través de estos medios, qué objetivos tiene a largo plazo.

La consideracion de lo que es adecuado para los nifios y nifias puede venir marcada por
una ideologia, no sélo pedagégica, sino como, por ejemplo, un programa politico mis o
menos explicito. Asi, la prensa decimonodnica, como veremos, considera al nifio o nifia
un adulto en miniatura, que debe ser educado y aleccionado, por lo que siempre
encontramos una intencién formativa. Durante la Guerra Civil, ambos bandos

utilizaron las revistas infantiles y juveniles como medio para adoctrinar a los mas
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jovenes en la ideologia, movilizarlos y conseguir que se alistaran en el ejército para
luchar. Y también los nacionalismos utilizaron estas publicaciones para estimular el

aprecio de los jévenes por su cultura e idioma.

La llegada de publicaciones orientadas al entretenimiento cambia un poco el panorama,
al ofrecer a los ninos y ninas un contenido mas préximo a sus gustos. Con la aparicién
de una oferta variada de revistas y personajes podria decirse que este publico comienza
a tener una cierta libertad de eleccién para mostrar sus preferencias, dentro de los

limites de la oferta.

La incorporacién de la publicidad también condiciona el desarrollo de estos medios.
Aunque histéricamente podemos encontrar publicidad en obras del siglo XIX, es a
finales del siglo XX cuando la prensa infantil se convierte en un soporte privilegiado
para los anunciantes, hasta el punto de que resulta complicado discernir la linea que
separa el contenido de la parte promocional, especialmente en publicaciones creadas a
partir de un producto concreto, como pueden ser revistas sobre una marca o un juguete,

o un contenido de medios como la television.

4-3.2.4 Prensa infantil del Siglo XIX
4.3.2.4.1 LA EDUCACION DE LA INFANCIA A TRAVES DE LA PRENSA

Segtin la Biblioteca Nacional (Toral Espafia, op. cit.), la primera referencia en nuestro
pais de un periddico dirigido a nifios es La Gazeta de los nifios, publicada a partir de 1798,
finalizando el siglo XVIII, por José y Bernabé Canga, e impresa en el taller de Antonio

de Sancha. y dedicado a ninos y ninas a partir de los 9 anos de edad, con el propésito de:

nuestros cuidados se dirigiran a bacerle buen ciudadano, fomentando este germen

fecundo y fundando en él los adelantamientos solidos de su instruccion. *

Una declaracién que resume perfectamente el caracter de la mayoria de publicaciones

de este periodo.

Ya durante el siglo XIX llegarian a ver la luz mas de sesenta de estas publicaciones cuyo
contenido principal seria literario, en forma de cuentos, poesias y obras de teatro. La
finalidad de estas publicaciones era educativa y formativa, centrada en la transmisién de

valores civicos y religiosos.

2 Numero de presentacién de La Gaceta de los Nifos, citado en Chivelet (gp. czz.)
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La gran aportacién comun de estas publicaciones es reconocer a los nifios como lectores
con sus propias caracteristicas y demandas, distintas de los lectores adultos. Algunos

ejemplos:

De 1833 a 1835, Minerva de la Juventud Espaiiola’, obra de Juan Manuel Ballesteros toma el

testigo de /z Gazeta, tomando como base la Historia.

De 1843 a 1845, El mentor de la infancia, periodico de los nifios por una sociedad de padres de
familia, dirigido por José Mufioz Maldonado (Rubio Cremades, 1987), era un semanario

ilustrado que salia los domingos.

La educacion de los nifios: publicacion pintoresca, fue publicada por Francisco Morales de

Castilla entre 1849 y 1850. Cambiaria su nombre a La zlustracion de los ninios.

Las escuelas municipales estaban suscritas obligatoriamente a E/ faro de la niez:
enciclopedia general de instruccion primaria, moralidad y recreo infantil: oficial de la Sociedad de
Socorros Mutuos de Instruccion Piblica (1850-1851), revista también con contenidos de

caracter moralizador.

Un enfoque un poco diferente es el de E/ Instructor: periodico de enserianza popular, dedicado
a los nifios de ambos sexos (1852-1856), que era una suerte de medio de ensefanza
compensatoria, pensado para ayudar a nifios y niflas que no podian ir a la escuela, con

contenidos de diversas asignaturas.

Otra publicacion del XIX, es La llustracion de la infancia: revista tipo-autografa de educacion
y recreo (1877-1879), en la que parte de los contenidos, sobre todo literarios, se ofrecian
en letra manuscrita, como forma de acostumbrar a los nifios a leer diversos tipos de

escrituras.

De 1870 a 1886 se public6 la revista Los nifios: revista de educacion y recreo, inspirada en el
lema “Instruir deleitando”, dirigida por Carlos Frontaura y que conté con la
colaboracién de algunos autores destacados de la época, como Campoamor, Zorrilla o

Gomez de Avellaneda. Se pueden consultar tres tomos en Internet+.

Entre 1880 y 1932, El amigo de la infancia: periddico ilustrado desarrollaba la misién

educativa de este tipo de revistas, incluyendo una seccién didactica, pero también

3 http://archive.org/details/Minervadelajuventudespanolaogmadr

4 http://bib.cervantesvirtual.com/hemeroteca/losninos/
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espacio de pasatiempos y humor, y, como nota caracteristica, un espacio para las

contribuciones de nifios y sus cartas.

En total, Chivelet (2009) registra 68 nuevas cabeceras durante este periodo, cada una

con mayor o menor duracién en el tiempo.

4.3.2.4.1.1 Modelo de publicacion
Finalidad: pedagogica

Forma: selecciones o periolibros
Lenguaje: literario

Destinatarios: nifios y nifias
Titularidad: editorial o institucional

4.3.2.4.1.2 El modelo de lector de la prensa infantil decimononica

En general, en el siglo XIX la prensa dirigida a los nifios se caracteriza por un modelo
de contenidos formativo y moralizador, en el que la funcién de los textos es la
transmision de los valores sociales convencionales, incluyendo historias modélicas,
ademads de un surtido de conocimientos mds o menos organizado. En este sentido, estd
fuertemente influenciada por las ideas del filésofo John Locke, cuyo pensamiento
educativo estd recogido en su recopilaciéon de cartas Algunos pensamientos sobre la
educacion, de 1693, en las que el filésofo expresa su vision de la infancia como un
momento privilegiado para inculcar los saberes, habilidades y costumbres morales,
preferentemente, a través de la guia de un preceptor, un modelo que, salvando las

distancias, siguen estas publicacioness.

También incluyen informacién sobre una diversidad de materias, al estilo de lo que hoy

podriamos considerar reportajes o ensayos divulgativos.

En general, podemos observar como planea el espiritu de la Ilustracién en este tipo de
obras, la vocacién de formar a los nifios y nifias como base de una ciudadania préspera 'y

sana.

5 Para una revision mas amplia sobre el ideario educativo de Locke, ver Barrionuevo (2005).
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Estamos entonces ante un modelo de prensa que podriamos denominar didactica, que
considera al joven usuario de los medios, aunque en este momento histérico resulta
anacronico hablar de medios, como una persona en formacién y que debe recibir unos
contenidos adecuados y utiles para contribuir a su desarrollo como buen ciudadano y

persona recta.

El estilo comunicativo es unidireccional, considera al nifio como un ser al que hay que
ensenar y educar y que debe conocer su espacio en el mundo y los limites de su
comportamiento, algo que le puede proporcionar el adulto. Estas publicaciones definen
un modelo o ideal de actuacién y pensamiento que los nifios y ninas deberian seguir, en

funcién de su sexo y también de su posicion social.

Asi pues, en el siglo XIX el joven lector o lectora es, ante todo, un destinatario de
enseflanzas. Los contenidos no se adaptan tanto a los intereses expresados por los
propios niflos o nifias, sino a lo que se considera adecuado y pertinente para
complementar su educacion. Esto no quiere decir necesariamente que fuesen aburridos
para sus lectores. Muchas veces, estas publicaciones eran una forma de acceder al
conocimiento de otros paises y realidades, cumpliendo a la vez una funcién didactica y
ladica, en la linea, ya citada, del “instruir deleitando”. Es decir, para los nifios y nifas, el
acceso a este tipo de material podia significar una ventana abierta al mundo y un

pasatiempo complementario a sus juegos.

4-3.2.5 Siglo XX. Explosion de revistas

El siglo XX traera nuevas publicaciones dedicadas a los lectores mas jévenes. En este
periodo se van desarrollando una diversidad de lineas o propdsitos editoriales. En
algunos casos, se continta la labor pedagégica caracteristica de las revistas del XIX,
mientras que en otros se extiende este enfoque al ambito del adoctrinamiento nacional
o politico. Por otro lado, surgen cabeceras centradas en el entretenimiento o enfocadas

a publicos especificos, como el femenino.

La Guerra Civil de 1936, la crisis econémica de los anos 70, y la generalizacién de
Internet en los 9o, sefialarian puntos de inflexiéon en el desarrollo de la prensa en
general, y en la prensa infantil en particular, que se manifiestan tanto en el nimero de

cabeceras creadas como en su contenido.

El final de siglo nos traera publicaciones que se relacionan estrechamente con otros

medios, como la television y; sobre todo, la publicidad dirigida al segmento de poblaciéon
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infantil. En algunos casos con una frontera difusa entre el contenido propio y el

promocional.

4.3.2.5.1 Los NIROS COMO PEQUENOS ADULTOS

Barcelona es testigo en 1904 del nacimiento de la revista infantil En Patufet creada con
el objetivo de fomentar el desarrollo del amor por lo catalan entre los nifios. En su
primera etapa se publicé hasta 1938, interrumpida por la Guerra Civil Espanola y la

llegada de la dictadura. Sin embargo, volvié a reeditarse entre 1969 y 1972.

Gente menuda es la revista infantil mds importante de principios del siglo XX, editada
por Prensa Espanola a partir de 1904, formando parte de la revista Blanco y Negro hasta
1906, fundada por Torcuato Luca de Tena y dirigida por Manuel Alvarez Ossorio. En
1907 pasa a integrarse en el diario ABC como periédico infantil semanal, hasta que en
1908 se independiza y comienza a venderse los domingos al precio de 10 céntimos,
incorporando publicidad y seccién de cartas de los lectores. Sin embargo, en 1910
volveria a integrarse en Blanco y Negro, finalizando esta etapa el 19 de julio de 1936. Mas
de cincuenta afios después, la cabecera se volveria a retomar como suplemento infantil
de Los domingos de ABC (1976 a 1978) vy, otra vez, de Blanco y Negro (1989-1999),
incorporando numerosas series de historietas muy relevantes como Flash Gordon,
Mortadelo y Filemon, El Capitan Trueno, El leniente Blueberry, Zipi y Zape o Tintin entre

otras.

Ademas de esos cambios de identidad, sufri6 diversas alteraciones de formato y disefio,
lo que da una idea de la dificultad que suponia articular un proyecto editorial propio y
de larga duracién para las publicaciones dirigidas a la infancia. Esta inestabilidad era
muy habitual en el sector. Con frecuencia se anunciaban novedades, mejoras y
proyectos para las publicaciones recién nacidas que nunca llegaban a ser realizados por
la falta de financiacién o medios. Y eso por no hablar de muchas revistas que
desaparecian a los pocos nimeros, o proyectos editoriales que se desarrollaban de forma

interrumpida con diversas épocas o incluso bajo diferentes cabeceras sucesivas.

En cuanto a contenidos, Gente Menuda toma el testigo formativo de las revistas del siglo
anterior, con secciones como Episodios Historicos, Historia Natural o Ciudades de Espaiia, o
historias moralistas como “Las bondades de Nini”. Pero, a la vez, incorpora contenidos
ludicos en la misma proporcién. En sus paginas naci6 Celia, el personaje de Elena

Fortun, un clasico de la literatura para ninos en Espana. Durante algun tiempo incluy6
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secciones de Ecos de Sociedad para ninos e incluso patrociné un concurso de belleza

infantil.

4.3.2.5.1.1 Modelo de publicacion
Finalidad: pedagogica y ludica

Forma: suplemento en forma de magacin
Lenguaje: literario, grafico
Destinatarios: nifios y nifas

Titularidad: editorial

4.3.2.5.1.2 Elmodelo de lector

Asi que, por una parte, podriamos pensar en un modelo de lector “adulto en miniatura”,
en el sentido de que la revista propone contenidos que imitan los de publicaciones para
mayores, pero también en el de que siguen siendo adultos quienes realizan esa seleccién
de contenidos en funcién de lo que consideran adecuado y formativo para sus

destinatarios. Incluso la propia cabecera “Gente menuda” parece recalcarlo.

Por otra, podemos apreciar una transicion de un modelo pura o principalmente
didactico a uno mixto, que introduce contenidos lidicos y de entretenimiento, aunque
no se excluye que haya un aprovechamiento educativo de los mismos, que puedan ser

atractivos para los muy jévenes lectores.

Por dltimo, la inclusién de publicidad especifica, aunque sea dirigida a los adultos, nos
hablaria de un interés incipiente por la infancia y lo relacionado con ella, como los

juguetes, como mercado con sus propias caracteristicas y necesidades.

4.3.2.5.2 REVISTAS PARA DIVERTIRSE

4.3.2.5.2.1 TBO

En 1917 nace TBO, una revista que es representativa de la apuesta por el
entretenimiento al centrarse sobre todo en contenido ladico dirigido a nifos y jovenes.
TBO estaba compuesta sobre todo por chistes e historietas, al principio sin personajes
fijos, pero en las diversas etapas se irian incorporando series fijas como Los inventos del
TBO, La familia Ulises, Meliton el vasco y otros.
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Se convirtid, en seguida, en un gran éxito bajo la direccién, a partir del namero 9, de
Joaquin Buigas. En 1925 tenia una tirada de 8o.000 ejemplares, que llegaria a los

200.000 en 1936. Alcanzaria los 350.000 en su mejor momento.

La Guerra Civil interrumpi6 esta andadura y tuvo que integrarse en Floreal, el 6rgano
propagandistico republicano de la Escuela Nueva Unificada, integracién que no
funcioné y que supuso la pérdida de autorizacién para seguir publicando tras la victoria
de Franco en 1939 (Giralt, 2012). Sin embargo, Buigas se las arreglé para publicar con
otra cabecera bajo el sello Ediciones TBO. Finalmente, hasta 1952 no se recuperaria la
publicacion regular de TBO, que en 1972 alcanzé sus mayores cotas de audiencia ¥y,
también, el inicio de su declive, debido en buena parte a la fuerte competencia de otros

“tebeos”.

En 1975 se remodela y pasa a llamarse TBO 2000, definiéndose como revista juvenil. En
1983 pasa a manos de la Editorial Complot y Bruguera (posteriormente Ediciones B),

que le dan un tono mas adulto y desaparece en 1998.

Su relevancia queda reflejada en el hecho de en espafiol la palabra tebeo, derivada del
nombre de la revista, designa a las historietas graficas o cémics. Se incorporé al

Diccionario de la RAE en 1967:
m. Revista infantil de historietas cuyo asunto se desarrolla en series de dibujos.
m. Seccion de un periodico en la cual se publican historietas grificas de esta clase.
(Diccionario RAE, vigésima segunda edicion)

De su larga vida en el panorama editorial (1917 a 1998) da fe la expresion coloquial “Estar

mas visto que el tebeo”.

TBO rompe con la tradicién didactica, formativa y moralista, de las publicaciones
dirigidas la infancia, para autodefinirse como “juguete literario”, en palabras del editor
Arturo Sudrez en el primer nimero de la revista. Al comienzo, sus contenidos tenian el
mas convencional formato para la época de relatos y cuentos, pero poco a poco iria
incorporando cada vez mads historietas, hasta el punto de que se propuso y puso en
marcha en 1936 el proyecto de una segunda publicacién centrada en los cuentos

ilustrados llamada E/ Cuento Infantil de TBO. Sobrevivié a la guerra durante 16 nimeros.

55



4.3.2.5.2.2 Modelo de publicacion
Finalidad: ludica

Forma: magacin, tebeo

Lenguaje: inicialmente literario, con el tiempo grafico
Destinatarios: nifios y nifas (de cualquier edad)
Titularidad: editorial

4.3.2.5.2.3 El modelo de lector

El modelo de lector de TBO, se puede considerar innovador para su época. Podriamos
decir que es pionero en dirigirse hacia las necesidades lidicas y de juego de los nifios, en
lugar de tratar de adoctrinarlos o educarlos. En ese sentido, supone un reconocimiento
de la infancia como una etapa con necesidades propias y caracteristicas mas alla de la
percepcion adulta de lo conveniente para esas edades, y rompe con la idea de los nifios
como “pequenios adultos” propia del siglo anterior, abrazando una visién de la infancia

en la que los nifios son ninos.

Ademas, se trata de un modelo de lector que no viene delimitado por un rango de

edades concreto. En palabras de Chivelet (2009:95):

Todos los lectores de TBO, el auténtico y tradicional, pudieron disfrutar de su
unztversal forma para provocar la sonrisa en cualquier edad, porque conectaba con

el nifto que vive en cada uno de nosotros.

Con esa capacidad de atraer tanto al lector infantil como al adulto, TBO dejaria sentir
su influencia en publicaciones posteriores. Se puede apreciar un enfoque similar en
personajes tan conocidos como Zzpi y Zape, Mortadelo y Filemon, Anacleto, Carpanta y
otros muchos, en cuyas historietas puede realizarse una doble lectura: una directa
basada en los gugs, chistes y juegos visuales, apta para los nifos mas pequefios, y otra mas
sutil en tanto que se pueden apreciar elementos satiricos, parédicos o, incluso, de critica

social, que puede captar el lector maduro.



4.3.2.5.2.4 Pulgarcito

Una de las mas importantes revistas infantiles del siglo XX en Espafia nace en 1921,
fundada por Juan Bruguera para su editorial Gato Negro (posteriormente Editorial
Bruguera). Se trata de Pulgarcito. Tuvo un gran éxito de salida, alcanzando los 50.000

ejemplares de tirada ya en la novena entrega.

Su primera época duré hasta la Guerra Civil. Entonces la revista incluia relatos,
articulos, pasatiempos y chistes, como una publicacién mas adulta, y apenas incluia
historietas. La revista consigui6 seguir publicindose con dificultades durante la guerra, y

en los primeros afios de la postguerra.

Vuelve a regularizarse a partir de 1947 con contenido principalmente basado en
historietas de caricatura y series de dibujo realista, con algunos de los personajes mas
caracteristicos del comic espanol de los anos cincuenta, como Carpanta, El reporter
Tribulete, Dofta Urraca, Zipi y Zape o Mortadelo y Filemon. Siempre con un contenido
orientado a la diversién y el entretenimiento, aunque algunas de las historietas
reflejaban el trasfondo social y econémico de la época. La revista seguiria publicindose
hasta 1981, después de nueve etapas, con diversos cambios. Por su parte, la editorial
Bruguera lanz6 nuevas cabeceras basadas en algunas de las series de mas éxito, como
Zipi y Zape, Mortadelo, DDT o Tio Vivo, que sobrevivirian a la revista matriz durante un

tiempo.

Pulgarcito se situaba como alternativa a TBO, con un enfoque basico de entretenimiento,
pero sin abandonar completamente intenciones formativas en su primera época, en la
que incluia consejos y maximas de buena conducta. Hasta la Guerra Civil contaba con
un contenido mas literario que grafico, al contrario que TBO. Pero a partir de 1947 es
cuando toma su nuevo enfoque fundamentado en las historietas cémicas, con un estilo
mas moderno que TBO y que, a la larga, se fue imponiendo en el gusto de los lectores.
Al igual que TBO, la clave del éxito estuvo en su capacidad para llegar a todo tipo de
publico a través de historietas en las que se combinaba un humor fisico y visual

accesible para ninos, con componentes satiricos y parédicos, del gusto de los adultos.

4.3.2.5.2.5 Modelo de publicacion
Finalidad: ladica

Forma: magacin, evoluciona a tebeo
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Lenguaje: inicialmente literario, luego grafico
Destinatarios: nifios y nifias (de cualquier edad)
Titularidad: editorial

4.3.2.5.2.6 El modelo de lector “Iodos los piiblicos”

Podemos decir que el modelo de lector de Pulgarcito en su primera época seria el de un
lector infantil que busca entretenimiento aunque manteniendo cierta tutela adulta. Pero

posteriormente cambia a un modelo mas amplio, sin delimitacion de edades.

Este enfoque hacia todos los publicos posiblemente ayude a entender el éxito y
longevidad de ciertas publicaciones. Las cabeceras dedicadas unicamente al publico
infantil tenian que renovar lectores en cada generacion, al ir perdiendo interés a medida
que éstos se hacen mayores. Sin embargo, al mantener contenidos atractivos para
cualquier edad, los lectores no sélo se mantendrian fieles, sino que incluso podrian
disfrutar de la relectura de las viejas historietas o recomendar la revista a hermanos

pequeiios, sobrinos, hijos, etc., contribuyendo a su popularidad.

4-3.2.5.3 PROPAGANDA Y ADOCTRINAMIENTO

Alrededor de la Guerra Civil toman mayor presencia las publicaciones marcadamente
propagandisticas, editadas por organizaciones politicas de uno y otro bando, mientras

que otras revistas acaban cesando su actividad o viéndola gravemente afectada.

En el bando republicano, la ya mencionada Floreal, a la que se tuvo que vincular TBO,
Camaradas, Pionero Rojo o Pionerin, que tendrian una vida corta debido a la evolucion del

conflicto.

Por su parte, en el bando nacional, destacan dos: Flecha, semanario infantil de la Falange
Espafiola de las JONS, y Pelayos, de la Junta Nacional Carlista, ambas con un objetivo no
ya adoctrinador, sino incluso movilizador de cara al conflicto bélico y al alistamiento
militar de los j6venes. Los nombres vienen de la denominacién que recibian los

miembros de las secciones juveniles de ambas organizaciones.

En diciembre de 1938, como parte de la unificacion de los dos grandes partidos fascistas,
ambas revistas se unen bajo la cabecera Flechas y Pelayos, bajo la direccién de Fray Justo

Pérez de Urbel. En los primeros tres meses alcanzé una tirada de 130.000 ejemplares.



El contenido combinaba lo que podriamos denominar Formacién del Espiritu Nacional,
con secciones de entretenimiento, variedades y alguna dedicada a las ninas. Para el
primer objetivo se recurria a biografias de “Héroes de la Patria”, episodios histéricos,
series sobre las regiones del pais, etc. El entretenimiento venia a cargo de tiras comicas
e historietas, algunas con personajes que eran o bien Flechas o bien Pelayos, por lo que
podemos tener claro que también incluian una buena carga ideologizadora. Finalmente,
otras secciones incluian “Estampas Biblicas”, “Correo” o el personaje para nifias “Mari

Pepa”, con un consultorio y un apartado de manualidades.

En 1937 se creé un suplemento, Maravillas, bastante en la linea de las revistas de
selecciones decimononicas, con pretensiones educativas, y dirigida a un publico de
menor edad del propio de Flechas y Pelayos. En principio tuvo poca acogida, pero
evolucioné para combinar el contenido mas divulgativo y formativo, con material
humoristico, y un tono menos militante. Esto la llevé a ser una revista popular entre los
nifos y sus padres, especialmente al pasar a convertirse en suplemento dominical del

diario Arriba.

En 1949 surge Clarin, que sera sucesora de Flechas y Pelayos, dirigida también por Fray
Justo Pérez de Urbel, y de la cual contintia su linea adoctrinadora, aunque con menos
medios. Como aportacion interesante e innovadora esta la inclusiéon de una seccién de

actualidad y reportajes en los colegios del pais.

En el periodo de guerra todas estas publicaciones tienen en comun el lanzamiento de
consignas en busca de la movilizaciéon ideolégica de los jévenes lectores, e incluso en
estimularlos a alistarse y luchar activamente contra el enemigo. Terminado el conflicto
con la victoria de los fascistas, las publicaciones como Flechas y Pelayos inciden mas en la
creacién y consolidaciéon de lo que podriamos denominar una conciencia o espiritu
patridtico, y la identificacién de los lectores con los valores politicos del Movimiento

Nacional.

Esto se logra a través de contenidos que presentan, explican, ejemplifican y promueven
estos valores, asi como relatos histéricos y biograficos que los ilustran, o pretenden
ilustrarlos, al menos relatados desde la 6ptica de la ideologia vencedora, e historias de
ficciéon con personajes representativos de los mismos, como las citadas aventuras de
jovenes “flechas” o “pelayos” que encarnarian los ideales de sus respectivas

organizaciones. Normalmente en un estilo bastante paternalista y decimonénico.
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4.3.2.5.3.1 Modelo de publicacion

Finalidad: adoctrinadora
Forma: magacin

Lenguaje: literario y grafico
Destinatarios: niios y nifas
Titularidad: institucional

4.3.2.5.3.2 Modelo de lector

El modelo de lector en una revista propagandistica es el de miembro de partido o
incluso de subdito, que debe ser adoctrinado en el conjunto de valores y formas de ver
el mundo propio de la organizacién politica de la que forma parte, o de la que se

pretende que forme parte.

4.3.2.5.4 REVISTAS PARA NINAS

Muchas de las revistas comentadas hasta ahora incluian secciones y contenidos
especificos para publico femenino. En algunos casos, estas secciones llegarian a adquirir
entidad suficiente como para independizarse. Hay algunos casos mds curiosos, como
Minimo y Minima, suplementos para nifos y ninas, respectivamente, del semanario
catélico E/ Luchador.

La primera gran publicacion dedicada a las ninas es Mzs Chicas, aparecida en 1941 como
suplemento de Chicos, de la cual se independiza en 1942, dirigiéndose a ninas mayores de

7 ahos.

El contenido incluye consultorio, historias con nifias como protagonistas, textos
divulgativos, pasatiempos, manualidades, relatos y teatrillos. Con el tiempo también
surgieron secciones dedicadas a la moda, incluyendo patrones de vestidos, gastronomia,

labores, belleza, bricolaje o consejos sentimentales.

En 1947 aparece Bazar, revista de la Seccion Femenina de FET y JONS dirigida a las

jovenes, con contenidos similares.
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Asi que podriamos decir que éstas, y otras publicaciones semejantes, proponian a sus
lectoras un modelo de mujer tradicional, cuya principal ocupacién seria la casa y el
trabajo doméstico. En buena medida, cumplian una cierta misién adoctrinadora, aunque

también contribuian a la divulgacion.

En 1949 se produce un cambio significativo al salir a la luz Florita, una revista de
historietas para nifias, que propone una vision diferente. Del mismo modo que el cine o
la publicidad promovian la imagen de mujeres elegantes y sofisticadas, implicadas en
relaciones romanticas, Florita incorporaba este tipo de historias, creando un estereotipo
de jovencita coqueta, preocupada por su aspecto y por el flirteo con chicos. Aunque

orientada a un publico juvenil, tuvo éxito entre todas las edades.

El impacto de Florita, fue lo suficientemente importante como para provocar un cambio
en la anteriormente mencionada Mis Chicas. Pasaria a denominarse Chicas y su
contenido se centraria en la moda, la costura, el estilo, la decoraciéon o la cocina.
También incluiria secciones de humor, actualidad y relatos romanticos. Las historietas

iran desapareciendo progresivamente para dejar paso a las fotonovelas.

Estas revistas reflejan el estereotipo de la mujer de la época. Las jovenes tendrian el
objetivo de encontrar un novio con el que casarse y; a ser posible, encontrar un trabajo
no muy importante con el que poder ayudar a la economia familiar pero sin eclipsar a su
marido. Realizar estudios en una licenciatura no se veia rentable para las mujeres ya que
no iban a tener carrera profesional propia tras casarse y llegar a ser madres. En linea con
este estereotipo, la publicidad incluye anuncios de maquinas de coser, corseteria,

cosméticos y productos similares.

Este modelo de lectora que promovian estas revistas en los afios 50 comenzard a

cambiar con la llegada de la televisién y el desarrollo econémico.

En 1952 se crea la Junta Asesora de la Prensa Infantil que desarrollara un Reglamento
para estas publicaciones. Este Reglamento, publicado en 1956, define los tramos de
edades (6 a 10, y 10 a 14 afios) y delimita cuestiones como temas adecuados y prohibidos
para los menores, asi como requisitos para ejercer el puesto de director y otras muchas

indicaciones.

Estas restricciones normativas, por un lado, favorecieron la apariciéon de nuevas revistas,

al proveer de un marco legal que garantizaba una continuidad de los proyectos
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editoriales con normas claras acerca de lo que se podia publicar y no. Por otro lado,
restringia los contenidos de las publicaciones. En el caso de las cabeceras para chicas
mantenia fuera de ellas algunos contenidos mas enfocados a mujeres jovenes, o dicho de
otro modo: evité que algunos contenidos bastante adultos llegaran a las publicaciones

destinadas a ninas.

En la linea de Florita, Editorial Bruguera también produjo varias revistas para nifias y
adolescentes, inicialmente con contenidos basados en los mitos cinematograficos y
musicales, que viene siendo un antecedente de algunas cabeceras de la actualidad
vinculadas a un producto concreto. Es el caso de Sissi (1958 a 1963), inspirada en la
famosa serie de peliculas sobre Isabel de Baviera, la emperatriz de Austria. Otro
ejemplo es Mundo Fuvenil (1964-1964), basada en el personaje de Marisol, la joven
cantante y actriz espanola. Los contenidos de estas revistas eran variados e incluian
historietas, secciones literarias, horéscopos, cartas, consultorio sentimental y otras
secciones, que se consideraban mas adecuados a los gustos y las costumbres de las

chicas.

Blanca (1960 a 1963) es otra revista del mismo corte, pero no centrada en un personaje
concreto. Mds tarde, haria su aparicién Lily (1970-1985), que abandona la temitica
sentimental para centrase en temas mas humoristicos, sin abandonar secciones de cine,

musica o television.

4.3.2.5.4.1 Modelo de publicacion
Finalidad: ladica, publicitaria

Forma: magacin
Lenguaje: literario, grafico
Destinatarios: ninas
Titularidad: editorial

4.3.2.5.4.2 Modelo de lectora

Tenemos entonces un modelo de lectora muy joven a la que se le proporciona un
contenido que conduce a reforzar estereotipos femeninos que hoy consideramos

machistas: la mujer de dedicada a mantenerse guapa, preocupada por la imagen y por
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encontrar un hombre con el que casarse y dedicarse al trabajo doméstico y al cuidado de

los hijos.

4-3.2.5.5 ACTUALIDAD PARA JOVENES

La mayor parte de lo que denominamos prensa infantil y juvenil se caracteriza por la
significativa ausencia de la informacion de actualidad, que explique los hechos y
acontecimientos de interés general que suceden en el mundo y que consideramos

habitualmente como noticias, objeto de la profesién periodistica.

Consecuentemente con esta ausencia en las publicaciones predomina el género del
reportaje atemporal, aunque ocasionalmente puede ir vinculado a grandes

acontecimientos, eventos o celebraciones, con un caracter informativo y divulgativo.

Por otro lado, algunos medios para nifios y adolescentes centran la informacién de
actualidad en ciertas areas tematicas, como pueden ser la musica, el cine, el espectaculo,
personajes populares o el deporte, que se consideran de mas interés para ellos. Pero, en
cambio, no tratan asuntos que podriamos considerar de interés general, que tienen que
ver con los sucesos, la politica o la economia y que, sin embargo, afectan a sus vidas o

pueden hacerlo muy directamente.

Asi que podriamos considerar que, en general, predomina la idea de que los muy jévenes
usuarios de los medios no manifiestan interés en ese tipo de informacién, o bien que no
tienen la suficiente madurez para acceder a ella. Pero esto ultimo nos plantea, a su vez,
la pregunta de si esa supuesta falta de interés viene condicionada por el hecho,
precisamente, de que no sea estimulado por los contenidos que se les ofrecen, pues ya
hemos visto que una vez que la noticia llega al conocimiento de los MJUM éstos pueden
interesarse hasta el punto de comenzar a buscar ampliar la informacién a través de sus

propios medios.

Sin embargo, han existido algunos proyectos editoriales que han considerado que la
audiencia de edades entre 10 y 14 anos si podria estar interesada en conocer la
actualidad de los acontecimientos mas importantes, explicada de una forma adecuada a

su nivel educativo y experiencia vital.

Algunos periddicos tradicionales intentaron abrir un espacio para los lectores mas
jovenes. Un buen ejemplo es el cuadernillo de Diario 16, La Semana, dirigido por

Francisco Garcia Novell, que ya habia dirigido proyectos similares en television, y que
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se publicé durante 48 nimeros entre los anos 1978 y 1979. Se trata de un periédico
dentro del periédico dirigido a jovenes tanto en el rol de lectores, como en el de
colaboradores, ya que estimulaba abiertamente su participaciéon como periodistas. Las

noticias se tratan desde su punto de vista.

El periédico La Verdad de Murcia incluy6 La Verdad Joven, definido como “diario juvenil
de informacién regional” y con la peculiaridad de ofrecer varias ediciones locales.
Incluia algunas noticias importantes del diario principal explicadas de una manera mas
accesible, ademas de informacién de interés para los jévenes de la regién. Este modelo

se traslad6 a Canarias 7 foven.

Primeras noticias, por su parte, fue un semanario juvenil nacido en septiembre de 1978
con el objetivo de convertirse en el primer periédico de informacién para nifios y
jovenes. Sin embargo, pas6 sucesivamente a periodicidades quincenal y mensual debido
a las dificultades econémicas, antes de convertirse en el medio portavoz de la

Asociacion de Prensa Juvenil. Actualmente se puede encontrar una edicion en la web®.

4.3.2.5.5.1 Modelo de publicacion

Finalidad: informativa
Forma: periédico

Lenguaje: periodistico
Destinatarios: nifios y nifas
Titularidad: editorial

4.3.2.5.5.2 Modelo de lector

Este tipo de publicaciones consideran al MJUM como un lector maduro, capaz de
interesarse por lo que ocurre fuera de su entorno préximo y activo en la bisqueda de

informacioén sobre los temas que le llaman la atencion.

Que sea un lector maduro no quiere decir que sea un lector adulto, por lo que los temas
se selecciona y tratan de una manera adaptada: menor extensién, importancia del
tratamiento grafico y toma en consideracion de la visién de los propios jévenes sobre

estos asuntos, frente a la visiéon adulta de la prensa convencional.

6 http://primerasnoticias.com
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4.3.2.5.6 NUEVAS REVISTAS EDUCATIVAS

A mediados de los anos 80, la editorial francesa Bayard comenz6 a distribuir en Espana
una serie de revistas de caracter educativo. Cada una de ellas iba dirigida a un rango de
edades diferente, componiendo en conjunto, una progresion desde los 2 anos hasta la
adolescencia, con cabeceras como Popi, Caracola, LeoLeo, GenteCE, Reportero Doc, Super
Junior y Okapi. Ediciones Milan también lanz6 una linea similar con Tupi, Parasti y
Wapiti. En ambos casos se trata de la adaptacién a nuestro mercado de proyectos

editoriales que se habian llevado a cabo en Francia.

Este tipo de publicaciones retoma la tradicion de publicaciones de caracter didactico,

pero de una forma bastante diferente al estilo decimonénico.

Por una parte, las que van dirigidas a los ninos y nifias de menor edad buscan sobre todo
desarrollar aficién y habitos lectores, incluso antes de que los destinatarios sean capaces
de leer por ellos mismos, ya que proporcionan a sus padres diversos relatos, recursos e

ideas para llevar a cabo con sus hijos.

Las destinadas a nifios mayores van introduciendo progresivamente contenidos de
interés, evitando el enfoque moralizante tipico de las publicaciones educativas de
épocas anteriores y adoptando un rol mas préximo al lector. También utilizan un diseno

y un lenguaje moderno, con peso creciente de la parte grafica.

Resulta bastante clarificadora esta presentacion que hace la editorial de la revista Okapi

en su web, al respecto de como se posicionan este tipo de publicaciones:

La revista Okapi es una publicacion dirigida a preadolescentes en la que, con la
lectura como eje vertebrador, se aina la informacion de interés con el
entretenimiento. Esta caracteristica la convierte en un itil recurso didactico para
desarrollar; en el marco del proceso de enseiianza-aprendizaje, la competencia 'y el
habito lector de los alumnos del 6.° curso de Educacion Primaria (EP) y los
primeros de la ESQO. También, el tratamiento ameno y riguroso que la revista
realiza de los temas que aborda hace idoneo su uso como material didactico en el
estudio de los contenidos de distintas materias y areas de conocimiento impartidas

en los cursos anteriormente seiialados”

7 http://www.bayardeducacion.com/es/recursos-para-el-aula/e-primaria-ciclo-superior/okapi (26/12/12)
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Es decir, estas revistas se presentan con una finalidad educativa, pudiéndose integrar en
el curriculo escolar como recurso didactico, tanto en el desarrollo de la competencia
lectora, como en el tratamiento de los contenidos de las areas de conocimiento. Ponen
énfasis en presentarse como recurso de aprendizaje, mas que de ensefianza, lo que

supone un giro respecto a las publicaciones mas antiguas.

4.3.2.5.6.1 Modelo de publicacion
Finalidad: pedagogica

Forma: selecciones
Lenguaje: literario, grafico
Destinatarios: nifos y nifas
Titularidad: editorial

4.3.2.5.6.2 Modelo de lector educativo

En cuanto al modelo de lector, estamos ante un género de publicaciones que considera
que su lector tipo necesita recursos adecuados para favorecer su aprendizaje. Hay un
cambio respecto al modelo de lector del siglo XIX, ya que no se trata de que deba ser
instruido o educado, sino que las revistas contribuyen a su proceso de maduracién y
aprendizaje, dando una propuesta adaptada a las diversas edades y momentos de

desarrollo, en torno a sus intereses y también sus posibilidades.

Pero, a la vez, estas revistas estin muy mediadas por los adultos. Es algo que resulta
obvio en el caso de los destinatarios de menos edad, pues algunas de las revistas se
dirigen a edades tan pequefias como los 2 afios y estan pensadas para que los padres las
lean a sus hijos. En el caso de las dirigidas a mayores, el mediador suele ser el
profesorado, ya que son revistas con una vocacion bastante explicita de integrarse en el

proceso escolar.

4-3.2.5.7 REVISTAS PROMOCIONALES

Los dltimos afos han conocido el nacimiento de varias revistas que podriamos
considerar como promocionales. Se caracterizan por estar asociadas a un producto o
marca, aunque con contenidos de interés para nifos y nifias, relacionados con dicho

producto o marca y muy cargadas de contenido publicitario explicito.
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Las publicaciones Clan® (2010) y Megatrix® (1995-2007), por ejemplo, estdn asociadas a la
programacion infantil de sus respectivos canales de television: Clan, perteneciente a
Radio Television Espafiola, y Megatrix (actualmente, Neox Kids), de Antena 3 Television.
En ambos casos, los contenidos se basan en los programas, personajes y series de la
cadena correspondiente y su objetivo es promocionar la audiencia de los mismos, asi

como actuar de soporte publicitario para los productos relacionados.

Otro ejemplo es la revista Rik&Rok de la cadena de hipermercados Auchan. Rik y Rok
son las mascotas infantiles del Club Rik&Rok, un servicio de guarderia para que los
padres puedan dejar a sus hijos atendidos mientras hacen la compra. En el tiempo que
permanecen en el club, los nifios pueden realizar diversas actividades. La revista
complementa el servicio, ofreciendo contenidos variados y también publicidad y

promociones relacionadas con los propios supermercados y otras empresas asociadas.

Por otra parte, una buena cantidad de publicaciones responde a un modelo de
contenedor publicitario, en el cual se incluyen contenidos de interés para los
destinatarios entre una gran cantidad de anuncios. De hecho, las editoriales las
presentan como plataforma publicitaria, como en este ejemplo sobre la revista Como ti,

de Ediciones Bauer extraido de su pagina web:

La revista COMO TU nacié de la necesidad de cubrir el vacio en el mercado
entre el piblico infantil'y el juvenil, con una publicacion dirigida especificamente
a las chicas preadolescentes de 8 a 12 aios. Este piiblico tiene unos intereses 'y
necesidades propios, porque han dejado de ser nifias pero aitn no bhan entrado en la
adolescencia. La revista inicio su andadura en 2008. Cuenta con una difusion

mensual en 2010 de mds de 50.000 ejemplares”.

4.3.2.5.7.1 Modelo de publicacion

Finalidad: ladica, publicitaria
Forma: magacin

Lenguaje: periodistico, grafico

8 http://www.rtve.es/infantil/
9 http://www.antena3.com/infantil/

10 http://www.bauer.es/comotu.html



Destinatarios: nifios y nifas
Titularidad: empresarial

4.3.2.5.7.2 Modelo de lector

Todas estas publicaciones buscan atraer un lector de edades especificas a fin de
exponerlos a estimulos publicitarios. Los contenidos no publicitarios adoptan diversas

formas y tratan de justificar el interés de los destinatarios por la publicacion.
4-4 Analisis de publicaciones

Hemos seleccionado varios ejemplos de publicaciones en el quiosco durante el mes de

agosto de 2013.

4.4.1 Clan

Revista del canal infantil de Radio Television Espafiola. Analizamos el numero 42, que
incluye el regalo de una espada de juguete, correspondiente a uno de los personajes que
aparecen en el interior. Tiene §2 paginas, de las cuales 5 son de publicidad a pagina
completa, junto con una secciéon de una pigina de recomendaciones de productos
llamada Bazar Clan, y otra con recomendacién de libros, DVD, aplicaciones y otros,

llamada Consejos Clan. Otras paginas mezclan el contenido informativo y promocional.

La revista se basa en los personajes de los programas emitidos por el canal, aunque los
contenidos buscan ir mds alld e incluyen secciones con juegos, curiosidades e

informacion sobre naturaleza, propuestas para padres y otras secciones.

La revista no se dirige en exclusiva a los MJUM pues también apunta a nifos y nifas de

menor edad.

4-4.1.1 Modelo de publicacion

Finalidad: ladica, publicitaria, didactica

Forma: magacin

Lenguaje: grafico y textos cortos de caracter informativo

Destinatarios: nifos y nifas
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Titularidad: empresarial

4.4.1.2 Modelo de lector

El modelo de lector de la revista Clan es dual. Por una parte busca fidelizar a un
consumidor del canal televisivo, o sea, busca crear y mantener audiencia. Por otro lado,
busca atender otros aspectos ofreciendo mas propuestas que complementan los

contenidos dandoles un cierto barniz pedagégico e informativo.

4.4.2 CN Cartoon Network

CN es otra revista asociada a un canal de television. Tiene un formato peculiar en A3,
que la hace destacar pero que puede resultar incoémodo. El nimero analizado incluye
dos regalos: un juego de pinturas para ventanas y un juguete. Tiene 36 péginas, de las
cuales dos son de publicidad de otras publicaciones de la misma editorial. También una

pagina de bazar, con productos del merchandising de las diversas series.

La cubierta presenta una especie de sumario de los contenidos mas importantes. En el

interior incluye un pdster de un personaje.

El sumario se organiza en torno a cuatro series: Las macabras aventuras de Billy y Mand)y,
Gumball, Hora de Aventuras y Chowder. Dentro de cada una de ellas hay una seccién de
pasatiempos y otra de informacién sobre la propia serie. En Las macabras aventuras... se

incluye un juego de mesa, mientras que en Chowder hay una receta, test y chistes.

Visualmente predominan unas grandes ilustraciones, mientras que los textos ocupan
relativamente poco espacio. El estilo grafico es diferente en cada secciéon, de acuerdo
con el propio de cada serie, lo que afecta a la eleccidn tipografica, colores, estilo de

dibujo, y otros detalles.

4-4-2.1 Modelo de publicacion

Finalidad: ladica, publicitaria

Forma: magacin

Lenguaje: grafico y textos cortos de caracter informativo

Destinatarios: nifios y nifas



Titularidad: empresarial

4-4.2.2 Modelo de lector

CN no pretende otra cosa que la fidelizacién de la audiencia del canal televisivo que
promociona, ofreciendo al lector contenidos interesantes sobre las series y programas
de la cadena, como puede ser la descripcion detallada de los personajes de una serie,

curiosidades, etc.

En este sentido, el modelo de lector es basicamente aquel que busca entretenimiento y
es seguidor habitual de esas series y programas. Teniendo en cuenta el fenémeno del
seguimiento de las series en la programaciéon adulta, es posible que CN esté
contribuyendo a construir un perfil de audiencia serééfila, seguidora de series, que realice

una transicion a nuevos canales a medida que crece.

4.4.3 Revista Como tu

El nimero analizado, el 63, incluye también regalo: un enrolla-cables para auriculares,
que responde al hibito adolescente (y no tan adolescente) de escuchar miisica con su
reproductor digital o teléfono. Tiene 68 paginas, cuatro de las cuales son de publicidad
directa a pagina completa. Sin embargo, buena parte de los contenidos es publicitario o
promocional de una manera u otra, bien sea de productos, bien de personajes, grupos
musicales, series de television, etc, a los que se dedica espacio en articulos, poésters,
secciones de noticias, etc.. En realidad, no hay apenas contenido que no esté vinculado

de un modo u otro a un producto, personaje, programa de TV o similar.
Esta revista esta dirigida a ninas de las edades correspondientes al grupo de los MJUM

El estilo visual es informal, con profuso uso del color, con especial presencia de los rosas
y malvas. La tipografia de los titulares es variada, jugando con efectos de borde, roturas

de la linea base, multiples colores y otros efectos.

Incluye secciones con informacién para fans de actores, actrices, cantantes y otras
celebridades juveniles, a veces como reportaje, pagina de cotzlleos, fotos comentadas, etc.
Son textos cortos, en lenguaje de “colegas”. Aparte, doce paginas se destinan a pdsters

de estos personajes.

Varias paginas dedicadas a la moda, con recomendaciones de estilos y productos

especificos, incluyendo informacién de tiendas y precios.
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Algunas paginas se dedican a “tests” y consejos, en este nimero en torno a la vuelta al

colegio, asi como consejos de belleza.

Hay espacio también para pasatiempos, taller de manualidades y humor, centrado sobre

todo en anécdotas embarazosas.

4-4-3-1 Modelo de publicacion

Finalidad: ladica, publicitaria

Forma: magacin

Lenguaje: grafico y textos caracter informativo informal
Destinatarios: ninas

Titularidad: editorial

4-4.3.-2 Modelo de lector

La editorial define esta publicacién como dirigida a nifias preadolescentes de entre 10 y
14 anos, coincidiendo con nuestra definicién de MJUM. En algunos casos la revista hace
referencia neutras de género en el contenido (por ejemplo chic@s) por lo que cabria

pensar que hay un sector de lectores masculino.

El modelo de lector apunta a una lectora o lector que busca entretenimiento y
contenidos similares a los que se ofrecen en otras publicaciones adultas, con interés en
su propio aspecto, celebridades, convencionalismo social y consumo. En resumen,
Como ti, parece preparar el camino para futuros consumidores adultos seguidores de las

modas,
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5 REFLEXIONES Y CONCLUSIONES

5.1 Implicaciones educativas y sociales: MJUM y medios

5.1.1 Los MJUM como audiencia

5.1.1.1 Audiencia mediada

Los muy jévenes usuarios de los medios constituyen una audiencia mediada en dos

sentidos principales:

Acceden a aquellos medios que los adultos responsables en su entorno permiten o
autoricen, ya sean padres, profesores, familiares, etc. Este aspecto hay que matizarlo
porque varios estudios han mostrado que, en buena medida, no se ejerce un control
estricto sobre los contenidos a los que acceden los menores. Esto ocurre porque muchas
veces los menores acceden solos a los medios y porque en Internet, que es la plataforma
por excelencia de difusién de contenidos en la actualidad, no siempre es posible ejercer

un control efectivo de los contenidos a los que se accede.

Los medios a los que acceden son disefiados y programados por adultos, que deciden y
filtran, aquellos contenidos que les parecen adecuados a esta audiencia y a los fines

editoriales, ya sean educativos o de entretenimiento.

5.1.1.2 Preferencia por las pantallas

Los muy joévenes usuarios de los medios prefieren claramente aquellos basados en
pantallas. Parece claro que los nuevos lectores que acceden al mundo de la informacion
de los adultos no van a reemplazar a éstos en el seguimiento de medios tradicionales
como los periddicos, sino que se estan desplazando a los nuevos soportes, sobre todo en
Internet, tanto la web como las redes sociales, aunque no abandonan otros como la

television.

Hay que destacar, también, la presencia abrumadora de los dispositivos méviles como
medio de comunicacion preferido, tanto para acceder a contenido publicado, como para

interactuar con los pares y, también, para crear contenido propio en muchos casos.
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5.1.1.3 Educacion frente a entretenimiento

Tradicionalmente, los medios dirigidos a esta audiencia han adoptado dos perspectivas
principales: formativa/divulgativa y de entretenimiento, situandose cada cabecera o

medio en algiin punto entre ambos extremos.

La visi6n formativa siempre ha buscado un enfoque que se puede caracterizar como
“instruir deleitando”, es decir, transmitir contenidos educativos (conocimientos,
actitudes, valores, etc.) a través de materiales que resulten atractivos para su publico:

relatos, historietas, canciones, juegos, pasatiempos, etc.

Este enfoque formativo ha ido variando en el tiempo, desde las publicaciones
decimonoénicas que adoptaban un tono paternalista y moralizante y que se dirigian a
“adultos en miniatura”, hasta las publicaciones mas modernas, que intentan ponerse en
un plano de igualdad con su lector objetivo, a la vez que le proporcionan informacién,

atendiendo a sus gustos y lenguajes.

5.1.1.4 éY la informacion de actualidad?

Hay que sefalar que se han puesto en marcha muy pocos proyectos de medios con
finalidad informativa dirigidos a jovenes o muy jovenes usuarios de los medios y, aunque
las experiencias han sido exitosas en cuanto a generar interés en esa audiencia, las
dificultades econémicas y comerciales han hecho que no prosperen. Esto nos lleva a
preguntarnos si el aparentemente bajo interés de los jévenes usuarios de los medios por
la informacién de actualidad tiene que ver con su edad o con el hecho de que no hay un
esfuerzo real ni herramientas, o sea medios, que ayuden a generar ese interés, excepcion

hecha de proyectos educativos especificos.

5.1.2 Educacion paralos ciudadanos del siglo XXI

Esto tiene su trascendencia, ya que existe un acuerdo entre los expertos en que una
educacion civica o ciudadana democratica requiere tanto una buena informacion sobre
los acontecimientos que nos afectan, en tanto es una forma de generar una
concienciacion sobre los problemas sociales y la participacién politica, como una buena
educacion mediatica, como forma de detectar y contrarrestar las fuerzas de

manipulacion e influencia.
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Por otro lado, tanto los planteamientos de la educacién para el siglo XXI, como los
enfoques de la educaciéon mediatica y la educomunicacién, ponen un énfasis especifico
en el desarrollo de competencias al respecto del consumo y creacién de medios y de los

lenguajes audiovisuales y digitales que la tecnologia pone a nuestro alcance.

Pero, como sefala Jacquinet (1999:34) en su comentario critico acerca de los multiples
programas de educacién mediitica en relaciéon con una educacién democratica, la
educacion en medios por si misma no es el ingrediente suficiente para la educaciéon

democritica:

La educacion al servicio de la democracia estd en perpetua construccion, ya se
trate de trabajar con los medios de comunicacion o con cualquier otro contenido;
pero la presencia insistente y determinante de éstos, en el entorno social'y politico
de hoy y las condiciones de su introduccion en la escuela, bacen de ellos un

instrumento privilegiado para aprender a pensar con toda libertad.

5.1.2.1 Papel de los medios en la educacion

En su origen, la prensa para nifios y jévenes desempenaba una misién educativa
manifiesta y autoasumida. Es decir, las publicaciones periddicas del siglo XIX nacieron
con el propésito de instruir y formar, eran material educativo por su propio
planteamiento. Todas las cabeceras registradas durante ese siglo se encuadran dentro de
la categoria de publicaciones con finalidad educativa, algo que podemos observar

facilmente a través de sus contenidos y de sus propias presentaciones e idearios.

El desarrollo y generalizacién de la educacién publica durante el siglo XX detrajo parte
de la necesidad de estos medios, a medida que aquella fue asumiendo una mayor
cantidad de contenidos y responsabilidades en la educacién de los alumnos. Esto supuso
el nacimiento y desarrollo de una linea de contenido lidica que acabé por impregnar las
mayor parte de publicaciones, incluso aquellas cuya motivaciéon o tematica principal era
formativa. De hecho, algunas evolucionaron desde un modelo principalmente educativo
hacia uno lidico, como ocurrié con Pulgarcito, y otras se apuntaron al entretenimiento

desde un primer nimero, caso de TBO.

En la actualidad existen algunas revistas que forman parte de un programa educativo
explicito y bien definido, como pueden ser las de Bayard ya citadas (Leo-Leo, etc), o que

se posicionan como recurso educativo para las familias o la escuela, como pudo ser el
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suplemento Awla del periédico E/ Mundo, o incluso la revista, ya desaparecida, Muy

Interesante Funior.

Por otro lado, la idea de las publicaciones periédicas como recurso en el proceso
educativo esta presente desde hace tiempo. No se trata ya de que las revistas tengan una
finalidad formativa por si mismas, sino que su contenido pueda utilizarse en el marco de
un programa educativo como material principal, de apoyo para la busqueda de
informacién, como ilustraciéon de determinados temas, motivacion, inicio, debate, y un

largo etcétera de usos.

Una ramificacién de este planteamiento es el uso de la prensa en la escuela, promovido a
través de varios programas, con el fin de contribuir usando el contenido de periddicos y
revistas, pero también con el de ayudar a desarrollar una lectura critica de la prensay en
relacién a la educacién civica y cultura democratica. Un ejemplo de este tipo de

proyectos es el programa “Prensa-Escuela” de La Voz de Galicia™.

Y, por otra parte, también tenemos que considerar el desarrollo de propuestas de
trabajo basadas en la creacion de publicaciones periddicas en las propias escuelas, como
medio de expresion de los estudiantes, cuyo mejor exponente es el trabajo de Freinet.

Un planteamiento abrazado por el movimiento de la Educomunicacion.

Un aspecto especialmente importante de la relacion entre muy jovenes usuarios,
educacion y medios, tiene que ver con la educacién civica y el desarrollo de lo que

podemos denominar una cultura democratica.

5.1.2.2 Educacion del lector de medios de informacion

A la hora de hablar del comportamiento de los jévenes y muy jovenes usuarios de los
medios al respecto de la lectura se senalaba cémo las nuevas generaciones muestran
cada vez menos interés por leer la prensa tradicional. En otras palabras, no hay
reemplazo para los actuales lectores de periddicos, que hasta ahora han sido la principal

fuente de informacién de actualidad de la poblacion.

Los motivos que pueden sefialarse para esta situacion tienen que ver con la desconexion
entre los medios tradicionales y el publico joven, junto con la aparicién de nuevas

fuentes de informacién que vendrian a sustituir a la prensa tradicional.

11 http://www.prensaescuela.es/web/home/home.php
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La importancia de lograr esta conexion de los jovenes con la informacién de actualidad,
es decir, el conocimiento de los hechos y problemas sociales que estan ocurriendo
durante su mismo tiempo, tiene que ver con lo que comentamos en el apartado
anterior: la necesidad de desarrollar una cultura democratica a través de una educaciéon

civica.

Si analizamos someramente qué motivaciones puede tener una persona para leer la

prensa, al menos la tradicional, Gurrea (2006) sefiala cinco principales:

Conocimiento de noticias de actualidad. 1.a intencion de obtener conocimientos acerco de
los hechos noticiables que estan ocurriendo. Ademads, este conocimiento contribuiria a

la socializacién, al permitir a los individuos comentar y discutir estos hechos entre ellos.

Biisqueda de informacion concreta. Obtener datos especificos relacionados con intereses

particulares de la persona.
Biisqueda de noticias actualizadas. Estar al tanto de lo que ocurre mientras ocurre.

Ocio-Entretenimiento. La lectura de prensa puede iniciarse como forma de ocupar el

tiempo.

Habito. Muchos lectores de prensa desarrollan el habito diario de consultar uno o mas

periédicos.

¢Se pueden mantener esas motivaciones con respecto a los nuevos medios? Parece claro
que las tres primeras si: conocimiento de la noticias, busqueda de informacién y
actualizacidon, no sélo son factibles sino mucho mas eficientes. El uso de buscadores
combinados con los servicios de agregacion de noticias, redes sociales, etc, permite a los
usuarios no sélo estas informados, sino actualizados y ademas recibiendo diversos

puntos de vista y enfoques sobre los mismos hechos.

Sin embargo, la lectura por ocio o por habito, que en otra época podria ser un punto de

acercamiento para nuevos lectores, pierde su sentido en la actualidad.

Asi que la solucién al problema de acercar a los jévenes y muy jévenes a la informacién
de actualidad parece pasar por adaptarla a las nuevas formas de consumo de contenido y,
sobre todo, por interesarlo en el conocimiento y analisis de los hechos. Es decir, parece

necesario generar el interés por el mundo, para que eso les lleve a utilizar las
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herramientas de conocimiento e informacién que les permitiran satisfacer ese interés.
Como algunos estudios sobre prensa en la escuela han mostrado, el hecho de trabajar
con las noticias de actualidad en el aula, ayuda a desarrollar una actitud de interés por

los temas estudiados y las problematicas mostradas en ellas.

5.1.3 Medios como soporte publicitario

La publicidad estd presente en la prensa infantil desde sus primeros tiempos, y esa
presencia ha ido creciendo con el tiempo, en parte a medida que los modelos de
financiaciéon de prensa han ido evolucionando y por el desarrollo de ciertas cabeceras

como propuestas hibridas de contenido periodistico y publicitario.

Hay que tener siempre en cuenta que el acceso a esta publicaciones por los nifios esta
mediado por los adultos, por lo que esa primera publicidad iba dirigida principalmente
hacia los padres como publico objetivo. Los productos anunciados tenian muchas veces
que ver con el mundo del nifio y su educacién, incluyendo articulos como juguetes o

libros.

Las revistas para nifias de los afios 50 en adelante se caracterizaron por llegar a un
publico bastante amplio en edad, lo que propicié la inclusién de publicidad orientada a

las mujeres adultas con productos como cosméticos, ropa, medias, etc.

A finales del siglo XX comenzaron a aparecer publicaciones vinculadas a diversos

productos, servicios y empresas.

Se trata de publicaciones que buscan fidelizar clientes de manera directa, como puede
ser Rik & Rok, de la cadena de hipermercados Auchan; o de un modo mas indirecto,
como las vinculadas a canales de televisién: Megatrix, Clan, etc. Junto a un contenido
mds o menos genérico, incluyen historietas con los personajes (en un caso mascotas, en
otro personajes de los programas de las cadenas de TV), asi como promociones

relacionadas con los productos de la empresa.

Esta presencia publicitaria requiere también una respuesta educativa. El mensaje
publicitario es explicitamente y claramente manipulador. Ante eso, la inica defensa es

una educacion para la lectura de los medios.
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5.2 Orientaciones para una educacion mediatica

5.2.1 Educacion para el siglo XXI

La UNESCO en el informe "La Educacién encierra un Tesoro" propone una educacion

para el siglo XXT sustentada en estos cuatro pilares (Delors, 1994:34):

« Aprender a conocer, que se refiere principalmente a desarrollar destrezas que nos

permitan aprender por nosotros mismos.

« Aprender a hacer, que se refiere a adquirir competencias que nos capaciten para hacer

frente a una diversidad de situaciones y a trabajar en equipo.
« Aprender a vivir juntos, desarrollando la comprension del otro y la interdependencia.

» Aprender a ser, para obrar con autonomia, independencia y responsabilidad.
Estos cuatro pilares nos llevan a algunas reflexiones:

El proceso educativo deja de considerarse como un proceso limitado a un tiempo y un
espacio —los primeros afios de vida—, y se entiende como extendido a lo largo de la vida
de los individuos, y podemos esperar que se ha de producir en cualquier ambito, no

necesariamente dentro de una institucidon educativa.

No podemos pensar, por tanto, en un paquete estandar de conocimientos que deban ser
transmitidos ya sea de forma general o especifica para obtener una cualificaciéon
profesional, sino que tenemos que hablar, en su lugar, del desarrollo de habilidades y
capacidades orientadas precisamente a obtener aquellos conocimientos que

necesitamos en el momento en que los precisamos y sean adecuados.

Aprender a vivir juntos nos remite al aprendizaje de las habilidades y competencias
comunicativas, pero también a las llamadas habilidades sociales y a las inteligencias

emocional y afectiva.

Por 1ltimo, la idea de aprender a ser, nos sugiere poderosamente la necesidad de educar
una actitud critica para afrontar las presiones sociales y culturales que nos impidan

actuar con autonomia e independencia. En particular, las recibidas a través de los



medios de comunicacién de alcance masivo y controlados desde el poder econémico y

politico.

Haro (2007) resume las metas de lo denomina una educacién 2.0, o si se prefiere una
educacion para el siglo XXI, con un énfasis en habilidades, no en conocimientos. En
cierto sentido es una concreciéon de los “cuatro pilares” en torno a una serie de

competencias bastante especificas:

« Gestionar el propio conocimiento, marcar los propios objetivos y manejar los procesos y

el contenido de lo que se aprende.

 Tener pensamiento creativo, construir conocimiento y desarrollar productos innovadores

y originales.

« Comunicarse y colaborar con otros para ser parte activa en la generacion de nuevo

conocimiento.

« Investigar, evaluar y seleccionar las fuentes de informacion, planificar estrategias para la

investigacion, procesar los datos y generar resultados.

« Aplicacion del pensamiento critico para resolver problemas, planificar proyectos,

investigaciones y llevarlos a cabo.

« Usar la tecnologia de forma eficiente y productiva. Saber utilizar los recursos apropiados

ante las necesidades planteadas.

Varias de las competencias citadas tienen que ver claramente con lo que conocemos
como educacion mediitica, es decir: educacién para el uso de los medios. Como
podemos ver, las competencias comunicativas y el uso de los medios, estan fuertemente

presentes en lo que consideramos una educacién integral.

5.2.2 Educacion mediatica

Una definicién bastante completa, en palabras de Aparici vy otros (2010:11):
p p P y

A nivel general, la educacion mediatica deberia servir para promover la

creatividad del individuo y su comunicacion con otras personas, una
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comunicacion basada en intercambios comunicativos igualitarios, en los que la

recepcion se bace tan importante como la propia emision de mensages.

A nivel mas especifico, deberia formar en el andlisis de los contenidos transmitidos
por los medios, en los aspectos formales, técnicos 'y expresivos, en las formas de
aprovechamiento social, educativo y cultural de los contenidos transmitidos por
los medios audiovisuales y por los sistemas de informacion y comunicacion, y en el
fomento del pensamiento critico a través del andlisisy la reflexion. No menos
importante resulta la formacion para la creacion audiovisual y multimedia en el

diseito, guionizacion 'y produccion de mensajes.

{.1

En sintesis la educacion mediatica son las competencias que puede adguirir una

persona para:

utilizar miltiples lenguajes para crear'y leer de forma critica,

interactuar con otras personas de forma real y/o virtual,
*  participar en las comunicaciones a través de diferentes medios 'y

*  conectarse en cualquier momento con diferentes gruposy comunidades.

De esta forma todo individuo podria aspirar a ser capaz de entender su entorno
mds proximo, como forma de acceso a los sucesivos contextos en los que le fuera a

tocar vivir: familiar, local, regional, nacional, continental y mundial.

Béasicamente una educacién medidtica tiene que capacitar a los aprendices para
comprender y producir mensajes utilizando una diversidad de medios. Esto implica
conocer sus diversos lenguajes o gramaticas y utilizarlas de forma consciente tanto en el

acceso a la informacién, como en la produccién y la conversacién con otros.

5.2.3 Educaciony medios

Pero, ¢cémo introducir los medios en la escuela? La dificultad de pasar de un curriculo

tradicional cerrado, cristalizado en forma de libros de texto, a un modelo curricular
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infinitamente mas flexible basado en el uso de los medios, puede ser respondida desde

varias perspectivas.

Aparici (2002) sefala cuatro modelos o planteamientos a la hora de introducir los

medios de comunicacion en la escuela:

Enserianza de tecnologia: se fija el objetivo de convertir a los alumnos y alumnas en
operadores técnicos de los dispositivos con los que se crean los medios. El centro es la
herramienta. Se les proporcionan las nociones para su utilizacién, se maneja la jerga
técnica que les es propia, etc, pero de una forma aislada del contenido comunicativo. La

tecnologia de los medios como contenido curricular.

Ensefianza como role-playing: el alumnado utiliza los medios para crear contenido pero con
un alcance limitado, como una representacién y como una actividad escolar mas, en el
mismo plano que puedan estar los cuadernillos de ejercicios, los eximenes o los trabajos
escritos, sin trascendencia fuera del aula y sin profundizar en la posibilidad de aprender

a comunicar.

Analisis de medios: se introducen los medios para aprender a analizar criticamente sus
mensajes, pero a veces se olvida el analisis de las relaciones econémicas y de poder que

controlan la produccién y flujo de informacion.

Mixto: incluye elementos de los otros tres modelos, es decir, el desarrollo de las

capacidades técnica, comunicativa y analitica.

Camacho y Santacruz (2001), por ejemplo, informan de un programa de educacién en

medios realizado en un IES de Sevilla que encajaria en este modelo mixto.

Sin embargo, lo que caracterizaria a este modelo como genuinamente educomunicativo
seria dar el salto de un tratamiento que podriamos etiquetar como académico, que
comienza y termina en el aula de clases, a un enfoque activo, de intervencién en la

sociedad. Kaplan (1997:1) lo sintetiza asi:

Pero la cuestion sigue siendo la misma: para qué usar los medios, si para el
mondologo -aunque sea mds atractivo y espectacular, mas poblado de imdgenes y de
colores- o para la participacion y la interlocucion; para seguir perpetuando
alumnos silentes o instituir educandos bablantes; para continuar acrecentando la

poblacion de receptores o para generar y potenciar nuevos emisores.
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El criterio basico para identificar una accién educomunicativa es que se proyecte fuera
del aula y de la escuela con el objetivo de incidir en la sociedad, bien sea en el entorno
inmediato de los alumnos y alumnas, bien en un ambito mayor. Esto equivale a ir mas
alla de la mera exposicion del trabajo, esto es, no basta con convertirnos en emisores
que no reconocen al receptor mas que como fuente de feedback. Es sélo la mitad del
camino. Recorrer el trecho final significa reconocer a los demds como sujetos de un

dialogo.

Como se puede ver, la introduccion de los medios en la escuela desde el punto de vista
de lograr una educaciéon mediatica genuina, pasa por adoptar un modelo mixto e
integral, orientado al desarrollo de competencias técnicas, competencias comunicativas
y competencias analiticas que conviertan al estudiante en un interlocutor de la

conversacion global.

5.2.4 La perspectiva educomunicativa

Al hablar de educaciéon mediatica estamos hablando de la relaciéon entre educacién y
comunicacién. En esta interseccion se sitian los movimientos de la Educomunicacién y
la Alfabetizaciéon mediatica. En muchos sentidos, estamos hablando de dos enfoques

coincidentes, aunque nacidos en contextos diferentes.

En ambos tiene especial relevancia el concepto de Emirec (Coultier, 1975). Frente al
modelo comunicacional de Shannon, con las figuras de Emisor y Receptor, Coultier
propuso que en la comunicacién humana los sujetos participan en un doble caricter
simultaneo y activo de Emisores y Receptores, al que denominé Emirec. Los humanos
no nos limitamos a codificar o decodificar mensajes, sino que estamos constantemente

interpretando, recomponiendo y reconstruyendo.

El movimiento de la Educomunicacién surge y se desarrolla en el entorno de América
latina. Aparici (2010:9) cita la definicién de Educomunicacién que un grupo de expertos
convocados por CENECA, UNESCO y UNICEF alcanzaron en Santiago de Chile en

1992:

Educomunicacion incluye, sin reducirse, el conocimiento de los miltiples lenguages
y medios por los que se realiza la comunicacion personal, grupal y social. Abarca

también la formacion del sentido critico, inteligente, frente a los procesos
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comunicativos'y sus mensajes para descubrir los valores culturales propios y la
verdad. (CENECA, UNICEE, UNESCO, 1992, citado en Aparici (2010:9))

En el mundo anglosajon, se desarrolla en paralelo una idea similar, aunque en este caso,
el término utilizado es Media Literacy o alfabetizacién mediatica. Una posible definicién

la proporciona Jan Tallim en la web de Media Awareness Network™

La alfabetizacion mediatica es la babilidad para examinar y analizar los
mensages que nos informan, entretienen y venden cada dia. Es la capacidad de
aplicar babilidades de pensamiento critico sobre cualquier medio —desde videos
musicales y entornos web a "product placement" en peliculas y expositores
virtuales en los tableros de la liga de Hockey. Trata sobre hacerse preguntas
pertinentes acerca de lo que bay, y de notar lo que no esti abi. Y es el instinto de
preguntarse qué hay tras las producciones —los motivos, el dinero, los valores y la

propiedad—y tener en cuenta como estos factores influyen en el contenido.

Podemos comparar ambas definiciones y extraer algunos puntos coincidentes. La

educomunicacion:

« Trata el conocimiento de los lenguajes y medios, tanto para interpretar como para

producir mensajes, es decir, para participar como Emirec en la comunicacion.

 Educa para analizar criticamente los mensajes que se reciben y buscar su valor de verdad,
de modo que se forman receptores activos y criticos, que no se limitan a aceptar y

asimilar una informacion.

Educomunicacién y Media Literacy tienen la obra y el pensamiento de Paulo Freire en
su base: una educacion dialéguica, para que al aprendiz sea participante activo y critico

en la sociedad.

¢Qué significa la introduccién de un enfoque educomunicativo a la hora de plantear un
programa de educacién mediatica? No se trata s6lo de la introduccién sin mas de los
medios en las aulas. En un trabajo anterior (Iglesias, 2010), reflexiondbamos sobre la
disyuntiva entre “informatizar la escuela o escolarizar la informatica”, precisamente en

ese sentido:

12 Tallim, J.: What is Media Literacy. http://www.media-
awareness.ca/english/teachers/media_literacy/what_is_media_literacy.cfm (11/2/11)

83


http://www.media-awareness.ca/english/teachers/media_literacy/what_is_media_literacy.cfm
http://www.media-awareness.ca/english/teachers/media_literacy/what_is_media_literacy.cfm

Las berramientas de creacion y comunicacion nos van a permitir replantear los
objetivos del trabajo escolar. ¢En qué sentido? Al publicar fuera de la escuela
(pdgina web, blog, un podcast, un video) estamos dirigiéndonos a una audiencia
mucho mas amplia y, en consecuencia, estamos atribuyendo a ese trabajo una
nueva finalidad mas alla del becho de cumplir o no cumplir la tarea escolar:
estamos publicando para que otros puedan aprender y esta es, sin duda, una tarea

significativa.

El hecho de disponer de los recursos y herramientas técnicas necesarias, asi como los
conocimientos para manejarlas, no nos convierte en educomunicadores. Es una cuestion
de qué objetivos perseguimos: {participar en el didlogo o pronunciar un mondlogo?
¢Estamos dispuestos a escuchar, ademas de emitir? {Estamos dispuestos a intervenir, a

actuar?

No hay una ruta cerrada y perfectamente definida para recorrer el camino que nos lleva
a la educomunicacién, pero quizd podamos pensar en un conjunto de principios

generales que nos ayuden a decidir si avanzamos hacia ese objetivo.

5.2.4.1 Reconocer a los alumnos y alumnas como sujetos del didlogo educativo

Como educadores, este principio significa pasar de considerarnos como depositarios de
la misién de transmitir el saber a redefinirnos como participantes de una conversacién
en la que tenemos el objetivo de ayudar a nuestro alumnado a tomar conciencia de si
mismo y de su propia realidad en el contexto social en el que les toca vivir y a expresarse

desde su propia vivencia.

Para cumplir sus objetivos, todo proceso de enseiianza-aprendizaje debe, entonces,
dar lugar a la expresion personal de los sujetos educandos, desarrollar su
competencia lingiiistica, propiciar el ejercicio social mediante el cual se
apropiaran de esa berramienta indispensable para su elaboracion conceptual; y, en
lugar de confinarlos a un mero papel de receptores, crear las condiciones para que
ellos mismos generen sus mensages pertinentes en relacion al tema que estin
aprendiendo. (Kaplin, 1997:1)

Un ejemplo de este principio en accién, lo encontramos en esta experiencia: en un
colegio se va a construir un nuevo comedor y un grupo de alumnos y alumnas estudiaran

todo el proceso. Toman fotografias a diario, entrevistan a los diversos profesionales que



participan en la obra y finalmente explican todo su desarrollo en un video. Varios de

ellos actdan como asesores técnicos:

Claro que no pretendemos con este bumilde trabajo saber construir rascacielos ni
que nadie aprenda a bacerlos. Pero si nos hemos dado cuenta de muchas cosas.
Entre otras, que bay nifios 'y nifias que saben muchas cosas que su maestra no sabia:
qué es un pivote, qué son los andamios que evitan que el techo se caiga, como se
trabaja con los encofrados... porque alguno hasta ayudo alguna vez a su padre a

enlosar suelos. Abora mismo no sabria decir quién ba aprendido mas. (Urbano,

2009:1)
5.2.4.2 Dar valor al entorno proximo y a sus saberes

Entre los recuerdos de mi vida escolar destacan algunos por su ausencia. Por ejemplo,
nunca estudié los rios de los pueblos o ciudades en donde vivia, ni su fauna, sus obras de
arte, su cultura, sus acontecimientos o sus personajes. El tiempo de escuela se dedicaba
al estudio de lo mas importante, que nunca era aquello que tenias mas cerca, asi que de

algin modo crecias desarraigado, pensando que sélo lo lejano tenia valor.

Una escuela educomunicadora partiria precisamente de esa realidad préxima, de la
cultura en la que estd inserta, como principio basico para ayudar al aprendiz a

comprenderla y, sobre todo, a comprenderse a si mismo.

5.2.4.3 Comunicar el aprendizaje y contribuir a la construccion social del

conocimiento

{...J cuando el sujeto educando logra expresar una idea de modo de que los otros
puedan comprenderla, es cuando él mismo la comprende y la aprebende

verdaderamente.[...]

La comunicacion de sus aprendizajes por parte del sujeto que aprende se perfila

asi como un componente bdsico del proceso de cognicion y ya no sélo como un

producto subsidiario del mismo. (Kaplin, 1998:234)

Esta idea de que al comunicar los aprendizajes es cuando realmente los aprehendemos
ha sido expresada por varios autores. Isaac Asimov, el conocido divulgador cientifico y
autor de ciencia ficcion, explicaba que una de sus motivaciones al escribir era que

“educando a los demas, me educo a mi mismo”.

85



Hay una gran diferencia en el que modo en que un aprendiz da razén de sus
aprendizajes en una situaciéon académica y en una situacién comunicativa. En la
primera, la respuesta del alumno o alumna no es una forma de comunicar su
aprendizaje, sino de proporcionar un feedback al docente, para que éste pueda valorar
hasta qué punto el alumno o alumna es capaz de reproducir el conocimiento que se le ha

transmitido y certificar el aprendizaje a través de una calificacion.

En la situaciéon comunicativa, en cambio, el alumno o alumna tratara de explicar para
que otros puedan comprender. Esos otros pueden ser sus compafieros y companeras de
clase, otros miembros de la comunidad a la que pertenece o cualquier persona con la
que pueda llegar a interactuar. Pero no se trata de una mera exposicion de
conocimientos, sino de una aportacién al didlogo de construccién del conocimiento,
con lo que implica de confrontacién de ideas en un proceso de revision y aprendizaje

continuo.

5.2.4.4 Desarrollar competencias comunicativas

La escuela educomunicativa conlleva la introducciéon de los medios de comunicaciéon
como parte de la vida cotidiana del aula, a la manera de Freinet: como medio o
herramienta para poder llevar la voz del alumnado mas alld de sus paredes. Y, en la
actualidad, esto significa que los medios y formas de comunicacién a través de Internet

entran en las aulas.

Con esto queremos decir que blogs, wikis, correo electrénico, redes sociales entre otros
muchos medios y soportes, se utilizan como canales de expresion e interaccién del

alumnado en el proceso de aprendizaje.

En este aspecto, en aras de la sistematizacion, podriamos hablar de varios tipos de

herramientas:

» Para la obtencion de informacion, que nos permiten acceder al conocimiento y a la

informacion disponible, o bien recoger datos del entorno.

» Para la creacion de contenido, que nos permiten construir mensajes en diversos tipos de

codigos, partiendo muchas veces de la remezcla.
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» Para la comunicacion e interaccion, que nos permiten comunicarnos € interaccionar con

otras personas y grupos, como pueden ser las herramientas para redes sociales.

Sin embargo, esta categorizacién se diluye en la practica: obtenemos informacién y
conocimiento a través de la interaccidon con otros; utilizamos herramientas que nos
permiten crear contenido que es inmediatamente visible para nuestra audiencia; o
creamos espacios en la web que sirven como lugar de consulta a otros o a nosotros

mismos.

5.2.4.5 Competencia en berramientas frente a competencia comunicativa

Una de las distinciones criticas que debemos hacer aqui es la relativa a la competencia
en el manejo de las herramientas y la competencia comunicativa, que no son, ni mucho

menos, la misma cosa.

Por una parte, la competencia en el manejo de las herramientas podria definirse como la
destreza en el uso de los dispositivos, programas o aplicaciones. Una destreza que a los
nativos digitales (Pransky, 2001) casi se les supone, aunque como senala Pindado (2010),
citando un estudio de Nielsen, los adolescentes, tipicamente categorizados como

nativos, resultaron hacer un peor uso de Internet que los adultos:

Nielsen atribuye los decepcionantes resultados de los adolescentes a tres factores:
«Insuficiente capacidad de lectura, estrategias de biisqueda menos sofisticadas y un
nivel de paciencia dramdticamente menor». Por consiguiente, estd apuntando a
problemas relacionados con procedimientos esenciales del conocimiento, como son
la capacidad lectora 'y comprensiva de textos, la utilizacion de estrategias
analiticas para el desarrollo de tareas'y la actitud ante el desempefio de funciones

resolutivas. (Pindado, 2010:1)

Aunque convendria analizar hasta qué punto el tipo de pruebas realizadas favorece los
resultados de los inmigrantes frente a los nativos digitales, estos datos apoyarian esta
distincién. No es lo mismo manejar los medios, es decir, tener competencia técnica, que

comunicarse utilizando los medios, o tener competencia comunicativa.

La competencia comunicativa se refiere a la capacidad para utilizar los medios de forma
consciente, seleccionando el adecuado al tipo de mensaje, al interlocutor y usar los

lenguajes propios de cada soporte aprovechando sus recursos y posibilidades expresivas.



La competencia comunicativa ha de ir enfocada al didlogo, no a la mera exposiciéon de
aprendizajes logrados o de actividades realizadas, aunque a veces este pueda ser un

primer paso para incorporarse a las conversaciones.

5.2.4.6 Comunicarse en una variedad de lenguajes

El lenguaje de la escuela occidental ha sido tradicionalmente el escrito, no tanto el oral,
que ha sido mas utilizado como su complemento. Podemos percibir ese caricter
predominante del lenguaje escrito en la utilizacion generalizada del libro de texto, en la
zozobra que parece producir en cierto profesorado una clase ruidosa, o en la definicién

del silencio como ambiente propicio para estudiar.

La autoridad y la divinidad escriben: las religiones mayoritarias son las religiones del
libro (judaismo, cristianismo e islam), y la actividad cultural y cientifica se registra por

escrito, ya que “lo escrito permanece y las palabras se las lleva el viento”.

Sin embargo, la escuela educomunicadora es una escuela del didlogo, que asociamos
automdticamente con oralidad, aunque no la requiera estrictamente. Dar voz al

alumnado requiere permitirle hablar, reconocerlo como interlocutor, como sujeto.

Ademas, existen toda una variedad de lenguajes no verbales: la musica, la danza, la
expresion corporal, la imagen, el video o el sonido, por no hablar de las jergas y
gramaticas que se establecen en los diferentes medios. Los mensajes se construyen hoy

en una diversidad de cédigos, que muchas veces se mezclan.

Se hace necesario, pues, aprender a comunicarse competentemente utilizando toda
clase de lenguajes y c6digos, tanto para interpretar y comprender los mensajes, como

para producirlos.

5.2.5 Objetivos de una educacion mediatica

Aunque desde un punto de vista amplio, consideramos la educacion mediatica como
una competencia general, que abarcaria todos los o6rdenes de la competencia
comunicativa, en este trabajo vamos a cenirnos de una manera especial a una versién un

poco mas restringida, que tiene que ver con el uso y el acceso a los medios.

A la hora de definir objetivos de una educacién medidtica, en consonancia con los
“cuatro pilares” de la UNESCO, o las competencias de una educacion 2.0, nos interesa

hacer hincapié en estos objetivos mas especificos:
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5.2.5.1 Leer los medios de manera critica.

La capacidad de acceder a los medios criticamente, entendiendo que nos proporcionan
una vision particular de la realidad sobre la que tratan, que puede ser sesgada, parcial,

incompleta, u obedecer a una finalidad determinada.

Esto implica desarrollar diversas estrategias y habilidades de lectura, entre las que hay
que incluir la capacidad para contrastar diversas fuentes y aprender a evaluar la
reputacion o confiabilidad de las mismas. Y también es necesario aprender a detectar

las pistas que nos indican una elaboraciéon manipuladora de los contenidos.
Este objetivo incluiria diversas competencias:

5.2.5.1.1.1 Comparary contrastar las diversas fuentes de informacion, a fin de localizary evitar los

sesgos dertvados de los intereses editoriales.

El contraste de diversas fuentes deberia convertirse en una estrategia habitual en la
lectura de medios, casi un automatismo. El sesgo editorial estd muy presente en la
actualidad, con la mezcla de intereses de los grupos empresariales, politicos y de

comunicacion, lo que genera diversos relatos sobre las mismas realidades.

El objetivo consiste en, por un lado, reconocer la existencia de esa diversidad de puntos
de vista y, por otro, partir de ella para obtener una visién de la realidad o del hecho

relatado a partir del analisis comparado de las versiones.

5.2.5.1.1.2 Evaluar la reputacion de las fuentes consideradas, para poder tomar decisiones acerca de

la fiabilidad y validez de la informacion que se obtiene.

La reputacion o confiabilidad de las fuentes viene determinada por una serie de
caracteristicas que se pueden identificar y valorar. Tradicionalmente, esta reputacion
viene marcada por diversos indicadores. Por ejemplo, el prestigio de la organizacién que
publica o ampara la publicaciéon de un contenido, como una Universidad; la cantidad de

veces que un articulo es citado por otros como fuente, y otros muchos.

De nuevo, Internet cambia algunos de estos parametros. La red incorpora muchas mas
fuentes de contenidos y es mas dificil discernir su reputaciéon en base a algunos de los

criterios tradicionales. Aparte, surgen nuevos indicadores, como el PageRank’, un

13 http://es.wikipedia.org/wiki/PageRank
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indice de reputacién generado mediante un algoritmo basado en la forma en que un

recurso es enlazado por otros.

5.2.5.1.1.3 Pedir ayuda a los adultos cuando el joven usuario tiene dificultades a la hora de

discernir la calidad o validez de las fuentes que utiliza.

Pedir ayuda es un recurso valido cuando las habilidades personales no son suficientes
para manejar una situacion. Es importante generar el entorno de confianza personal que
permite al menor plantear este tipo de problemas a los adultos responsables, como los

padres o el profesorado.

En realidad, esta competencia tiene que ver también con la generacién de un sentido de

pertenencia y comunidad.

5.2.5.1.1.4 Comprender'y expresar mensajes con diferentes intenciones utilizando los diversos

codigos comunicativos propios de los diversos medios.

No se trata s6lo de obtener y asimilar informacién, sino también ser capaz de
comprender los lenguajes con los que se construye y, por tanto, ser capaz de expresarse

utilizandolos.

Al entender como se genera el contenido y el significado de los diversos recursos
expresivos, también es mas sencillo entender cémo esos recursos se utilizan para
generar ciertas actitudes en el lector, o para sembrar en el ciertas ideas. Es decir,
conocer el lenguaje de los medios y utilizarlo nos faculta para detectar y evitar los

intentos de manipulacion.

Esto incluye elementos como el uso de los planos y encuadres, la utilizacién del sonido y
la musica, el color, las alteraciones temporales y de velocidad, onomatopeyas y un largo

etcétera de recursos segun el soporte y el medio.

5.2.5.1.1.5 Usar responsablemente los medios de comunicacion individual, mediante los cuales puede

redifundir o conversar con otros acerca de la informacion que ha obtenido.

La naturaleza de la red es activa y conversacional. El usuario de medios no se tiene que
limitar a recibir y asimilar el contenido, sino que puede reutilizarlo de diversas formas:
puede difundirlo a través de redes sociales a sus conocidos y generar una conversacion,
puede enlazarlo desde sus propios contenidos al utilizarlo como fuente, ilustracién o
apoyo, puede recomendarlo, puede conversar en los comentarios asociados, guardar el

enlace para consulta posterior, entre otras muchas acciones.
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Para llegar a hacer esto el usuario ha de atribuirle a ese contenido un valor y una validez,
los cuales puede construir a partir de su lectura critica y la consideracion de su fiabilidad

y la reputacién de la fuente.

Pero también hay que tener en cuenta la calidad de la conversacién. Mooney (2013), cita
un estudio de Ruge et al (2013) acerca de cémo el comportamiento de los llamados
“trolls”, usuarios que intervienen en discusiones de Internet de forma irracional,
agresiva y llena de falacias légicas, afecta a las intervenciones del resto de participantes,

polarizandolos y disminuyendo la calidad de su argumentacion.

5.2.6 Medios y edades

En muchos aspectos, la web ha generado una dificultad a la hora de calificar los medios
como adecuados para una edad o publico especifica. En general, parece mas practico

referirse a contenidos.

En los medios tradicionales, el contenido se sirve en paquetes prefabricados, por lo que
hay que acceder a la publicacién o programa para poder llegar a ese contenido, lo cual lo
inviste de la reputacion o fiabilidad que podemos atribuir al medio. Esto es, asumimos
que podemos fiarnos de cierto periédico o cadena de television, por ejemplo. Incluso,

popularmente, se solia decir que cierta noticia era verdad cuando salia en el

“Telediario”.

En Internet esto puede hacerse asi, pero es mas habitual que se acceda a un contenido
producido por un medio a través de una tercera parte, que puede ser un buscador, una
sistema de recomendacién, un mensaje de una amistad en redes sociales, un enlace en
otro contenido, etc. De este modo, el contenido puede quedar desligado respecto a la
reputacién o fiabilidad del medio o institucién que lo ha generado, que puede ser

desconocida para el lector o simplemente ignorada.

La naturaleza hiperenlazada de la web hace que un contenido calificado como apto
pueda llevarnos a otro que no lo es, o del cual no tenemos una calificacion previa,
indirectamente, a través de dos o mas saltos de enlaces. Si bien, esto lo podemos
considerar un beneficio de la estructura de la red, la posibilidad de descubrir nuevos
contenidos o profundizar en ellos, también genera una situacién que puede considerarse
como de riesgo para el menor, en tanto que pueda acceder a contenidos no adecuados,

entendidos de una manera genérica, lo que incluye material de baja calidad, con errores,
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con falta de criterio cientifico, malintencionado o los que solemos encasillar como

contenido para adultos.

Como medida de precaucién, podemos regular el acceso de los MJUM a los contenidos

hasta cierto punto. En ese sentido es posible utilizar varias estrategias.

Una de ellas, que podriamos calificar como de restriccion, es utilizar sistemas de filtrado
automatizado de contenidos, los cuales, a su vez, hacen uso de diversos criterios,
algoritmos, estrategias y sistemas, para detectar y bloquear contenidos potencialmente
inapropiados. Estas estrategias incluyen sistemas de deteccion de patrones, listas negras
de sitios o categorias prohibidas, listas blancas de permitidos, sistemas de calificaciéon y

otras, que se usan de manera combinada.

Sin embargo, pese a su potencia, pueden resultar insuficientes y son relativamente
taciles de evitar. No sé6lo en el ambito personal, sino porque nuestros jévenes usuarios

pueden tener acceso a una diversidad de dispositivos desprotegidos.

Otra estrategia, que no excluye la anterior, podriamos definirla como preventiva. Se trata
de educar a los jovenes usuarios para ser capaces de manejar estas situaciones por si
mismos. En realidad, éste no es otro que el objetivo basico de toda educacién mediatica:
el facultar a las personas para afrontar el acceso a los medios de manera independiente y
mirada critica, que les permita valorar por si mismos la adecuacién o no de los

contenidos a los que acceden.

Y para cuando esto no es posible, necesitamos crear un entorno de confianza en el que
los propios MJUM sean capaces de pedir ayuda a los adultos cuando no tengan clara la
adecuacién de los contenidos a los que acceden. En resumen, una supervisién que se

apoye mas en la orientacién que en la restriccion.

5.2.7 Orientaciones practicas para un programa educativo
5.2.7.1 Leer los medios de manera critica

§.2.7.1.1.1 Entender que la misma realidad puede verse de distintas maneras

Un ejercicio muy simple consiste en pedir a los estudiantes que relaten un mismo
hecho, como puede ser el resumen de un libro, una pelicula, una obra de teatro, un

acontecimiento sucedido recientemente y que hayan podido presenciar, etc.

92



Se trata de que cada uno elabore su propio relato y los comparen. Podran observar
como han recogido datos diferentes, fijaindose en distintos detalles y; tal vez, haciendo

una valoracién general distinta.

Otra variante es realizar entrevistas a varias personas sobre un mismo hecho o
acontecimiento, procurando que la selecciéon de entrevistados abarque diversas
posiciones. Por ejemplo, hablar sobre cierto hecho de la escuela con la directora, un
profesor, una alumna, un administrativo, etc. y luego, comparar las versiones en relacién

a la posicion de cada uno respecto al centro y el hecho.

5.2.7.1.1.2 Contrastar las fuentes

Como hemos sefialado anteriormente, uno de los objetivos de una educacién mediatica
tiene que ver con el desarrollo del habito de contraste de las fuentes. Es decir, no dar
por valida una informacién hasta que no se comprueba que otras fuentes coinciden en

ella. Propuestas de actividades son:

« Buscar la misma informacion en dos o mas medios diferentes y sefialar las semejanzas y

las diferencias en la redaccion de titulares, entradas, datos mostrados, etc.

« Distintos participantes resumen los relatos, por separado, y posteriormente se comparan

los resimenes para ver si coinciden las ideas mas importantes.

5.2.7.1.1.3 Deteccion de intentos de manipulacion del lector

Es posible detectar en la redaccién de los textos intentos de manipular a los lectores.

Por ejemplo:

« Uso de términos con fuerte carga emocional: “dramatica sesion en el Parlamento”. El uso

del adjetivo dramatico afiade un componente emocional.

» Sesgos en la eleccion de los datos mostrados a favor de una opinion prefijada:: “1 de cada
15 personas esta en desacuerdo.” Al presentar de esta forma el dato, resalta la posicidon en

desacuerdo que, sin embargo, es claramente minoritaria.

« Deteccion de falacias 16gicas. Las falacias l6gicas son razonamientos erroneos, aunque en
una lectura superficial pueden parecer validos. Identificar y desmontar las falacias logicas

es una parte importante del proceso de lucha contra la manipulacion informativa.
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» Mezcla de opinién e informacion.

La actividad consistiria en analizar diversas noticias buscando algunos de estos

elementos y volverlas a redactar desde una perspectiva mas neutra.

Un buen ejemplo de este tipo de andlisis es el que se lleva a cabo en el blog Mala

Prensa.

Otra propuesta puede ser el analisis de la dedicacion de tiempo o espacio a un tema en
un medio determinado, o comparando diversos medios entre si. Por ejemplo: el tiempo
dedicado en un informativo de televisién a cada tema; al partido politico en el gobierno

frente a la oposicion; la representacion de las diversas opiniones sobre un asunto, etc.

5.2.7.1.1.4 Bisqueda de la fuente

En ocasiones, las noticias publicadas en un medio son extraidas de otros medios. Por
tanto, se trata de localizar el origen de la misma a través de los recursos que nos ofrece

Internet, como enlaces y buscadores.

A través de enlaces o busquedas por contenido llegar lo mds cerca posible de las fuentes
originales de una noticia. En ocasiones, las noticias publicadas por un medio, son
tomadas de otros, bien sean agencias, bien otros medios, o incluso de notas de prensa
producidas por los departamentos de relaciones publicas de las organizaciones o
empresas. También, en ocasiones, las noticias son tomadas en tercera o cuarta mano.
Esto presenta riesgos para el lector, ya que la informacién original puede haberse

distorsionado o cambiado de contexto.

Este proceso nos ayuda también a descubrir las transformaciones que sufre la

informacion al pasar por diferentes manos.

5.2.7.0.1.§ Comprender la dindmica de la distorsion de la informacion

En relacion con la propuesta anterior, es importante ser consciente de cémo las diversas
versiones de una informacién sufren una degradacion del contenido al ir siendo citadas

de medio en medio.

_Juego del telegrama. Es un juego de varios jugadores. El primero cuenta a un compaiero

una noticia al oido sin que el otro pueda hacer preguntas. Este, a su vez, cuenta la

14 http://www.malaprensa.com
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noticia a un tercero y asi sucesivamente hasta completar el nimero de participantes. El
ultimo debe decir la que recibié en voz alta y compararlo con la noticia original. Este

juego ilustra la dinamica de los rumores.
5.2.7.2 Reputacion

En los medios tradicionales, la reputacion viene avalada por el historial de la
organizaciéon que respalda la publicacién. En Internet, esto también ocurre, pero con
ciertos matices. En cualquier caso, la reputacién es una valoracion a priori de la calidad
de un contenido, no basado en sus propios méritos, sino en la creencia de que podemos

esperar que los tendra.

Por un lado, la capacidad de publicar y difundir usando medios tradicionales actuaba
como filtro, ya que era necesario un minimo de capacidad econémica y de tamafio

organizacional para lograrlo.

Sin embargo, en Internet no hay una relacién directa entre la capacidad econémica y la
de publicacién y difusién. Simplificando mucho, cualquiera puede publicar vy,

potencialmente, llegar a una audiencia muy amplia.

Esto plantea el problema de las nuevas formas de valorar o estimar la reputacién o

confiabilidad de las fuentes. Podemos recurrir a los criterios tradicionales:

Respaldada por una organizacion, empresa, etc, cuya reputacion ya sea reconocida. Por ejemplo

)
una Universidad nos deberia dar una garantia de un minimo de rigor cientifico de los
profesores que trabajan en ella, lo mismo que una revista especializada, un organismo

internacional, etc.

Utilizada o citada frecuentemente como fuente. En las publicaciones de caracter cientifico, el
namero de citas a un trabajo determinado nos da una idea de su relevancia para ese

campo de estudio y, de forma indirecta, nos habla de la reputacién de sus autores.

Profesional frente a aficionado. La distincion entre un autor profesional del tema que trata
y uno aficionado podria proporcionarnos una pista al respecto de la calidad de la
informacién, pero se trata de un criterio relativamente débil en la actualidad.
Precisamente, uno de los efectos de la democratizacion de la capacidad de publicar es el
de permitir a los no profesionales mostrar su voz a la audiencia y, con el tiempo,

construir su propia reputacion personal.
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De este modo, los criterios de valoracion tienen que pasar de ser aprioristicos a criterios
basados en el analisis del contenido per se, lo que nos lleva a las propuestas del apartado

anterior.

5.2.7.3 Produccion de mensajes

Freinet fue pionero en proponer que el alumnado de la escuela fuese un creador de
contenido. Frente a un modelo pedagégico reproductivo, Freinet proponia a sus
alumnos la elaboracion de peridédicos que les permitiesen comunicar sus vivencias e

intereses a otras audiencias, mas alld del entorno escolar.

Esto supuso un cambio de paradigma. Tradicionalmente, lo que se dice en la escuela se
queda en la escuela. En otras palabras, la produccion del alumnado tiene una audiencia
minima: el profesor o profesora y, ocasional y marginalmente, el grupo de compafieros
de la misma clase si el trabajo se lee en voz alta. La definicién de la tarea, el objetivo de
la comunicacién, queda restringida a complacer las expectativas del docente, lo que
determina el tipo de producto que se genera. Y eso en el mejor de los casos, como es
que se haya propuesto un trabajo creativo, porque en una gran parte se trata de

reproducir con la mayor exactitud lo aprendido durante las lecciones y el estudio.

Al producir contenido que va a difundirse fuera del aula, e incluso de la escuela, se
cambia todo el contexto. Al cambiar la audiencia, cambian los objetivos de
comunicacion, no se cuenta con las mismas expectativas, se plantea el problema de qué
comunicar, para qué y como hacerlo. Se plantean preguntas como: {qué le puede
interesar a esta audiencia? {Como explicarselo para que lo entienda? {Qué sabe o no

sabe previamente? ¢Qué necesito saber yo para poder explicarlo?
Retomando la cita de Kaplan:

{...J cuando el sujeto educando logra expresar una idea de modo de que los otros
puedan comprenderla, es cuando él mismo la comprende y la aprebende

verdaderamente.]...]

La comunicacion de sus aprendizajes por parte del sujeto que aprende se perfila
asi como un componente bdsico del proceso de cognicion y ya no sélo como un

producto subsidiario del mismo. (Kaplin, 1998:234)



Por tanto, la mejor manera de aprender a producir mensajes en los diversos lenguajes de
los medios es precisamente crear y desarrollar nuestros propios medios, algo que la
tecnologia ha facilitado de una manera muy significativa. Pero ademas, también ha
resuelto el problema de llegar a una audiencia amplia. Gracias a Internet, es posible
publicar cualquier contenido que puede, potencialmente, alcanzar audiencias en todo el

planeta.

Es posible plantear numerosos proyectos de aprendizaje basados en la creacién de
medios, desde los tradicionales, como el periddico o la radio escolar, hasta los digitales,

como blogs, podcasts o video.

Por otro lado, el soporte digital permite integrar y combinar ficilmente distintos tipos

de medios: textuales, imagen estatica, video, audio y otros.

5.2.7.4 Imitaciony remescla

Antes de pasar al comentario de algunos de los nuevos medios resulta interesante
detenerse un momento en dos conceptos que resultan clave en el desarrollo de las

competencias comunicativas.

§.2.7.4.1.1 Imitacion

En buena medida, la creacién de medios y contenidos por parte del alumnado se basa en
la imitacién formal de los géneros existentes. Esto es, cuando proponemos como
proyecto de aprendizaje la realizacién y desarrollo de un informativo radiofénico o
televisivo, por ejemplo, estamos partiendo muchas veces de la base de que los
estudiantes estan familiarizados con este género y que son capaces de reconocer algunos

de sus aspectos formales y estructurales, gracias a su experiencia como audiencia.

Se trata de un proceso similar al que tiene que ver con el desarrollo del lenguaje en
nifios pequenos. Desarrollan una gramatica que les permite producir los mensajes, sin

necesidad de aprenderla o estudiarla de manera consciente o explicita.

Asi, retomando el ejemplo, al encarar un proyecto como el citado, los estudiantes ya
tienen una idea del marco en que se mueven: un presentador relata las noticias que
elaboran reporteros o corresponsales, existe una cierta estructura en el programa
(titulares, desarrollo por secciones, etc.), la locucidén tiene un tono formal y objetivo, se
utilizan ciertos separadores entre secciones o apartados (cortinillas de audio o de video)

y otros factores.
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A veces, es necesario y, en general, conveniente, reforzar este reconocimiento realizando
un analisis mds sistematico de estos elementos formales, para que los estudiantes los
tengan presentes y sean conscientes de su papel organizador, contextualizador y

vertebrador del mensaje.

Estos elementos o reglas formales definen lo que llamamos géneros, tanto de ficcion
como de no ficcién. Los géneros establecen una estructura y lenguajes que nos permiten
reconocer un producto determinado, con independencia de su contenido concreto (un
informativo, un thriller, un western, un documental, etc). La genialidad o creatividad de
ciertos autores viene, precisamente, de un conocimiento tan profundo de los
mecanismos de un género que les permite romper esas reglas para llegar a un resultado

genuinamente innovador.

Por eso, esta imitacion resulta la mejor base posible para entender los mecanismos de
transmisién del mensaje de los medios y permite que el desarrollo de los proyectos
contribuya tanto a las competencias en el area de la comunicacién y la educaciéon

medidtica, como a las propias del tema que se esta trabajando.

§.2.7.4.1.2 Remezcla

En lo tocante a los contenidos es importante subrayar el papel de la remezcla o remix.
No es una idea nueva ya que el uso de materiales existentes como base para la creacion
de nuevos productos culturales, intelectuales y artisticos es una constante en la historia,
pero las herramientas digitales han puesto al alcance de cualquiera la posibilidad de

llevar a cabo proyectos creativos basados en esta estrategia.

La remezcla es un proceso en el que creamos nuevos productos basindonos en, o
utilizando, fragmentos de otros, a los que podemos afadir nuestras propias
aportaciones, extendiéndolas. Esto nos permite generar desde nuevas perspectivas para
interpretar una obra, hasta obras completamente nuevas, pasando por extender o

desarrollar historias, reinterpretarlas o distorsionarlas.

La remezcla no implica ni un proceso de destruccién de la obra original o un intento de
copia. En muchos sentidos, la remezcla es un didlogo creativo con la obra original que
esta presente en la historia de todas las disciplinas, aunque en una diversidad de formas,

entre las que podriamos contar:



La cita: cuando se usa un fragmento de otra obra, citando su origen, en una propia. Un
mecanismo habitual, aunque no exclusivo, en los trabajos cientificos que se usa,

precisamente, como forma de vincular o contrastar datos u opiniones.

La referencia o el homenaje: cuando una obra aparece en otra de forma no explicita, pero

perceptible.

La parodia: cuando una obra imita aspectos formales o tematicos de otra, pero

generalmente con un punto de vista satirico o humoristico.

La extension (spin-off): cuando se parte de elementos de una obra para desarrollarlos en
otras. Aqui entra, por ejemplo, el fenémeno de las fan-filmss, productos realizados por
aficionados a una pelicula o serie, que completan o complementan el relato considerado

como oficial.

Pero las herramientas digitales nos permiten llegar a un nivel de remezcla mucho mas
basico, manipulando directamente el producto cultural. Por ejemplo, y entre otros

muchos:
« Cambiar el doblaje de una escena de una pelicula, con nuevos didlogos o banda sonora '°.

 Realizar un nuevo montaje de una obra, cambiando del orden de las escenas y creando

nuevos efectos de sentido o nuevas perspectivas del relato.

« Mezclar elementos de diversos origenes, para crear un producto nuevo en forma de

puzzle o mosaico o bien establecer un didlogo inédito entre las obras.

La facilidad para esta remezcla de material ha generado una nueva problemaitica en lo
que se refiere a la propiedad intelectual, ya que muchas veces los titulares de los

derechos interpretan estas acciones como uso no legitimo.

Sin embargo, como sefala Ferguson?, la remezcla esta presente como elemento basico

de la creatividad, a través de tres procesos basicos:

15 http://es.wikipedia.org/wiki/Fan_film

16 Un ejemplo muy conocido (aunque su origen no estd documentado) es la sincronicidad entre la
pelicula “The Wizard of Oz” y el album “The Dark Side of the Moon”. http://youtu.be/MDz2cNLivuM

17 Everything is a Remix: The elements of creativity

http://vimeo.com/kirbyferguson/everythingisaremix3
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5.2.7.4.1.3 Copia
La copia o la imitacion es un primer paso para aprender a crear. Ferguson pone ejemplos
de la creacion musical, sefialando como muchos artistas comienzan versionando a otros

compositores o bien imitando sus temas.

5.2.7.4.1.4 Transformacion

La transformacion consiste en partir de una idea conocida y tratar de adaptarla a otra
finalidad. La idea original se toma como plantilla o punto de partida para el nuevo
desarrollo. Esto puede hacerse por analogia, es decir, aplicando esa misma idea pero en
otro contexto. O también por perfeccionamiento, intentando determinar los fallos o

limitaciones de la idea original y buscando formas de hacerlo mejor.

5.2.7.4.1.5 Combinacion

La combinacién es el proceso creativo mas potente. Consiste en tomar diversas ideas y
hacerlas funcionar juntas para lograr un objetivo. La combinacién permite grandes

avances y saltos cualitativos.

5.2.7.5 Medios digitales

5.2.7.5.1.1 Blogs

Un blog o weblog se define como una publicacién realizada en la web basada en la
publicacién de articulos (también llamados posts, entradas o anotaciones) que aparecen
ordenados del mas reciente al mas antiguo. Remiten a la idea del “diario”, o mas

exactamente, al diario de bitdcora de un barco.

Los articulos pueden organizarse, ademas, por una taxonomia de categorias predefinida,

o por un sistema de etiquetado, para facilitar la localizacién de los mismos.

Los blogs resultan especialmente adecuados para proyectos que se desarrollan en el
tiempo. La idea es publicar noticias, reflexiones, comentarios, recursos, etc., sobre el
desarrollo del mismo a medida que se realiza. Algunos ejemplos de proyectos que

podrian plasmarse en un blog podrian ser:

« El diario de aprendizaje de una clase durante el curso, recogiendo los temas que se tratan,

sus valoraciones, lo que aprenden, lo que cada uno aporta, etc.

« Fiestas y celebraciones culturales del ciclo anual en una comunidad.
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« Diario de viaje, en viajes culturales, estancias, intercambios de estudiantes, etc.

« En general, cualquier proyecto de aprendizaje que se extienda en el tiempo y que pase

por diferentes etapas.

El blog puede plantearse como sistema de publicacién sencillo desde el que integrar

otros medios basados en video o audio.

El lenguaje del blog es principalmente el escrito, aunque es posible utilizar la misma
estructura temporal para otros lenguajes, como la fotografia o el video. Los blogs, en su
origen, eran anotaciones escritas a modo de diario personal. El registro tiende a ser
informal y se suelen escribir en primera persona, con un punto de vista subjetivo de la
realidad. Por supuesto, es posible crear blogs colectivos, en los que intervienen varios

autores.

Un elemento frecuentemente presente en los blogs es un sistema que permita a los
visitantes hacer comentarios sobre los articulos escritos, generando una conversacion
sobre el tema planteado por el escritor. Es un aspecto interesante en los proyectos de
aprendizaje que utilizan blogs porque puede ayudar a tomar conciencia de la audiencia

que el proyecto alcanza, asi como a generar una motivacién extra para los participantes.

Por otro lado, es posible generar una conversacion entre blogs mediante enlaces,
remitiendo articulos de otros que tratan temas similares, que nos han movido a la
reflexion o que nos han aportado informacién. El enlazado en la web equivale a la cita
en un articulo en un medio tradicional y existen algunas herramientas (como los

trackbacks) que lo registran y permiten ir y volver entre articulos enlazados.

Lo cierto es que no hay ningin requisito formal que deba cumplir un blog para ser
considerado como tal, por lo que la flexibilidad y adaptabilidad a todo tipo de proyectos
es total. La tunica limitacién es la publicaciéon en orden cronolégico inverso

caracteristica.

5.2.7.5.1.2 Microblogs

La aparicion de la red social Twitter y otras plataformas de publicacién rapida generé lo
que se ha denominado microblogging. Basicamente se trata de blogs cuyos articulos son

especialmente cortos. Tan cortos como que practicamente sé6lo tienen una frase.
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Twitter nos permite publicar “estados” mediante textos que no superen los 140
caracteres. Pese a esta limitacién, muchas personas han encontrado en este sistema una
plataforma 4gil para publicar sus ideas o propuestas. El hecho de que, a la vez, sea un
sistema de conversacién hace que se integren de forma suave y natural ambos aspectos
de la comunicacién. Ademads, permite la interaccién en tiempo real, y la brevedad de las
entradas hace que sean ficiles de seguir. Por otra parte, gracias a las aplicaciones
disponibles en dispositivos méviles, se pueden seguir las conversaciones sin mantener la

atencion en ellas de forma permanente.

Entre los inconvenientes de algunos de estos sistemas se encuentran lo efimero de las
publicaciones y el sistema de acceso, que requiere seguir explicitamente aquellos

contactos que nos interesan, o que nos siga la audiencia a la que deseamos llegar.

A pesar de esos inconvenientes, el zicroblogging puede encajar bien en algunos proyectos
de aprendizaje, o como herramienta de comunicacién dentro de los mismos ya que nos

permite:

« Generar un canal de comunicacidn breve y 4gil, por ejemplo para difundir enlaces a

recursos o el estado de desarrollo de un proyecto.

« Iniciar una conversacion con el grupo sobre un tema, en tiempo real (o casi real), sin

necesidad de poner en marcha una gran infraestructura.

« Contactar con colegas, colaboradores, expertos, etc. que nos puedan ayudar en nuestro

proyecto.

5.2.7.5.1.3 Podcast

Simplificando mucho se podria decir que un podcast es un programa de radio que se

emite por Internet, aunque tampoco es exactamente asi.

Formalmente, un podcast es un programa de radio. Por tanto se basa en el lenguaje oral
y el uso del sonido (msica, efectos de sonido, silencio) como lenguaje expresivo y

utiliza basicamente los mismos recursos técnicos.

La difusion se hace de manera completamente distinta. Una vez que se ha grabado y
editado el programa, se genera un archivo de audio que se pone a disposicién del

publico en la web. Cada vez que se publica un nuevo programa, se actualiza un archivo
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de indice o feed de la especificaciéon RSS®. Mediante este archivo, el oyente, utilizando
una aplicacién especifica en su ordenador o su dispositivo mévil, se informa de si hay
nuevos episodios o entregas del programa y puede descargarlos a su equipo,

habitualmente de forma automatica.

Los podcasts nos sirven como version actual, mas econémica y menos compleja, de los
proyectos de radio escolar y resultan muy interesantes como base para proyectos de
aprendizaje. Uno de sus principales valores esta en el hecho de basarse en el sonido y,

por tanto, en el uso del lenguaje oral.

Obviamente, existe una infinidad de tematicas sobre las que podria girar un podcast.
Del mismo modo que un blog puede plantearse como un diario de aprendizaje,
podemos hacer lo mismo con este formato. Entre otros muchos proyectos, podriamos

plantear algunos de los siguientes:

« Un informativo periddico, al estilo de los diarios hablados o los programas de noticias de

radio convencional, sobre temas de la escuela, la comunidad, el pueblo, el barrio, etc.

» Programas de estilo documental, sobre todo tipo de temas de caracter cientifico, social,

literario, etc.
« Magacines.
« Artisticos: musica, poesia, relato corto, etc.
« Folletin: teatro hablado por entregas.

« Aprendizaje de lenguas, con contenidos sobre vocabulario, estructuras, conversacion,

cultura, etc.
El lenguaje del podcast es el sonido, lo que implica:

« Lenguaje oral, con especial importancia de rasgos como el ritmo, la entonacion, la

vocalizacion, etc.

18 http://cyber.law.harvard.edu/rss/rss.html En realidad esta misma especificacion se utiliza para
notificar de las novedades en los blogs y en otros sistemas de publicacién, por lo que no se ha de
considerar limitada a los podcast.
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« El sonido, tanto en lo que se refiere a la musica y su aportacion emocional al mensaje,

como a los efectos sonoros y de ambientacion.

« El silencio, como elemento de contraste, separacion y definicion.

§.2.7.5.1.4 Video digital

La tecnologia de video digital permite crear contenido equivalente al del cine y la
television, por un coste minimo. Sin embargo, la ubicuidad de las cimaras capaces de
grabar video en casi todo tipo de dispositivos (ordenadores, cdmaras fotogrificas,
teléfonos moviles, etc) ha contribuido a desarrollar nuevos géneros y formatos que no se

contaban entre los tradicionales.

La diversidad de géneros y formatos que es posible desarrollar con el video digital abre
un gran numero de posibilidades a la hora de plantear proyectos de aprendizaje, lo que
nos otorga una gran flexibilidad para adaptarnos tanto a las caracteristicas de nuestro

proyecto, estudiantes y equipamiento disponible.

Por otro lado, desde el punto de vista técnico, la disponibilidad de herramientas de
montaje y composicion en ordenadores y dispositivos méviles hace que resulten
relativamente sencillos de llevar a cabo, facilitando un resultado de buena calidad con

poco coste y esfuerzo.

Dentro de las aulas, el video digital ofrece tres categorias principales de uso, aunque no

son exclusivas de este medio:

Documentacion del trabajo realizado: se recogen momento del desarrollo de proyectos,
actividades, trabajos, etc., para mostrar lo que se ha llevado a cabo en el aula en un

cierto periodo de tiempo.

Herramienta de apoyo al proceso de enseitanza-aprendizaje: podemos utilizar las grabaciones
de video para que los estudiantes sean conscientes de su ejecucion de ciertos

aprendizajes, como pueden ser movimientos en educacion fisica, lectura en voz alta, etc.

Proyecto de aprendizaje: la realizacion de un producto de video como eje vertebrador de
un proyecto de aprendizaje, como podria ser la elaboracién de un documental sobre un

tema que se esté estudiando.
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Por otro lado, en cuanto a contenidos y formas las posibilidades son enormes. Podemos
partir tanto de géneros tradicionales como de nuevos planteamientos. Entre los géneros

mas o menos tradicionales podriamos plantearnos:

Informativo, sobre noticias y acontecimientos de nuestra escuela o comunidad, o del
ambito que nos interese tratar. Nos ayuda también a analizar la problematica de la
informacion, los puntos de vista, la distincién informacién-opinién, la manipulacién
informativa a través de la imagen, etc. Dentro de este género podriamos trabajar con
Informativos de ficcién, trabajando sobre informacion histérica con nuevos lenguajes,
por ejemplo, {como se difundiria hoy determinado acontecimiento histérico que

estamos estudiando?.

Documentales y reportajes, como acercamiento al estudio de realidades proximas del
entorno natural, medio ambiente, entorno social, cultural, histérico, etc, con una

perspectiva basada en los intereses y puntos de vista de los estudiantes.

Dramaticos, como cortometrajes, peliculas o incluso series de television, en las que los
estudiantes analicen un tema creando una ficcién en la que pueden reflejar diversas

problematicas o temas de interés que les afecten.
En cuanto a otros géneros que no encajan en los tradicionales, podriamos hablar de:

Titoriales, pequefos programas destinados a mostrar c6mo se realizan ciertas tareas o
procesos, de forma que permitan a la audiencia aprender por ellos mismos. Ejemplos:
simulaciones de conversaciones en un idioma, procesos para realizar una practica de
laboratorio, técnica para aprender a tocar un instrumento musical, etc. No sélo se
pueden utilizar como recurso en si mismos, sino que resultan muy interesantes como
proyecto para desarrollar por parte de los estudiantes, pues les permite trabajar sobre
las competencias de comunicacién audiovisual, y los contenidos del tema de

aprendizaje, asi como realizar una reflexion sobre el meta-aprendizaje.

Animacion. A través de diversas técnicas, que incluyen el stop-motion, la animacién
tradicional, la animacién 3D y otras, es posible contar historias. Diversas herramientas
han facilitado mucho la utilizacién de esta forma expresiva, incluso en dispositivos
como tabletas o teléfonos moviles. La animacién nos permite representar ciertos
procesos que se desarrollan en el tiempo y el espacio, y que resultan dificiles de plasmar

en medios estaticos.
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Videoblog. Se trata de un formato nacido gracias a la combinacion entre la ubicuidad de
los dispositivos de grabacién de video y la facilidad de publicacién de plataformas como
Youtube o Vimeo. Basicamente consiste en una grabacién en primera persona en la que el
autor habla sobre un tema de su interés desde un punto de vista subjetivo. En otras

palabras, se trata de un blog en forma de video.

Microcortos. En parte nacidos por las limitaciones de los dispositivos de grabacién, como
las camaras fotograficas o los teléfonos moviles, en parte por la dificultad de algunas
audiencias para mantener la atenciéon durante ciertos periodos de tiempo, los
microcortos son producciones de video de muy poca duracién (a lo sumo un par de
minutos) en los que se relata de forma condensada una historia. Se trata de aprovechar

las restricciones del medio como ventaja y no considerarlo una limitacién.

Remix o remezcla. La tecnologia digital nos permite acceder a contenidos y remezclarlos,
es decir, tomar obras ya difundidas y manipularlas para crear nuevos productos
derivados. Mas que referirnos a un género, aqui estamos hablando de un modo de crear
contenido. Asi, por ejemplo, podriamos tomar una escena de una pelicula y cambiar
elementos como su doblaje o su banda sonora, para generar nuevos efectos del mensaje
en el espectador o nuevos puntos de vista sobre la historia. Pero también seria posible
montar de nuevo una pelicula, insertar escenas de otra, aplicar efectos especiales, etc, y
generar tanto nuevas interpretaciones de una obra, como obras que son nuevas en si
mismas aunque estén formadas por fragmentos de otras. Desde un punto de vista del
creador, la remezcla es un punto de partida para la creacion de obras nuevas, tanto
como medio de experimentacién sobre el lenguaje audiovisual, como sistema creativo

en si mismo.

Lo anterior nos proporciona una perspectiva general sobre las posibilidades del trabajo
con video para el planteamiento de proyectos de aprendizaje que, a la vez, nos permiten

trabajar el desarrollo de las competencias clave de la educacion mediatica.

106



6 ANEXOS

6.1 Transcripcion entrevista grupal

[Hay una introduccién haciendo referencia a la situacién que nos llev6 a plantear la

entrevistal}

— Quiero hablar con vosotras sobre eso, como hace la gente de vuestra edad para enterarse de lo que
pasa en el mundo, como utilizais los medios de comunicacion que disponéis, los medios que preferis,

para qué los usais, etc.
{.1]

— Por ejemplo, el otro dia hablibamos de como os enterabais de los que pasa en el mundo, O si os

enterds.

- Si

—e8#?

— Cuando nuestros padres estan viendo el Telediario, pues tu lo ves con ellos.
- Si

— Yo escucho la radio

— O el periddico

— Yo entro en el periédico digital, en el papel casi no lo veo

—¢Y lo buscais adrede o no? Quiero decir, buscais una noticia que os enterdis y luego decis, ‘a ver qué

)

ha pasado”,
- Si
- Si

— Por ejemplo, un Madrid-Barca, o...
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[Risas}
— Buscas como quedaron, pero... no sé
— Depende de si el tema nos interesa o no

— Yo si, Una vez que me enteré que habia habido, donde vivo yo, en la misma calle, eh...

Habia habido un caso de violencia de género. Entonces busqué en el ordenador.
— Y mas cosas, mds noticias que a veces me entero

— Y en este caso, équé bacéis? O sea, vais a Internet

— Pues si,

— Primero al telediario

— O a comprar el periédico

— Pero, a veces el telediario no te dice todo lo que quieres saber, entonces...

— Claro

— ... te vas a Internet

— O a imprimir lo del dia siguiente

— En Internet, équé hacéis? ¢Buscdis algin sitio concreto? Por ejemplo, una version del periodico. ¢O

vais a Google a ver qué sale?
— Yo lo pongo en Google y busco en varios periédicos

— Yo pongo la direccién del periédico y entrando uno a uno y voy viendo lo que hay; si lo

que me interesa esta en algin periédico
— Yo busco en varios periédicos, para...

— Vale, también os preguntaba el otro dia si estabais todas en Tuenti o en alguna red de este tipo

- Si
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- Si

— Tuenti, si

—¢Y alguna de las otras redes populares, como Facebook?
— Facebook es de mayores

— Facebook es un poco mas, te enteras de mas cosas
— O sea, te meten un poco de miedo, o sea que...

— Vale, al margen de eso...

— Yo no tengo, pero sé que me lo voy a hacer la semana que viene...
=1, por ejemplo, si os digo Twitter os suena de algo?

- Si

— Es como mensajes cortos...

[Hablan a la vez, no se entiende bien}

— Pero es que luego hay cosas de Twitter que te dicen en el Telediario. Como por

ejemplo, el economista este que esta en la carcel... Que no me sale el nombre...
— Strauss-Kabn

[Risas}

—Ese

— Unos dicen que veinte minutos antes de que supieran los medios de comunicacién lo

que habia pasado, ese colgé en Twitter lo que...

— Pero no lo usais.
—No

=&Y cémo os comunicais entre vosotros babitualmente?
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— Por el Tuenti

— Tuenti, messenger o correo electrénico
— Yo también

=&Y usdis mds medios? eMovil...2

— Ah, también. Mensajes.

— Eso es lo habitual

- Si..

- Yo no

[Hay una breve discusién sobre el uso del mévil con contrato o tarjeta y el coste que

tiene asociado. La conclusién es que si pueden permitirse el coste, lo usan.
— Lo que os comunicais son cosas “normales” o s6lo para necesidades especiales.

— Bueno, las dos cosas.

— Si, las dos cosas.

— Normalmente por necesidades

— Cuando yo tenia vuestra edad, si queria bablar con alguien pues quedaba con él.

— Nosotros no, nosotros nos mandamos por el Tuenti o asi, con un mensaje

— O sea, que cuando os apetece bablar con alguien, te enchufas por ahi'y ya estd, o le lamas por el

movil

—§i, claro. O en el chat que acabas antes.

— Muchos dias, y acabas antes.

— Pero puestos a elegir qué escogéis, por ejemplo, el movil o...

— Tuenti
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— Moévil

— Moévil acabas antes

— Si la persona esta conectada, Tuenti

— A lo mejor no esta conectada la persona

— Yo primero miro si estd conectada, y si no esta...

— Yo no porque es que no me apaifio con las nuevas tecnologias
—¢Diriais que tener movil es una necesidad para vosotras?

- Si

— No, tampoco tanto

= Yo si

— Puede haber un incendio en casa y tienes que llamar por teléfono

— Es que claro, ta vas a algin sitio o asi... que en mi caso si voy al conservatorio y mis
padres no saben si me pueden ir a buscar al salir, necesito hablar con ellos de alguna

forma.

— Lo que quiero decir es que si, digamos quitando las situaciones de necesidad...
— No, a mi no [no es una necesidad tener mévill

—¢Y en general entre la gente de vuestra edad?

- Si

— Es muy importante

— ¢Incluso no tener movil podria ser un problema?

- Si

— Hay gente que es muy adicta al mévil
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— No s6lo por eso, porque hay gente que porque simplemente que otra no tenga mévil,

se meten con esa persona. Que no tienes movil...
=Y ya no eres

— Ya no eres...

—No

=1, por ejemplo, respecto al Tuenti epasa lo mismo?

- Si,

- Si

— Si no tienes Tuenti

— Mis o menos

— Como de segunda

— Y tu, alguien te pregunta {tienes Tuenti? Y respondes “no” y te mira con una cara

como diciendo...

—...Con una cara como diciendo {completando la intervencién de la otra chical
—dqué?

—d¢como que no tienes Tuenti?

— Si que lo hacen

— ¢No te acuerdas que hasta abril yo no me hice el Tuenti? Entonces XXX se metia
conmigo y ahora viene y me dice: “Enhorabuena por tener Tuenti, hombre, por

hacértelo”

=1, por ejemplo,... ¢hay temas que no tratariais nunca por Tuenti o nunca por el movil o asi con

alguien?

— Depende. Depende de lo que sea y quién esté delante en ese momento.
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— No sé,quiero decir, imaginate que...no se me ocurre, algiin tema mds personal, mds intimo, y
quieres bablar con alguien, o sea, ¢lo preferias bablar en persona, lo hariais a través del Tuents, lo

bariais a través del movil?
— En persona

— Yo lo haria en persona, pero creo que hay mucha gente de nuestra edad que utiliza el

Tuenti para eso
—Si, para..., si

— A ver, una cosa que parece clara es que las diferentes edades usamos de distintas maneras lo

medios.
- Si

— Por ejemplo, para gente de mi edad... bueno, para gente de mi edad ya no. Por ejemplo, el teléfono

era algo relativamente normal.
— Trabajo
- Ya

—¢Vale? Incluso de ninos. Puede haceros gracias, pero yo de pequeio vivi en un sitio donde para
Uamar por teléfono, lamabas a una operadora que te ponia con quien querias bablar, o sea, no
marcabas el nimero de la casa a la que querias lamar. [...1 Y los teléfonos méviles para nosotros es

una cosa casi extraordinaria
— Para nosotros es una cosa normal

— Pero también el uso, Zentiendes? Para mucha gente, de mi edad a lo mejor no tanto, pero para

alguna un poco mayor los moviles son para las emergencias.
— Mis abuelos

— Si, mis abuelos

— Mis abuelos no saben encender el teléfono

— El mio tampoco
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— Y luego, por ejemplo, comunicarse a través del Tuenti a mucha gente le resulta extraio. Es un poco
intentar entender como lo usais. Por eso preguntaba lo de los temas. A gente de mi edad,no sé,

1maginaos tener un novio o una novia y romper por el Tuent:.

— O por un mensaje

—¢Esas cosas serian aceptables hoy?

— Yo por lo menos lo hago

—éLo qué?

— Hacerlo por el Tuenti, esas cosas.

—Ah, pues yo no

— Yo lo hago

— Yo no

[...} Una parte de la conversacién que mantienen entre ellas es inaudible
—¢Hay sitios de Internet, aparte del Tuenti y eso, que utilicéis en particular, para ciertos fines?
— Te refieres a utilizar Wikipedia

— No, quiero decir, a lo largo del mes, utilizo estos cuatro o cinco sitios principales
— Wikipedia, Tuenti, {no se entiendel, Google

— Yo para mi, la Wikipedia, que es algo que mucha gente utiliza, par mi es algo que no

soporto. La wikipedia es que no la soporto.
— A mi no me gusta
— A mi me da igual

— Vale, por ejemplo. Imaginad las siguientes situaciones. Si queréis aprender algo, no necesariamente

del colegio...

— Inglés...
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— Al traductor para aprender inglés, o sea, si quieres ir a una pagina para que... saber que

significa, o sea, una palabra, no un texto...

— Quiero decir, vais por la calle y veis que alguien lleva una pulsera de estas hechas en casa 'y os

gusta y os decis ‘quiero aprender a bacerla’. ¢Usdis Internet para buscar ese tipo de informacion?
—No

— A lo mejor le pregunto a otra persona

— Le pregunto a alguien que lo sepa hacer

-8, si

— Es mucho mas facil

— Porque te puede explicar mejor

— Claro

—Y te puede...

— Lo que buscaste td, a lo mejor no te queda claro

— Asi que..., como primera opcion preguntais a alguien, pero no vais a preguntar por Internet. & si

es algo del colegio?

— Si es algo del Cole... se pregunta a nuestros familiares o por Internet
— O si no por el Tuenti

— También por el Tuenti a los compafieros, un toque y ya esta

— Es verdad

— Claro

— Y lo de las noticias [...] ¢Hay algin uso de Internet particular que baydais becho que se salga un

poco de lo corriente?

[Silenciol
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- No

[Silencio}

— Aficiones y asi, las intentdis seguir, buscar cosas por Internet

— Si, en gimnasia ritmica, los campeonatos

— A veces, si. Estd la liga gallega de {No se entiende} para saber como van.
— Para ver las cosas de educacidn, de los partidos

— Por ejemplo, Zvosotras conocéis a gente que solo conocéis por Internet?
- No

—No

—¢Y lo buscais?

— O sea, ¢si buscamos conocer a la gente que...?

—[No se entiendel

— No, imaginate que, por ejemplo, L*** bace gimnasia, entonces a lo mejor igual participa en algiin
sitio donde participa gente que bace gimnasia a nivel de competicion y a lo mejor conocer a alguien

por abi de otros sitios.
— Si, de otros sitios. Si la conozco bien y luego la veo, por ejemplo.

— Pero digamos que la relacion que tienes es por verla en campeonatos y entonces ahi coincidis,
intercambias'y luego a lo mejor porque tenéis Tuenti o correo os comunicais. ¢0 ha ocurrido alguna

vez al revés, es decir, conocer a alguien en Internet primero?
—No
— Imaginaba porque no nos arriesgamos (?).

— Ni de cona. Si no la conozco no la llamo.

- Claro
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— Claro

—¢Y seria correcto decir que las relaciones por Internet son las que tenéis reales?
— Si, para mantener contacto.

— Para hablar con ellos

— Quiero decir que... yo por cuestiones de trabajo conozco gente que s6lo conozco prdcticamente por

Internet, o que la conoci primero a través de Internet, no en persona. A lo mejor luego, si.
= Yo no

— A ver, yo conozco. A ver... yo tengo unos amigos, que en el trabajo tienen otros

amigos, pero estos amigos los conozco yo de estar con mis amigos.

— Claro, pero quiero decir, no es que estas en el Tuenti'y veo un grupo de gente que se dedica a esto y

tiene esta aficion'y me gusta y me voy a apuntar.
— No, yo al pasar no te agrego, directamente. No te conozco y ya esta.

— Bueno. Lo que quiero decir es que entonces realmente no es vuestro objetivo a la hora de usar

Internet.

— No.

— Pero hay gente que si hace eso

—Y hay gente que por ejemplo, yo conozco una amiga que mezcla apellidos y agrega.
—Y asi se lo eliminan y todo, normal.

— Esta buscando tener ... éComo se llaman en Tuenti?

— Amigos

— Y en principio, vuestros amigos de Tuenti son los amigos...

— reales

— ... de la calle, normales
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-Si
—Y familia

— Bueno, relaciones que tenéis babitualmente. 1 entonces si veis que bay gente que busca tener una

lista de amigos muy grande.

- Si

— Ah, ya. Y visitas.

=Y. la cosa esta d...

— A ver, hay gente que esta muy obsesionada con las visitas.
=Y con las fotos,

- Ya

— Diriais (no digais nombres) que hay gente que tiene realmente problemas relacionados con

Internet.

— Si, hay gente que estd muy obsesionada.

—¢Que lo veis, como cosas excepcionales o como algo bastante generalizado?
— Normal

— No. A ver: hay gente que si que lo usa mucho, pero tampoco se obsesiona. Y hay gente

que si. Pero los problemas suelen ser bastante escasos. No es algo generalizado.
— Que se use mucho, si que es general.

— &Y ba intentado gente que no conociais hacerse amigos vuestros?

- Si

— Muchisimos

—¢Y alguna de esa gente la conocéis o son desconocidos?
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— Si. A ti te dan la opcién de aceptar y tal. Si no lo conoces, lo rechazas.
— La ignoras y punto.

— O, por ejemplo, hay una persona que va a donde un amigo y ve tu nombre y es

importante que lo ... sin conocerlo, claro

— Bueno, y una cosa curiosa. Ya que estdis en un mundo de ordenadores, moviles, comunicaciones

instantaneas... eQué os parece la television?

- Oh.

— Bueno, efectos retardados...

— Yo es que necesito television, yo sin television no sé si podria vivir.
—eSin?

— Sin television

— Yo no veo nunca la television

— Yo si, pero es que... las noticias y tal, estin como solo salen a determinadas horas los

telediarios son como de efectos retardados.
—¢como retardados?

— O sea, los telediarios... pasa una cosa a las cinco de la tarde, entras en Internet y ya la

tienes. Y hasta las nueve...

— Una cosa verdaderamente importante te la cuentan en ese instante.
— Pero te suena viejo cuando lo ves

— A mi no.

— Cambiando de tema.

(Una de las chicas tiene que dejar la entrevista)

— Por ejemplo, ¢Como veis la tecnologia en el colegio?
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—¢La clase de tecnologia?

— No, las tecnologias

— Estan bien, pero no las usamos

— No se usan demasiado

— &Y cuando las usais qué pensdis? 2Qué os parece?

— Bien.

— Bien.

—¢Por qué?

— Porque no estas dando clase en ese momento.

— Si, mucha gente piensa eso, que ir al ordenador es no dar clase.
— Ciando alguien propone una actividad que es con ordenador...

— Pensamos en no dar clase

— Claro, y sin embargo hacen el trabajo, lo que pasa es que se piensan que no es...

— No es el mismo trabajo que estamos haciendo en clase que el que estamos haciendo

con el ordenador

— Ya la idea es la misma, y trabajar yo tengo que trabajar igual
—¢Vosotras lo percibis como distinto?

— Es extrano

— Como casi nunca lo utilizamos, pues es algo raro para nosotros
—¢0s ban dado clases usando la pizarra digital o asi alguna vez?

— No tenemos pizarra digital
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— Vosotras no, étii si2 ¢Cambia la cosa o no cambia?
—¢84? ¢En qué sentido?

— Pues en sociales, es mucho mas sencillo, a la hora de los mapas, pues sefalar y todo. Y
cuando escribes algo es incomodo... escribes en la pared, completamente apoyada con el
brazo, y te salen los borradores. Y luego cuando estabamos con los rios y borrabamos lo

que habiamos escrito, también borrabamos los rios y luego no sabiamos cual era.

— &Y hay alguna actividad que bayais becho que os baya llamado la atencion especialmente por

interesante? Bueno, en general.

— Pues, por ejemplo, ahora en clase de tutoria, estamos haciendo un viaje, tenemos que
planificar todo. Va a ser un viaje a un pais. El que queramos. Y es muy practico usar los

ordenadores y en ese sentido...
[estruendo}
— Vosotras, étenéis alguna experiencia tecnologica en la escuela?

— Nosotras el ano pasado utilizdbamos el proyecto interdisciplinar. Siempre
utilizabamos portatiles. Si tuviésemos que hacer el proyecto interdisciplinar en casa era

muchisimo.
— Nosotros no cogemos los portatiles.

— A veces estamos usando la pizarra digital, Poco, pero en tecnologia. En el aula de

tecnologia.

— Si, pero sélo fue para ensefiar vocabulario.

- Si

—Y para ensefiarnos los recursos estos de Internet

— Para que lo leyeran

— No, la pagina esta que tiene la editorial, que tiene unos dibujitos

—¢Y este tipo de paginas qué os parecen?
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— Educativas

— Son paginas educativas

— Estan bien para estudiar

—Si, porque...

— Pero, ¢las usdis o no?

- Si

— Sobre todo si vienen en los libros
—Si, claro

— Si, porque en SM, la pagina donde salen los libros parece un cémic. T vas a libros
vivos punto net, pones el curso que es, pones el cédigo del libro, y puedes entrar en

temas que quieres, y entras un poco...
—Y trae noticias sobre €so...

—Y claro, un sitio donde tienes que estudiar y es como una prueba de ciencias sirve para

las ciencias

— Pero no supone un cambio respecto a lo que hacéis en clase, quiero decir, que buscais un material, lo

wveis, lo leéis, bacéis algin ejercicio, &y algo mds?

—No

- No

— Pero en ese caso, os parece mds interesante que una clase normal éo...?

— ¢{Como? (Utilizar esas paginas...?

— Hombre, si

— Pues, por ejemplo, si os dijeran: “Este tema lo podéis estudiar aqui, aqui'y aqui”.

— Ay, no
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— No, no, no, no, no

— A mi me van las explicaciones de los profesores aunque sean mas conazo
— Si, porque te enteras mejor

— Mira que, a veces, son tostones de explicaciones

— Por ejemplo, cuando es el proyecto interdisciplinar {interrupcion} Si os plantean el trabajo en vez
de, digamos, vamos a estudiar este tema, con este material, os plantean como una investigacion,

digamos, trabajo o algo asi?
—Qué?
— Seria divertido

— Si, es mas ameno, mds instructivo. y yo creo que solo buscando por ti mismo nos

quedan mas cosas.

— Quiero decir, que por ejemplo, si yo os digo: pues abora cogéis este tema, veis esta pagina y lo
estudiais por abi. Pero si os digo, vamos a bacer este proyecto, y como parte de ese proyecto tenéis que

ir a esta pagina y estudiar abi'y tal
— Eso mejor
— Siempre, con la explicacion del profesor te enteras mas

— Si, y viéndolo en clase, y haciendo preguntas y todo, mucho mejor. Si te dicen sélo,
estudiatelo por ahi, acabas de chapar y luego te acabas de acordar para es dia y nada

mas.
—¢Vosotras babliis en piblico? éSeriais capaces de decir un dia: bueno, voy a explicar este tema?
— Ya tuvimos algo asi en ciencias naturales con los seres vivos

— Yo en el conservatorio tengo audiciones en las que tengo que explicar la vida de un

compositor

— Y eso écomo os resulta?
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— A ver, es algo raro

— Es algo dificil

— Es complicado

— Es que te quedas...

— Practicar delante del espejo

— Si pero a la hora de hacerlo, te quedas, no sabes como expresarte o asi

— Claro porque estis delante de mucha gente y no sabes como van a reaccionar
— Pero también te vas a acostumbrando poco a poco

— Dimelo a mi

—¢Y el trabajo en grupo?

— Temas delicados...

— Ya. Es un tema mads.

— Depende del grupo. Depende de si te toca con los listos de la clase o con los vagos
— Tampoco los listos

— Si, Depende de si el que esta al lado se rasca el ombligo o si hace algo. Porque si
alguien se rasca el ombligo... bueno, ya me entiendes. Si no hace nada tienes que acabar
haciendo todo el trabajo. En cambio si das con gente que se esfuerza, entonces tu vas
trabajando y acabas pensando que es bueno hacer trabajos en grupo. De otra manera

dices: trabajo en grupo no.

—¢Utilizariais Internet para comunicaros para bacer trabajos en grupo?
— Ya lo hacemos

— En los trabajos de tecnologia que nos mandaron este afio

— Pero lo bacéis como parte del trabajo, o porque ya es lo normal
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— Si, porque es que acaba mucho antes que si tienes que verlo en clase y tal. Se lo envias

por correo y ya esta. Y después ya lo juntdis, lo juntamos todo y lo entregamos.
— Justo.

— &Y veis diferencias en la forma de en que los profesores usan las tecnologias, los ordenadores,

mowviles, etc, y como usdis vosotras?

—No

— Es bastante parecida

— Si, mas bien

—¢Creéis que para ellos es algo normal o que es algo extraordinario?
— Yo creo que depende del profesor

— Hay profesores que estan mas habituados y hay otros que les cuesta
— Depende de las edades del profesor también

[..]

— Cine. ¢Vais al cine?

- Si

—No

—¢Vais como cosa normal o es algo extraordinario?

— Extraordinario

— Para mi es extraordinario, pero se de gente de clase que va todos los fines de semana al

cine
— Vale, o sea que bay de todo. Hay gente que le gusta.

—¢Diriais que veis mds cosas en Internet que en otros medios? Audiovisual, me refiero, videos,

peliculas...
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- Si

— ¢Veis mucho video por Internet?

— Bueno, no mucho tampoco.

= Yo si

— &Y qué tipo de cosas?

— De canciones, y peliculas que nos gustan
— Pues yo...

— Peliculas no

— Igual canciones, o si no, por ejemplo, videos de gente que compite contra mi para ver

en que nivel estan y ver...

— O sea, que tii haces un uso casi profesional

— Si, videos de gente que compiten contra nosotras, para ver su estilo
— &Y videos graciosos que os manda la gente?

— También...

—¢Videos comprometidos de otra gente?

—No

—¢Fotos?

—No

—¢Veis generalizado el tema de compartir fotos...?
- Si

—¢...de riesgo?

126



- Si

—¢Conocéis a alguien que se baya metido en algiin tipo de problema por eso?
- Si

[hacen referencia a algtin caso que conocenl

—eéMuy graves?

— Se acabé solucionando

— Pero éson problemas a nivel vuestro? Es dectr, fulanito pone fotos mias o de alguien y me molesta o

ya estamos bablando de adultos implicados, de problemas incluso legales...
— Depende

— §i, algin que otro

— Estoy pensando en fotos personales, comprometidas...

— Vosotros no...

— La pregunta iba en el sentido de si son problemas que se pueden arreglar entre vosotros hablando,

0 habéis conocido casos en que los problemas eran de mas caladb...

—Si

— O sea que, también

— Y esos problemas, digamos, son frecuentes o son casos raros.

— No, fue uno y no fue mas

—¢Pero problemas entre chicos y chicas, bay habitualmente?

- Si

— O sea, fulanito puso una foto mia haciendo el marulo (vindalo) en la fuente de no sé donde

- Si
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— Si, de esos hay muchos
— Eso es normal, digamos que no pasa de la pandilla
- Si

— Para ir terminando. ¢Pensais que los adultos tienen una vision de Internet, de las cosas que hacéis

por Internet, negativa?

- Si

—¢Qué hay mucho riesgo?
—Si

— Piensan que hacemos cosas que luego s6lo porque sale en los medios de comunicaciéon
de gente que le ocurren cosas [hablan todas a la vez[ y luego piensan que nosotros nos
pasa lo mismo. O sea, es como todos los hombres son machistas y maltratadores, pues

no... son los que mas llaman la atencién.
— O sea, que hay estereotipos sobre los adolescentes y lo que hacen en Internet

— Esa gente que sale en las noticias es gente que ... lo que hablibamos antes, que una
persona que desconoce completamente, le piden un que se hagan amigos, le agrega y
acaba descubriendo todo sobre esa persona y esa persona al final no es quien crees que

€s.

—¢Hay gente que os bayan contado que ba usado Internet para machacar a alguien, abusar de

alguien?

- Si

— &Y este tipo de situacion es habitual en un colegio como este o son casos?

— Son casos

— Puede haber uno. AL final fue como una broma y no fue mas alla.

— En general diriais que la relacion que mantenéis la gente de vuestra edad a través de Internet, a

través del movil, etc, Digamos, la relacion en general es normal
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-Si

— Siempre bay algin caso extremo...

- Si

— Que a lo mejor lo conocéis directamente o no

- Si

[..1

— Los temas de riesgos. 2Sois conscientes de esos riesgos?
- Si

— Es verdad. ¢Como grupo de edad es algo que estds presente, la sensacion de los riesgos, de que
pueden pasar cosas, que se aprovechen de ti o que te hagan algin tipo de daio? 2O realmente la gente

no es consciente y no le preocupa?
— Depende

— Hay de todo

—¢Qué seria lo general?

— Preocuparse

—aS87?

— {Silenciol

— A qué edad creéis que alguien puede empezar a utilizar Internet para todo esto {que hemos estado

hablandol?
— Depende
— Depende de qué, para qué

— O sea, icreéis que haria falta una edad?
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— No, pero...

—¢No tiene sentido dentro de una edad pero...?
— No, pero...

— No una edad, sino madurez

- Claro

— Porque hay gente es mayor y no es maduro, pero hay quien es mds pequefio pero si

que sabe qué hace

— Pero también hay gente que cada vez {confusol... gente que... ti no puedes estar en

Tuenti hasta los 14 anos, pues hay gente que con ocho ya lo tiene, y eso no puede ser.
—Tuenti y Messenger

—¢Y eso os afecta, de algin modo?

— (Lo qué?

— Lo que decis de nifios mds pequeitos

— Hombre los nifios mas pequenos porque tienen menos cuidado

— Pero es algo que os afecta directamente

—No

—No

— Dentro de vuestras relaciones por Internet, estan concentradas en la gente de vuestra edad ?
- Si

- Si

— Quiero decir que no bay gente de mds edad mezclada
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— Yo, por la gente del musical {una obra de teatro del colegio en la que participa, junto
con alumnos mayores y profesorado}

— Ya, pero abi bay una causa que lo explica

{La conversacién evoluciona hacia casos particulares de relaciones con profesores y
otros adultos conocidos. La suprimimos de las transcripcién, asi como algunos

fragmentos que hacen referencia a anécdotas personales que no son relevantes. }

131



7 REFERENCIAS

Alzate, M*. V2.(2002): El ‘descubrimiento’ de la infancia (I): historia de un sentimiento
en Revista de Ciencias Humanas N° 30, 2002

(http://www.utp.edu.co/-chumanas/revistas/revistas/revio/alzate.htm Consultado

10/4/12)

Aparici, R. (2002) La educomunicacién en el siglo XXI,

http://www.scribd.com/doc/9635536/La-educomunicacion-en-el-siglo-XXI (Consultado

11/2/11)

Aparici, R. (2010): "Introduccién: la educomunicacién més alld del 2.0". en Aparici. R

(coord.): Educomunicacién: mis all4 del 2.0, Gedisa, Barcelona.

Aparici, R.; Campuzano, A.; Farrés, J., Garcia Matilla, A. (2010): La educacién

mediatica en la Escuela 2.0. Aire Comunicacién. Informe disponible en

http://www.airecomun.com/sites/all/files/materiales/educacion_mediatica_e20_julio2001
o.pdf (Consultado 28/1/13)

Barrionuevo, M*. E (2005): John Locke (1632-1704). Su vida, su obra y su pensamiento.

Revista Iberoamericana de Educacion, OEI. Numero 35/7

Beck, PA; Jennings, M.K. (1982). Pathways to Participation. The American Political
Science Review Vol. 76, No. 1 (Mar., 1982), pp. 94-108

Bou, A. (2006) El menor en los medios: receptor y protagonista. Seminario europeo

sobre la prevencion de la delincuencia juvenil en absentistas escolares. Alicante 2006.

Buckingham, D. (2000): Infancias cambiantes, medios cambiantes: nuevos desafios para

la educacion mediatica. Cultura y Educacion, 2000, 20, 23-38

Buckingham, D., Martinez-Rodriguez, J.B. (2013): Interactive youth: New citizenship

between social networks and school settings. Comunicar 20(40), 10-13.

Buendia, L. y Berrocal, E. (2001): La ética dela investigacién educativa. Agora digital, 1,

200I.

132


http://www.airecomun.com/sites/all/files/materiales/educacion_mediatica_e20_julio20010.pdf
http://www.airecomun.com/sites/all/files/materiales/educacion_mediatica_e20_julio20010.pdf
http://www.scribd.com/doc/9635536/La-educomunicacion-en-el-siglo-XXI
http://www.utp.edu.co/~chumanas/revistas/revistas/rev30/alzate.htm

Camacho, A. y Santacruz, FJ. (2001): La prensa: un medio de comunicacién para la

escuela. Comunicar, 17, 2001, Revista Cientifica de Comunicaciéon y Educacion, 148-153

Callejo, J. (2008). El tiempo infantil de consumo televisivo y su relacién con otras
actividades. Doxa Comunicacién. N° 6. Univ. San Pablo-CEU. Madrid.

Cebrian, M. (2003): "Contenidos infantiles en television. Nueva técnica analitica
Global", En: ZER Revista de Estudios de Comunicacion, n°15. Bilbao: UPV/EHU, pp.

51-65. Disponible en http://www.echu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/contenidos-

infantiles-en-television-nueva-tecnica-analitica-global/203, consultado el 26/11/12.

Chivelet, M. (2009): La prensa infantil en Espafa. Desde el siglo XVIII hasta nuestros
dias. Madrid: Editorial SM.

Christie, C.A. and Alkin, M.C. (1999): «Further reflections on evaluation

misutilization», en Studies in Educational Evaluation, 25; 1-10

Cloutier, J. (1975). L “ére d “emerec. La comunication audio-scripto-vissuelle a1 “ére des

self-média. Montréal: Les Press de 1 “Université de Montréal.

Colés, P, Gonzilez, T., & de Pablos, J. (2013). Young people and social networks:
Motivations and preferred Uses/Juventud y redes sociales: Motivaciones y usos
preferentes. Comunicar, 20(40), 15-23. Disponible en

http://search.proquest.com/docview/1319456223%accountid=14609, consultado 20/8/13

Delors, Jaques (1994): “Los cuatro pilares de la educacion” en La educacién encierra un
tesoro. El Correo de la UNESCO, pp. 91-103.

Fleitas, A.M. y Zamponi, R.S. (2002) Actitud de los jévenes ante los medios de
comunicaciéon. Comunicar, 19, 2002, Revista Cientifica de Comunicacién y Educacion;

162-169
Flick, U. (2012): Introduccién a la investigacién cualitativa. Madrid: Ediciones Morata.

Gallo, E. (2006) El pensamiento educativo de John Locke y la atencién a la Educacién
Fisica, en Educacioén fisica y deporte, 2006.

(http://aprendeenlinea.udea.edu.co/revistas/index.php/educacionfisicaydeporte/article/vi

ewFile/2990/2713 Consultado 2/11/12)

133


http://aprendeenlinea.udea.edu.co/revistas/index.php/educacionfisicaydeporte/article/viewFile/2990/2713
http://aprendeenlinea.udea.edu.co/revistas/index.php/educacionfisicaydeporte/article/viewFile/2990/2713
http://search.proquest.com/docview/1319456223?accountid=14609
http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/contenidos-infantiles-en-television-nueva-tecnica-analitica-global/205
http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/contenidos-infantiles-en-television-nueva-tecnica-analitica-global/205

Garcia Matilla, A.(2004): ¢Qué deberia ser hoy la alfabetizacién en medios? (Por una
visién interdisciplinar, transversal, integrada, global... y también politica, de la
alfabetizacién audiovisual y multimedia). Ponencia presentada en el Chelsea Art
Museum de Nueva York sobre “Media Literacy: Art or/and Social Studies?” 6-12 junio de
2004. Disponible en

http://www.airecomun.com/sites/all/files/materiales/ ALFABETIZACIoN_AGMatilla.pd
f (Consultado 28/1/13)

Garitaonandia, C.; Juaristi, P. y Oleaga, J. A.; (1999): "Qué ven y c6mo juegan los nifios
espafioles”, En: ZER Revista de Estudios de Comunicacién, n°6. Bilbao: UPV/EHU, pp.

67-95. Disponible en http://www.echu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/que-ven-y-como-

juegan-los-ninos-espanoles/76, consultado el 23/11/12.

Garitaonandia, C.; Fernandez, E y Oleaga, J.A. (2005). Las tecnologias de la informacién
y g g
y de la comunicacién y su uso por los nifios y los adolescentes. En:

DOXA,Comunicacién. No 3, p. 45-65.

Giralt, L (2012): Estudios: Floreal, el TBO y la censura, Grafépata (blog)
http://www.grafopata.com/dibujantes_fitxa.asp?IDbook=57 (consultado el 7/12/12)

Graviz, A. (2010). “Pedagogia mediitica - aprendizaje e interculturalidad”. Revista de
Educacion {en lineal, 1 {citado AAAA-MM-DD}. Disponible en Internet: http://
200.16.240.69/0js/index.php/r_educ/article/view/8.

Gurrea, R (20006): La prensa digital: Un nuevo escenario para el andlisis del
comportamiento del lector de periédicos, Tesis doctoral no publicada, Universidad de

Zaragoza.

Haro, J. J. de (2007): Educacién 2.0. Blog Educativa
http://jjdeharo.blogspot.com/2007/07/educacin-20.html (7-2-11)

Huerta, E. (2007): "El rol de la exposicion a la television y la escolaridad en cuatro
modelos de los predictores de la participacion de los jovenes en la democracia", En:
ZER Revista de Estudios de Comunicacion, n°23. Bilbao: UPV/EHU, pp. 95-117.

Disponible en http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/el-rol-de-la-exposicion-a-la-

televisiony-la-escolaridad-en-cuatro-modelos-de-lospredictores-de-la-participacion-de-

los-jovenesen-la-democracia/334, consultado el 26/11/12.

134


http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/el-rol-de-la-exposicion-a-la-televisiony-la-escolaridad-en-cuatro-modelos-de-lospredictores-de-la-participacion-de-los-jovenesen-la-democracia/334
http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/el-rol-de-la-exposicion-a-la-televisiony-la-escolaridad-en-cuatro-modelos-de-lospredictores-de-la-participacion-de-los-jovenesen-la-democracia/334
http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/el-rol-de-la-exposicion-a-la-televisiony-la-escolaridad-en-cuatro-modelos-de-lospredictores-de-la-participacion-de-los-jovenesen-la-democracia/334
http://jjdeharo.blogspot.com/2007/07/educacin-20.html
http://www.grafopata.com/dibujantes_fitxa.asp?IDbook=57
http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/que-ven-y-como-juegan-los-ninos-espanoles/76
http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/que-ven-y-como-juegan-los-ninos-espanoles/76
http://www.airecomun.com/sites/all/files/materiales/ALFABETIZACIoN_AGMatilla.pdf
http://www.airecomun.com/sites/all/files/materiales/ALFABETIZACIoN_AGMatilla.pdf

Iglesias, F. (2010): Informatizar la escuela o escolarizar la informatica. Proyecto Grimm.

http://www.proyectogrimm.net/informatizar la_escuela_o_escolarizar_la_informatica
(Consulta 20-2-11)

Jacquinot, G. (1999): Educar en los medios de comunicacién para favorecer la

democracia. Comunicar 13, 1999; pp. 29-35

Jiménez-Liso, M* Rut; Herndndez-Villalobos, Lorenzo; Lapetina, Joaquin. (2010).
DIFICULTADES Y PROPUESTAS PARA UTILIZAR LAS NOTICIAS
CIENTIFICAS DE LA PRENSA EN EL AULA DE CIENCIAS. Revista Eureka

sobre Ensenanza y Divulgacién de las Ciencias, Sin mes, 107-126.
Kaplin, M. (1997): “De medio y fines en educacién”. Chasqui 58, Junio de 1997

Kaplin, M.(1998):. “Procesos educativos y canales de comunicacién”. Comunicar, 11,

Huelva: Grupo Comunicar, p. 158-165.

Medrano, C.; Cortés, A.; Aierbe, A. y Orejudo, S. (2010): Los programas y
caracteristicas de los personajes preferidos en el visionado de la television: diferencias

evolutivas y de sexo. Cultura y Educacién, 2010, 22 (1), 3-20

Middaugh, E., & Kahne, J. (2013). New media as a tool for civic Learning. Comunicar,

20(40), 99-107. Disponible en http://search.proquest.com/docview/1319455961?

accountid=14609. Consultado 23/8/13

Mooney, Ch. (2013): The Science of Why Comment Trolls Suck. Mother Jones.

Disponible en http://www.motherjones.com/environment/2013/01/you-idiot-course-

trolls-comments-make-you-believe-science-less (consultado el 26/1/13).

Morduchowicz, R. (1995): El diario y la formacién de un ciudadano democritico.
Comunicar, marzo, nimero 4. Grupo Comunicar. Colectivo Andaluz para la Educacién

en Medios de Comunicacién Andalucia, Espafa. pp. 114-117

Olivé, L. (2003) Etica aplicada a las ciencias naturales y a la tecnologia en Ibarra y Olivé
(Eds.) Cuestiones éticas en ciencia y tecnologia en el siglo XXI, Madrid, OEI, pp. 181-

224.

135


http://www.motherjones.com/environment/2013/01/you-idiot-course-trolls-comments-make-you-believe-science-less
http://www.motherjones.com/environment/2013/01/you-idiot-course-trolls-comments-make-you-believe-science-less
http://search.proquest.com/docview/1319455961?accountid=14609
http://search.proquest.com/docview/1319455961?accountid=14609
http://www.proyectogrimm.net/informatizar_la_escuela_o_escolarizar_la_informatica

Ortiz, M. A., Ruiz, J. A, & Diaz, E. (2013). Are spanish TV broadcasters interested in A
better TV for children? TV broadcasters and research on TV and Children. Comunicar,

20(40), 137-144.

Parrat, S. (2010). {Por qué los jévenes no leen periédicos? Anilisis y propuestas. I1

Congreso Internacional Comunicacién 3.0. Salamanca, 2010.

Patton, M.Q. (1990): Qualitative evaluation and research methods. London: Siege. pp
169-181.

Pérez, J. R.; Nifez, L. (2006): "Lo que los nifios ven en la television", En: ZER Revista
de Estudios de Comunicacién, n°20. Bilbao: UPV/EHU, pp. 133-177. Disponible en

http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/lo-que-los-ninos-ven-en-la-television/274,

consultado el 26/11/12.

Pindado, J. (2010) Recomponer la ‘mente puzle’. La necesidad de una alfabetizacién
medidtica. Telos (83).
http://sociedadinformacion.fundacion.telefonica.com/DYC/TELOS/ResultadoBsqueda
TELOS/DetalleArticuloTelos_83TELOS_PERSPECT_2/seccion=1227&idioma=es_ES&i

d=2010051710300001&activo=6.do (Consulta 21-2-11)

Pransky, M. (2001): Digital Natives, digital inmigrants. On the Horizon 9 (5) 1-6.

http://www.marcprensky.com/writing/prensky%20-%:2odigital%2onatives,%2odigital

%:20immigrants%20-%:2opartr.pdf (Consulta 21-2-11)

Rubio, E. (1987): La Cronica, revista literario de 1844-1845 en Anales de Literatura

Espafiola N° 5, 1986-1987 (http://www.cervantesvirtual.com/obra-visor/anales-de-

literatura-espanola—2/html/, Consultado 9/4/12)

Runge, K.K. et al (2013): Tweeting nano: how public discourses about nanotechnology
develop in social media environments. Journal of Nanoparticle Research. January 2013,

15:1381. Disponible en http://link.springer.com/article/10.1007%2Fs11051-012-1381-8

Sédaba, C. y Bringué, X. (2010): Nifios y adolescentes espafioles ante las pantallas:
rasgos configuradores de una generacién interactiva. CEE Participacion Educativa, 15,

noviembre 2010, pp. 86-104

136


http://link.springer.com/article/10.1007%2Fs11051-012-1381-8
http://www.cervantesvirtual.com/obra-visor/anales-de-literatura-espanola--2/html/
http://www.cervantesvirtual.com/obra-visor/anales-de-literatura-espanola--2/html/
http://www.marcprensky.com/writing/prensky%20-%20digital%20natives,%20digital%20immigrants%20-%20part1.pdf
http://www.marcprensky.com/writing/prensky%20-%20digital%20natives,%20digital%20immigrants%20-%20part1.pdf
http://sociedadinformacion.fundacion.telefonica.com/DYC/TELOS/ResultadoBsquedaTELOS/DetalleArticuloTelos_83TELOS_PERSPECT_2/seccion=1227&idioma=es_ES&id=2010051710300001&activo=6.do
http://sociedadinformacion.fundacion.telefonica.com/DYC/TELOS/ResultadoBsquedaTELOS/DetalleArticuloTelos_83TELOS_PERSPECT_2/seccion=1227&idioma=es_ES&id=2010051710300001&activo=6.do
http://sociedadinformacion.fundacion.telefonica.com/DYC/TELOS/ResultadoBsquedaTELOS/DetalleArticuloTelos_83TELOS_PERSPECT_2/seccion=1227&idioma=es_ES&id=2010051710300001&activo=6.do
http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/lo-que-los-ninos-ven-en-la-television/274

Safiudo, L.E. (2006). Etica de la investigacién educativa, en I Congreso Iberoamericano
de Ciencia, Tecnologia, Sociedad e Innovacion. OEI, AECI, UNAM, IPN, UAM,
AMC, Al 19-23 junio 2006 México DF

Toral, M (2010): ¢Sabes cudndo surge la prensa para nifios? El Blog de la BNE
(http://www.bne.es/webapp/verPostBlog.htm?

idPost=448&urlCms=/es/ComunidadBNE/Blogs/El_Blog de_la BNE/index.html,
Consultado 7/4/12)

Tucho, F. (2006) La Educacién en Comunicacién como eje de una Educacién para la
Ciudadania. Revista Comunicar, 26. Disponible en
http://www.airecomun.com/sites/all/files/materiales/comunicar_tucho.pdf (Consultado
28/1/13)

Urbano, L (2009): La mejor escuela siempre estd cerca y es barata: aprovechando el
mundo real. Proyecto Grimm.

http://www.proyectogrimm.net/la_mejor_escuela_siempre_esta_cerca_y_es barata_apro

vechando_el_mundo_real (Consulta 21/2/11)

Walzer, A (2008): "Televisién y menores. Analisis de flujos de programacion y de
recepcion. Estudio comparado: 2003-2007", En: ZER Revista de Estudios de
Comunicacion, n°24. Bilbao: UPV/EHU, pp. §3-76. Disponible en
http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/television-y-menoresanalisis-de-flujos-de-

programacion-y-de-recepcion-estudio-comparado-2003-2007/346, consultado el

26/11/12.

Warwick, D.P. (1982): «Types of harmin social research», in Beauchamp, T.L. y Fadem,
R.R., Wallace, R.J. and Walters, L. (eds.): Ethical issues in social science research.

Baltimore, Jhons Hopkins University Press; 1o1-124

137


http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/television-y-menoresanalisis-de-flujos-de-programacion-y-de-recepcion-estudio-comparado-2003-2007/346
http://www.ehu.es/zer/es/hemeroteca/articulo/television-y-menoresanalisis-de-flujos-de-programacion-y-de-recepcion-estudio-comparado-2003-2007/346
http://www.proyectogrimm.net/la_mejor_escuela_siempre_esta_cerca_y_es_barata_aprovechando_el_mundo_real
http://www.proyectogrimm.net/la_mejor_escuela_siempre_esta_cerca_y_es_barata_aprovechando_el_mundo_real
http://www.airecomun.com/sites/all/files/materiales/comunicar_tucho.pdf
http://www.bne.es/webapp/verPostBlog.htm?idPost=44&urlCms=/es/ComunidadBNE/Blogs/El_Blog_de_la_BNE/index.html
http://www.bne.es/webapp/verPostBlog.htm?idPost=44&urlCms=/es/ComunidadBNE/Blogs/El_Blog_de_la_BNE/index.html

	 1  Introducción
	 2  Marco teórico y estado de la cuestión
	 2.1  Los muy jóvenes usuarios de los medios
	 2.1.1  Quiénes son los Muy Jóvenes Usuarios de los Medios

	 2.2  Estudios en torno a la relación de los MJUM y los medios
	 2.2.1  Estudios de audiencia
	 2.2.1.1  Penetración
	 2.2.1.2  Perfil de audiencia

	 2.2.2  Estudios sobre hábitos de consumo de medios
	 2.2.3  Estudios sobre los contenidos dirigidos a los MJUM

	 2.3  Educación cívica y cultura democrática
	 2.4  Conclusiones sobre los estudios revisados
	 2.4.1  Los MJUM como audiencia y los contenidos que se les ofrecen
	 2.4.2  El acceso a los medios en el siglo XXI
	 2.4.3  Implicaciones en la relación de los medios y los MJUM


	 3  Metodología
	 3.1  Enfoque metodológico
	 3.2  Pregunta de investigación
	 3.3  Dimensión ética de la investigación
	 3.3.1  Cuestiones generales
	 3.3.2  Prevención de conflictos éticos en relación a los participantes
	 3.3.2.1  Derecho a la información
	 3.3.2.2  Derecho a la intimidad y privacidad de los participantes
	 3.3.2.3  Derecho a la intimidad y privacidad de terceros


	 3.4  Métodos y técnicas de recogida de información
	 3.4.1  Observación participante
	 3.4.2  Entrevista grupal no estructurada
	 3.4.3  Historia de los MJUM según los medios
	 3.4.4  Publicaciones actuales

	 3.5  Análisis de la información
	 3.5.1  Entrevista
	 3.5.2  Análisis de publicaciones
	 3.5.2.1  Modelo de lector
	 3.5.2.2  Caracterización de los medios dirigidos a los MJUM
	 3.5.2.2.1  Por finalidad
	 3.5.2.2.2  Por destinatarios
	 3.5.2.2.3  Por forma
	 3.5.2.2.4  Por lenguaje
	 3.5.2.2.5  Por titularidad




	 4  Resultados
	 4.1  Observación inicial
	 4.2  Entrevista grupal
	 4.2.1  ¿Cómo os enteráis de lo que pasa en el mundo?
	 4.2.2  Nuevos medios, Redes sociales
	 4.2.3  Relaciones en Internet
	 4.2.3.1  Las redes sociales como lugar de encuentro

	 4.2.4  TIC en la vida cotidiana frente a la escuela
	 4.2.5  Primeras conclusiones de la entrevista

	 4.3  Los MJUM a través de los medios
	 4.3.1  Publicaciones para los MJUM
	 4.3.2  Historia
	 4.3.2.1  El comienzo de la prensa infantil
	 4.3.2.2  Prensa infantil en España
	 4.3.2.3  Publicaciones para una audiencia
	 4.3.2.4  Prensa infantil del Siglo XIX
	 4.3.2.4.1  La educación de la infancia a través de la prensa
	 4.3.2.4.1.1  Modelo de publicación
	 4.3.2.4.1.2  El modelo de lector de la prensa infantil decimonónica


	 4.3.2.5  Siglo XX. Explosión de revistas
	 4.3.2.5.1  Los niños como pequeños adultos
	 4.3.2.5.1.1  Modelo de publicación
	 4.3.2.5.1.2  El modelo de lector

	 4.3.2.5.2  Revistas para divertirse
	 4.3.2.5.2.1  TBO
	 4.3.2.5.2.2  Modelo de publicación
	 4.3.2.5.2.3  El modelo de lector
	 4.3.2.5.2.4  Pulgarcito
	 4.3.2.5.2.5  Modelo de publicación
	 4.3.2.5.2.6  El modelo de lector “Todos los públicos”

	 4.3.2.5.3  Propaganda y adoctrinamiento
	 4.3.2.5.3.1  Modelo de publicación
	 4.3.2.5.3.2  Modelo de lector

	 4.3.2.5.4  Revistas para niñas
	 4.3.2.5.4.1  Modelo de publicación
	 4.3.2.5.4.2  Modelo de lectora

	 4.3.2.5.5  Actualidad para jóvenes
	 4.3.2.5.5.1  Modelo de publicación
	 4.3.2.5.5.2  Modelo de lector

	 4.3.2.5.6  Nuevas revistas educativas
	 4.3.2.5.6.1  Modelo de publicación
	 4.3.2.5.6.2  Modelo de lector educativo

	 4.3.2.5.7  Revistas promocionales
	 4.3.2.5.7.1  Modelo de publicación
	 4.3.2.5.7.2  Modelo de lector




	 4.4  Análisis de publicaciones
	 4.4.1  Clan
	 4.4.1.1  Modelo de publicación
	 4.4.1.2  Modelo de lector

	 4.4.2  CN Cartoon Network
	 4.4.2.1  Modelo de publicación
	 4.4.2.2  Modelo de lector

	 4.4.3  Revista Como tú
	 4.4.3.1  Modelo de publicación
	 4.4.3.2  Modelo de lector



	 5  Reflexiones y conclusiones
	 5.1  Implicaciones educativas y sociales: MJUM y medios
	 5.1.1  Los MJUM como audiencia
	 5.1.1.1  Audiencia mediada
	 5.1.1.2  Preferencia por las pantallas
	 5.1.1.3  Educación frente a entretenimiento
	 5.1.1.4  ¿Y la información de actualidad?

	 5.1.2  Educación para los ciudadanos del siglo XXI
	 5.1.2.1  Papel de los medios en la educación
	 5.1.2.2  Educación del lector de medios de información

	 5.1.3  Medios como soporte publicitario

	 5.2  Orientaciones para una educación mediática
	 5.2.1  Educación para el siglo XXI
	 5.2.2  Educación mediática
	 5.2.3  Educación y medios
	 5.2.4  La perspectiva educomunicativa
	 5.2.4.1  Reconocer a los alumnos y alumnas como sujetos del diálogo educativo
	 5.2.4.2  Dar valor al entorno próximo y a sus saberes
	 5.2.4.3  Comunicar el aprendizaje y contribuir a la construcción social del conocimiento
	 5.2.4.4  Desarrollar competencias comunicativas
	 5.2.4.5  Competencia en herramientas frente a competencia comunicativa
	 5.2.4.6  Comunicarse en una variedad de lenguajes

	 5.2.5  Objetivos de una educación mediática
	 5.2.5.1  Leer los medios de manera crítica.
	 5.2.5.1.1.1  Comparar y contrastar las diversas fuentes de información, a fin de localizar y evitar los sesgos derivados de los intereses editoriales.
	 5.2.5.1.1.2  Evaluar la reputación de las fuentes consideradas, para poder tomar decisiones acerca de la fiabilidad y validez de la información que se obtiene.
	 5.2.5.1.1.3  Pedir ayuda a los adultos cuando el joven usuario tiene dificultades a la hora de discernir la calidad o validez de las fuentes que utiliza.
	 5.2.5.1.1.4  Comprender y expresar mensajes con diferentes intenciones utilizando los diversos códigos comunicativos propios de los diversos medios.
	 5.2.5.1.1.5  Usar responsablemente los medios de comunicación individual, mediante los cuales puede redifundir o conversar con otros acerca de la información que ha obtenido.


	 5.2.6  Medios y edades
	 5.2.7  Orientaciones prácticas para un programa educativo
	 5.2.7.1  Leer los medios de manera crítica
	 5.2.7.1.1.1  Entender que la misma realidad puede verse de distintas maneras
	 5.2.7.1.1.2  Contrastar las fuentes
	 5.2.7.1.1.3  Detección de intentos de manipulación del lector
	 5.2.7.1.1.4  Búsqueda de la fuente
	 5.2.7.1.1.5  Comprender la dinámica de la distorsión de la información

	 5.2.7.2  Reputación
	 5.2.7.3  Producción de mensajes
	 5.2.7.4  Imitación y remezcla
	 5.2.7.4.1.1  Imitación
	 5.2.7.4.1.2  Remezcla
	 5.2.7.4.1.3  Copia
	 5.2.7.4.1.4  Transformación
	 5.2.7.4.1.5  Combinación

	 5.2.7.5  Medios digitales
	 5.2.7.5.1.1  Blogs
	 5.2.7.5.1.2  Microblogs
	 5.2.7.5.1.3  Podcast
	 5.2.7.5.1.4  Vídeo digital




	 6  Anexos
	 6.1  Transcripción entrevista grupal

	 7  Referencias

