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Resumen

Aprovechando cl trabajo como Pe-
‘dagogo Municipal. de uno de ello. cn un
‘municipio corufiés durante una década.
los autores recapitulan v reflexionan so-
bre tal labor en ¢l ambito de la accion
cultural v, mas concretamente. haciendo
una cala en la utilizacion del patrimonio
local como eje de la politica cultural
‘municipal. La inicial desidia de los go-
bernantes. a fucrza de razon. coherencia
y teson, se fue convirtiendo en intercs ¢
Iniciativas que dinamizaron cultural. tu-
ristica y econdmicamente al municipio. a
partir de sus potencialidades endogenas
yen la linca del desarrollo local.

Palabras clave: Patrimonio. poli-
tica cultural. sociocultura. desarrollo lo-
cal. cultura sostenible.

Abstract

Making wusc of the work
accomplished during the decade-long
appointment of one of the authors as
Municipal Educator, the authors
recapitulate and reflect upon said labour
in the arca of cultural action, and thus
hone in on. specifically. the usc of local
heritage as an axis for the engagement of
municipal cultural politics. The local
authoritics” initial ncglect in this arca
cventually evolved — by force of reason.
coherency and determination — into
interest and intitiatives that energized
the cultural. touristic and cconomic
dvnamics of the municipality. bascd on
endogenous potential and the notion of
local development.

Keywords: heritage. cultural
politics. sociocultural. local development.
sustainable culture,
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De la practica a la teoria: iti-
nerario con dificultades

Dc entrada. quizas decbamos confe-
sar que. tras ¢l camino recorrido. ambos
creemos dominar algunas claves que re-
comiendan ¢l tipo dc intervencion
sociocomunitaria que demanda un con-
texto determinado. Formacion, experien-
cias v actitud personal. una mezela de
nucstro «cthos». «pathos» v «logos»,
avalan tal creencia. Pero precisamente
esa percepeion v el no claudicar ante las
vicisitudes cotidianas de la vida politico-
social de una pequena poblacion, difi-
culta frecuentemente la labor profesio-
nal en los ambitos a los que nos referire-
mos. A menudo. ante circunstancias en
cvidente contradiceion con el dictado v
dcontologia dc la Pedagogia Social.
Muchos colecgas se encuentran también
en la tarca de cncontrar ¢l método que
equilibre tales contrapuntos.

Lo que aqui rclatamos. es fruto de
un «laborar» paralclo a csa busqueda.
Necesitados de “referentes teoricos™,
edificamos sobre nucstra cxperiencia,
entre dudas, fracasos v mas soledad de la
debida. Interiorizado cste hecho. junto a
la carencia de argumentaciones que ci-
micnten la practica. ambas se convierten
en variables intervinientes de tanta mag-
nitud como las nccesidades mas explici-
tas a satisfacer dc cualquicer comunidad
en lo sociocducativo v cultural.

Coincidimos con Petrus (1997: 9)
cuando manificsta su convencimiento de
que un numero importante de fracasos
que se dan cn ¢l campo de la Educacion
Social son debidos a una inadecuada
capacitacion personal (csa triada de la
que hablabamos) para ubicarse frente a

los problemas sociales y entiende “que
su teoria v su practica son dos aspectos
de una misma rcalidad: sc trata de hacer
una teoria de una practica para la practi-
ca”. Nucstra propucsta sc inscribe ¢n
¢stos parametros: problematica ¢
inferencias dc la accion sociocultural en
un contexto por si fucra susceptible de
crear teoria en ¢l ambito de la Pedagogia
Social (Sacz. 1997: 47).

Pretendemos describir mas que juz-
gar. Recapitular sin exhaustividad pero
reflexivamente sobre una labor en un
municipio (con sus particularidades de-
rivadas dc tal pertenencia a una geogra-
fia v cultura, la gallega). durante casiuna
década desde las responsabilidades tée-
nicas cn ¢l Departamento de Educaciony
Cultura. a la par de incidir sobre las
posibilidades que sc derivan de la exis-
tencia de un rico entorno patrimonial, Es
nucstra intencion afiadida la de desentra-
far paralclamente algunos aspcctos que
suclen dificultar una accion profesional,
mas alla dc la consabida falta de recursos
y quc. a la postre, animan a seguir si se
supcran. En caso contrario. ayudan (y
mucho) a tomar una postura de resigna-
cion v abandonarsc «al pairo» de los
acontccimientos fortuitos.

Situacion de partida: contex-
tualizacion geografica y la-
boral

Sin duda. fuc un privilegio desarro-
Ilar un quchacer profesional ¢n un cspa-
cio dc vida. ¢l Ayuntamicnto de Malpica
de Bergantifios. ¢l cual ofrece un sinfin
dc posibilidades por cada uno dc los
caminos que se irradian por su territorio.
En la mitica v geograficamente indefini-
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da «Costa da Mortc». muy cerca de las
urbes de A Coruna y Santiago de
Compostela. alrededor de sicte mil al-
mas conviven entre artes de pesca v blan-
cos arenales marinos, se parapetan tras
las Islas Sisargas dc los ficros vientos dcl
norte, festejan con gran riqueza
‘gastronomica y ctnografica los patronos
ysantos milagrosos o asumen su crecien-
te urbanidad sin volverle la espalda a la
cultura ancestral del humilde barro de
Bufio. Miles dc aves migratorias. viaje-
ros de todo el Estado o algun que otro
creador artistico. como ¢l pintor Urbano
Lugris, se dejaron querer desde antiguo
por este reducto del paisaje conservado
en salitre. Posce Malpica una amplia
mezcla de  recursos endogenos
sorprendentemente infracxplotados o atin
por descubrir como centros de interés
para favorccer una cultura relacional
(Puig, 2000) como focos atrayentes para
¢l turismo v vacimicntos de¢ cmplco
novedosos (Gillet. 1996). cn resumidas
cuentas. como troncales soportes para
una mejor calidad de vida de la comuni-
dad (Bianchini-Parkinson. 1993).

En términos de objetivos estratcégi-
cos de politica cultural. desde un primer
momento «padecimos» sobre nucstra
responsabilidad téenica la absoluta ca-
rencia de plantcamicentos politicos al res-
peeto (sino de muchos profesionales afi-
nes en estos contextos). Al margen de
unos pocos encargos muy domesticos. la
indefinicion politica cra tan manificsta
(Pose. 2000: 120) que. ante tal vacio
dircctivo, intentamos por nuestra cuenta
v riesgo desarrollar programas v accio-
nes con un triple objetivo: satistacer ca-
rencias basicas en ¢l ambito cultural.
tratar de definir un marco teorico quc

fuese caracterizando un intervenir cohe-
rente v ser lo mas didacticos posible con
¢l fin de “evangclizar para la causa™.

El patrimonio como centro
de interés

Con la intencion dc influir
transversalmenteen la accion municipal,
apostamos por proponer la cultura como
un factor estratégico de desarrollo local.
por sus cvidentes cfectos sobre la pobla-
cion. sobre la imagen exterior del muni-
cipio (que borrasc pasados recientes de
negativo perfil). sobre ¢l turismo v sobre
la economia local. M. Bassand. ¢n su
Informe «Cultura v Region» para ¢l Con-
sejo de Europa. nos aporto sustento
argumental para nucstra ambiciosa in-
tencion. resumicndo que la capacidad
multidimensional de la cultura para fa-
vorecer procesos de desarrollo local tan-
to desde ¢l punto de vista de la integra-
cion de la identidad como desde el de los
recursos patrimoniales posce claras po-
tencialidades (Bassand. 1992). Y ¢s que
creemos que también existe una evidente
relacion entre cconomia v cultura. va que
son dinamicas quc sc retroalimentan
mutuamente (Bonet. 1996: 182). De ahi
que descaramos poner cn valor las posi-
bilidades de incluir como ¢je troncal de
la accion cultural municipal al patrimo-
nio cultural local.

Coincidimos con Pardo (2000: 89)
en que ¢l patrimonio «pucde scr una herra-
micnta cficaz al servicio de una politica
cultural avanzada. vinculada con la cali-
dad de vida. ¢l desarrollo de la identidad v
la cohesion social. ¢l desarrollo cconomi-
co v ¢l equilibrio v desarrollo territorialy,
«Por enden. su estudio v defensa constitu-
ve un buen asidero frente al peligro de
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naufragio cn la amncesia historica (Arino.
2001: 68). La cultura. v mas cn particular
¢l legado patrimonial v la memoria. estan
evidenciando una clara capacidad para
inspirar v dar contenido a algunas iniciati-
vas relevantes ¢ innovadoras en ¢l ambito
del desarrollo local v turistico de muchas
comunidades locales (Bouzada. 2001: 8).

La expresion patrimonio cultural
aparcce por vez primera cn ¢l Convenio
Cultural Europco celebrado en el seno
del Conscjo de Europa en 1954, Matiza-
remos, que entendemos por tal aquellos
bicnes de diversa tipologia v variedad de
formas v materiales. todos cllos produc-
to vy testimonio ¢n ¢l espacio v en ¢l
tiempo. de la evolucion del ser humano
(Vicente, 2000: 1). Desde una perspecti-
va integradora. otorgamos al patrimonio
un cariz aglutinador de los aspectos fisi-
co-naturales v socioculturales de una
comunidad (Colom. 1998: 129). Esta
vision amplia del patrimonio. que inclu-
so habla dcl paisaje v de los bienes am-
bientales como bienes culturales. va fue
consensuada en la Conferencia Mundial
sobre Politica Cultural (Mcéxico. 1982).
Al mismo tiempo. csta muy de acorde
con los presupucstos promulgados desde
la corriente del desarrollo sostenible
(Comision Mundial del Medio Ambien-
te v Desarrollo. 1992: 67)'. En esta linca.
no ¢s de extrafiar que compartamos con
Martinezde Pison (1997) que cl patrimo-
nio cultural no ¢s solo un legado de los
padres sino un préstamo a los hijos. que

hay que devolver acrecentado. En parte,
dc ahi nucstra propucsta dc apostar por
este factor como clemento clave de una
politica cultural a implantar,

Intuimos. entonces. que la viabili-
dad dc¢ una politica cultural municipal
apovada cn ¢l ambito del patrimonio
cstaba muy ligada a su capacidad para
impactar en la sociedad local, con la
aportacion de argumentos v recursos
innovadores. originales. ludicos y
participativos que s¢ pucdan enmarcar
cen politicas de gencracion de riqueza,
mcjora de la calidad de vida v desarro-
llo territorial sostenible (La Voz de
Galicia. 2001: 2)*, Existen experiencias
suficicntes (Abuin, 2000: Bouzada,
2001) que hablan de que la demanda v
consumo de pasado cs cada vez mayor.
S¢ recupera la memoria historica. se
rchabilita patrimonio construido. se res-
catan personajes de otras ¢pocas en la
linca de que la cultura ¢s un buen sopor-
te de la identidad. Lo quc hace poco
tiempo cra apreciado tan solo por mino-
rias o investigadores. ¢s hoy una fuente
cducativa. cultural v. sobre todo. de
ingresos creible. Y ¢s que. tal v como
sciiala Juncosa (2001). no hay porqué
ver ¢l patrimonio cultural exclusiva-
mente desde ¢l punto de vista cientifico
v conscrvacionista. Nucvos argumen-
tos pucden hacer comprender a otros
scctores (politicos. hosteleros. entida-
des asociativas) de su valia como recur-
so cstratégico socialmente atractivo.

I El desarrollo sostenible cs ¢l que satisface las neeesidades de la generacion presente sin
compromeler la capacidad de las generaciones futuras para satisfacer sus propias necesidades.

2 El patrimonio. enlendiamos. podia actuar como dinamizador y. al mismo tiempo. producto
artistico diferenciado. Seguin los expertos en mercadoteenia. la diferenciacion es vital para
conscguir establecerse en un mercado competitivo,
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Respecto a la identidad. la
interrclacion de ¢sta con la actividad
turistica cs muy intima. pucsto quc una
identidad fuerte no solo refuerza ¢l valor
delo quesc oferta sino tambicén. desde un
punto de vista sociopolitico. las nucvas
identidades territoriales. al incorporar
una orientacion favorable al turismo.
“provocan nuevas formas de hegemonia
y poder a cscala local v otros agentes
sociales pueden emerger producto de una
nucva articulacion cconomica del terri-
torio” (Gonzalez. 2001: 68).

Desde nuestro observatorio muni-
cipal. éramos conscientes de que existia
una buena «materia priman cn cste senti-
do, pero que requeria su claboracion, No
basta con acoger la idea del patrimonio
propio como, por e¢jemplo. atraccion tu-
ristica. sino que harian falta una scrie de
caracteristicas basicas para su conver-
sion ¢n producto atrayente. Entre otras:
calidad. sostenibilidad. conveniencia.
soporte por partc de las Administracio-
nes v promocion adecuada. Intereses
contrapucstos. al no alcanzar a ver sus
virtudes alguna de las partes implicadas.
podrian dificultar el conscnso de una
estratcgia unitaria que sumara volunta-
des v recursos.

En la linca de lo expucsto. mostrar-
les el patrimonio a vecinos v veeinas. a
visitantes. lograr desde la pedagogia cl
dar a conocerlo. concienciar al respecto
de su valor cultural y descubrirlo como
recurso cducativo. motivo de disfrute
ludico v nicho cconomico. pasaba por

contextualizarlo exigiendo. por lo tanto.

acciones de:

« Accrcamiento del patrimonio a unos
amplios v diversificados sectores de
publico (teniendo en cuenta los diver-
sos perfiles).

«  Comunicacion atractiva v sugerente
utilizando de las nucvas teenologias v
lenguajes audiovisuales para comuni-
car.

¢ Busqueda de cstrategias que sean ca-
paces de emocionar. transmitir sensa-
cioncs v concienciar a ciudadanos y
gestores.

La Educacion Patrimonial y
la Pedagogia del Ocio como
referentes teoricos

Los paramectros definidos por la
llamada Pedagogia o Educacion Urbana
(Colom, 1998:105). que enmarcan las
iniciativas cducativas que la Adminis-
tracion Local promucve con caracter di-
dactico o formativo v que pretenden in-
cidir ¢n los comportamientos v cambio
dec actitudes de la ciudadania, delimitan
muchos de los objctivos v las acciones
que aqui presentaremos.

Estimamos quce la educacion urba-
na s¢ convierte en un instrumento de
accion cultural a favor del desarrollo
local v comunitario. Al mismo ticmpo.
introducimos como norte teorico ¢l con-
cepto de Educacion Patrimonial® que
guiaba nucstra intervencion cducativa
para consolidar ¢n la poblacion v los
visitantes ¢l conocimicento. ¢l aprecio. la

3 El objetivo de la Educacion Patrimonial estaria «cn ¢l conocimicnto de la herencia que
recibimos v sobre la cual construimos nucstro presente y nuestro futuro. del patrimoniovisto
como fondo sobre ¢l cual podemos trazar ¢l perfil de nuestra identidad. individual y

colectivan (Campani. 1997:12).
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valoracion v ¢l sentido de conscervacion

de nuestros recursos patrimoniales

(Colom. 1998:143). con actividades dc

corte cognoscitivo (informando de la

existencia v caracteristicas del patrimo-
nio local. impulsando su investigacion)

v otras de mayor scsgo afectivo-emocio-

nal (iniciativas concicnciadoras v de pro-

veceion publica positiva. como por ¢jem-
plo. dedicarle una plaza al pintor
surrcalista Urbano Lugris).

Con estas y otras premisas. desde el
Departamento de Educacion y Culturasc
pretendian incardinar varios ambitos de
la accion cultural municipal. donde. como
otro vector de intervencion. los progra-
mas ¢ iniciativas de caracter ludico dise-
fiadas. tenian vital importancia.

Accion ludica municipal basada en
tres principios conceptuales:

» El ocio como autorrealizacion: facili-
tar a las personas la capacidad de
clegir independientemente v propor-
cionar habilidades para experimentar
la libertad asociada al ocio.

« El ocio como calidad de vida: pucsto
que consideramos a aquel como un
correctivo cquilibrante de otros des-
ajustes v carcncias de tipo personal.
social v comunitario. Si tal como afir-
ma Caride (1997: 9) el ocio v el
tiempo libre. responden a las exigen-
cias de descanso. creacion v reerca-
cion: tambicn de cultivo intelectual v
moral. de fortalecimicnto de la
autoimagen v autoestima: de adapta-
cion ¢ inscreion cn las dinamicas
grupales: de cjercicio de la opinion v
de la implicacion en los asuntos pabli-
cos: de interaccion apropiada con el
entorno: de practicas de cooperacion y
solidaridad...”. por descontado que

intervenir correctamente en cste am-
bito otorgaria incontables beneficios
individuales v colectivos a la propia
comunidad.

= El ocio como sugerente polo de atrac-
cion turistica: si s¢ hace un tratamien-
to interdisciplinar del ocio. se ticne
una vision integral y no reduccionista
a “actividades™ sino tambicn a otras
iniciativas que preceden o acompanian
a tales programas (areas recreativas.
mejora cstctica de los espacios publi-
cos. cogestion de cquipamicentos v re-
cursos, colaboracion coordinada con
¢l movimiento asociativo del munici-
pio...). la ofcrta a la poblacion local
anade atractivos muy sugestivos tam-
bi¢n parael visitante. Ademas. secrean
cmplceos, biencs v servicios. se genera
desarrollo economico ¢ insuflan otras
virtudes a ¢sa comunidad.

Iniciativas

1. Fomento delas artes desde el arte.

A diario. cs menester urdir estrate-
gias quc operativicen objetivos mas do-
mésticos. de satisfaccion de necesidades
concretas v a corto plazo. con otros de
mavor ambicion. Por cjemplo. si intercsa
dar respucsta a las inquictudes de practi-
car las artes escénicas. musicales o vi-
suales por parte de jovenes v adultos del
municipio, tal intencion s perfectamen-
te compatible con csta otra de disciar
una oferta de mas proyveccion exterior
para atracr turismo cultural v promocio-
nar. bajo su amparo. uno de los reductos
artesanos de la ceramica mas importan-
tes de la peninsula.

Asi nacio la experiencia “Aula da
Artede Veran™ en Buio. Pretendia serun
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espacio intergencracional para el encucen-
trocon el arte. la creatividad v el disfrute
de un ocio activo, implicandosce cn la
vida diaria de una villa alfarera. Enten-
diamos que vivir personalmente la dife-
rencia v la autenticidad cra la mejor
manera de conocer cspacios singulares.
gentes v culturas.

A lo largo del ano asi cra. desarro-
llandose talleres por cdades. niveles v
modalidades. organizando charlas con
didactas del arte o encuentros con crea-
dores v visitando cspacios expositivos
detoda indole (muscos. galcrias. pinaco-
tecas privadas...). En verano. cra
reformulada tal propuesta organizativa
convirticndola en monografica. pensan-
do mas cn un publico ajeno: talleres
practicos con macstros artesanos del ba-
rro, coloquios con artistas locales. fol-
clore. rutas etnograficas vy visitas a luga-
res de intercs artistico o natural del en-
torno. En definitiva, dicha actividad con-
formaba una sugerentc oferta de crecien-
te repercusion mediatica tras cada edi-
cion. Iniciativa turistico-cultural y Indica
deinnegable resonancia econdmica en la
localidad v alrededores. que provectaba
creaciones. creadores ¢ inquictudes. que
greinterpreta el patrimonio v revelaba
asi ¢l significado del lugar con ¢l fin de
que-lo aprecien y adopten una actitud
favorable cara su conservacion y aprove-
chamiento vecinos v turistas» (Moralcs.
1998:19).

Esta vision dc los activos patrimo-
niales como objetivo v recurso al mismo
tiempo. colabora cn la tarca del desarro-
llo humano de un territorio. «concepto
enun peldaiio superior al desarrollo sos-
tenible» (Morales. 1998: 19). reforzando
¢l sentido de lugar en los visitantes v

revalorizando algunos aspectos de la pro-
pia identidad cnla poblacion. En algunas
comunidades locales. entendicron las
estrechas relaciones entre identidad. cul-
tura v desarrollo. capitalizando sus po-
teneialidades culturales en el turismo o
la artesania. Ciertos lideres naturales del
propio Buio. entidades asociativas, ex-
pertos ¢ investigadores en artesania tra-
dicional. algun politico v ¢l responsable
artistico de la iniciativa (que fraguo cl
proyecto con nosotros) comparticron tam-
bi¢n este pensamicnto, aunando esfuer-
zos. intuvendo. por cjemplo. ¢l verdade-
ro v sentido final del ~“Aula del Arte de
Veran™.

Coincidiendo con ¢l declive indus-
trial de nuestro pais cn la década de los
ochenta, se traté de aplicar (por parte de
la Administracion Autonomica gallega
fundamentalmente) un modelo turistico
dc explotacion del ocio como importante
motor economico quc aprovechaba cla-
ramente la atraccion muscistica v los
feudos artesanos vinculados a localida-
des concretas. Asi. diferentes adminis-
traciones publicas acometen proyectos ¢
inversiones importantes destinadas a pro-
mocionar las particularidades difercn-
ciadoras dc la cultura local con fines
turisticos. Los quc trabajabamos por la
dignificacion dc los oficios artcsanos.
tratando de incardinar tal objetivo en la
politica cultural municipal. cncontramos
¢n csta estrategia un nucvo ¢ interesante
apoyosobre el que tejer transversalmente
nuestras iniciativas culturales con las
demas acciones municipales,

Adcemas. remaba a nucstro favor el
hecho cada vez mas asumido del caracter
patrimonial de la cultura v su capacidad
para producir objctos economicos. Un
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proceso que parte de la identificacion del
territorio. pasando por una tradicion que
presenta a tales objetos como resultado
de un saber hacer. de una cultura produc-
tiva acumulada historicamente. Cualida-
des que redundan cn su valor v que deri-
van a menudo de la produccion material
a la produccion cultural de imagenes. El
caso dc la alfarcria de Buiio ¢ra un claro
ejemplo. Como sciialan Barbeito v Garcia
(1998:50) ~“cn su aspecto turistico. enun
producto artesano ¢l consumidor lleva
una cultura especifica. La firma personal
del alfarero v del toponimo del lugar de
las piczas. marcan la obra como posce-
dora dc los nucvos valores demandados
por ¢l mercado urbano v por ¢l turismo
aficionado al arte popular». Patrimonio
cultural como recurso. artesania como
reclamo turistico. tradicion como movil
de implicacion v creatividad local,

2. Alfareria tradicional y politica
turistica municipal

Mas ¢l tratar de impulsar una poli-
tica cultural con intenciones de
dinamizacion turistica articulada sobre
¢l ocio v ¢l patrimonio tangible ¢ intan-
gible de un determinado territorio. pasa
obligatoriamente. en primer lugar, por
conoccr a fondo la demanda turistica de
¢sa zona. mancjando datos lo mas obje-
tivos posibles (cstadisticas de hoteles.
uso de carrcteras, numero de visitantes a
ciertos lugarces. estudios de mercado...).
En scgundo término. cs preciso analizar
la situacion origen desde la cual preten-
demos alcanzar los objetivos de desarro-
llo ccondmico v mejora de la calidad de
vida (Abuin. 2001). Y tercero. constata-
bamos que la formacion adquirida nos
cra. una vez mas. insuficiente para aco-
meter tan compleja labor. Mas lo atra-

vente del reto profesional nos animo a
abrir camino. En basc a todo cllo y citan-
do de nucvo a Morales (1998). tres son
los clementos fundamentales que tuvi-
mos cn cucnta para ir definiendo un
modclo de desarrollo turistico optimo
basado ¢n las potencialidades patrimo-
niales v la accion cultural:

» Los recursos que un determinado te-
rritorio ofrece.

+ Las necesidades de los habitantes lo-
calcs. '

* Las nccesidades v expectativas de los
visitantes.

Los vecinos v vecinas de un territo-
rio deben desear ¢l turismo no solo por
los beneficios economicos que ello con-
lleva. sino también porque sc sienten
orgullosos de lo que poseen y quieren
compartirlo. Para que asi lo crcan, cra
necesario disefiar v desarrollar cstrate-
gias quc ejemplifiquen (¢ impliquen a la
poblacion) las posibilidades del turismo
como motor ecconomico y cultural. Lo
scrialamos porque. en general. los mode-
los de desarrollo turistico en muchos
municipios. carccicron de la planifica-
cion adecuada. Es evidente que el turis-
mo. ¢n si mismo. no ¢s nocivo. Sus as-
pectos negativos son achacables al he-
cho de que muchas localidades v comar-
cas crraron en sus planteamientos. apos-
tando (conscientemente o por dejadez)
por un modelo que. a largo plazo. se
convierte en un germen de problemas.
Por eso. «cl impacto del turismo cs pre-
ciso valorarlo tambicn conjugando otras
variables como son las ambientales v las
soctoculturales» (Mazon. 2001: 115).
Politicos del gobierno municipal y algun
que otro “lobby de presion™ local. disere-
paban al respecto de este punto. También
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Buo v sus mas indecisos moradorcs.
dudaban dcl futuro v posibilidades eco-
nomicas del bagaje patrimonial acumu-
lado por ¢l oficio artesanal. dc lo aconse-
jable de optimizar tal potencial endogeno
con su colaboracion. de no ser quién de
reactivar la localidad a basc dc tal activi-
dad alfarcra. Fuc nuestra intencion ini-
cial. hacerles ver las posibilidades de
insercion laboral. de futuro. conscn-
suando las carencias v los medios dispo-
nibles para solucionarlas.

Desde ¢l Departamento de Educa-
cion y Cultura. a pesar de carccer de
presupuesto v recursos humanos explici-
tos para labores de csta naturaleza y
padecer otras vicisitudes de la politica
local (escasa vision politica de acometer
un Plan Estratégico cultural para Buiio v
Malpica. insensibilidad por apostar por
¢l patrimonio artesano para su pucsta cn
valor...). optamos como cstratcgia ini-
cial por desarrollar un proyecto de mar-
cado caracter sociocultural buscando la
mayor implicacion v conscnso cntre la
ciudadania v otros agentes locales. de ahi
su sesgo sociocultural (Ucar. 1992: 37).
El sector artesano era picza clave v pro-
tagonista principal en este sentido. sobre
todo. las mujeres v los alfarcros mas
jovenes. vemas sin prejuicios pero llenas
de inquictudes pucs tal como dice Petrus
(1989:245). ~la participacion de la co-
munidad c¢n su propio desarrollo ¢s su
principio definitorio”™. Nuestras iniciati-
vas formativas. dc lucha contra cl desfasc
téenico. mejora de la productividad. cte.
contenian otros objetivos de corte mas
educativo v social. Pretendian potenciar
valores. habilidadcs sociales ¢ incluso la
igualdad de género. Implicar a la mujer.
recién llegada a una actividad tradicio-

nalmente para hombres. fuc una apucsta
estratégica que dio excelentes frutos en
terminos de fomento del espiritu critico.
la creatividad v participacion.

No contar con la aprobacion expli-
cita de los responsables politicos v si con
su indifcrencia escéptica fueron
«handicaps» afadidos a la falta de ante-
cedentes de trabajo en esta linca: ¢l Bufio
alfarcro como disculpa motivadora
desencadenante v ¢l barro como centro
de interés. Y s que. al mismo tiempo. la
tarca de pensar cl futuro de esta localidad
v suartcsania. sc fucra posponiendo irres-
ponsablemente por parte de autoridades
locales v demas administracionces, con ¢l
peligro de que fucse ¢l futuro quicn deci-
dicse por su cuenta v ricsgo ante la inexis-
tencia de una actuacion decidida v coor-
dinada capaz dc dirigir v anticipar ese
porvenir descable.

Asi las cosas. nos propusimos con-
cienciar ¢ implicar a lideres de opinion
locales. artesanos. comparicros ¢n arcas
municipales afines v algun téenico de
otras administracioncs. c¢sbozando un
provecto cstratégico de desarrollo inte-
gral. particndo dc la realidad local. y con
la descable intencion de incidir sobre
todo cn los recursos humanos de ese
territorio. La idca bebia de la filosofia
del «desarrollo sostenible». muy en con-
sonancia con ¢l desarrollo comunitario
(Rezsohazy 1988. Noguciras 1994): la
mejora de la calidad de vida de la pobla-
cion residente. la satisfaccion de la de-
manda manificsta v latente. ¢l racional
aprovechamicnto de los recursos
endogenos v la salvaguarda del medio.
Tal labor de concienciacion ¢ implica-
cion. como todo proceso de desarrollo
que conlleva la disputa entre diferentes
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agentes sociales locales (Gonzalez. 2001
67) no estuvo exento de tensiones v «ac-
titudes autistas». Todo provecto de esta
naturaleza no c¢s algo lincal. sino mas
bicn erratico: cllo sc¢ debe a la confluen-
cia de multitud de factores personales ¢
istitucionales ¢n esc tiempo. ambito v
territorio.

Trabajabamos cn varios frentes. En
un primer momento. pasaba csta inten-
cion por revalorizar Bufio. villa v sector
productivo. aprovechando las timidas
iniciativas que sc estaban desarrollando
en su contexto, Mientras se disciia cl
provecto de una scgunda Escucla-Taller
centrada cn la rehabilitacion del patri-
monio que regeneraria su espacio urbano
(senalizacion vial v callejera. mobilia-
rio. aspectos cstéticos...) v recuperaria la
arquitectura artesanal (hornos manco-
munados. tallcres artesanos...). se van
realizando humildes acciones de mejora
de la produccion (revision de formas y
purcza cn las materias primas). recupe-
racion de tradiciones v vocabulario espe-
cifico alfarcro. iniciativas puntuales dec
difusion v comercializacion de los pro-
ductos (especialmente de las formas mas
tradicionalces v autoctonas en peligro de
desaparicion). cte. Mcdidas para malcs
fundamentalmente estructurales. perono
solo. Una alta dosis de¢ anomia social.
atomizacion v falta de cultura asociativa
(antafio. de significativa presencia en la
comunidad) cran. asimismo. carcncias a
solucionar.

Un impedimento. como va dijimos.
fuc que legitimaran decididamente des-
de un principio (artesanos. responsables
politicos v ciudadania) nuestras preten-
sioncs. por lo que se opto por ir creando
un cstado de opinion favorable v. al mis-

mo ticmpo. acciones de choque que pre-
tendicran resultados positivos a corto
plazo. Por cllo. al margen de incidir en
los medios de comunicacion. se recupera
la “Mostra da Oleria™ (paralizada desde
hacia cinco anos). sc organizan Jornadas
Tcenicas sobre alfareria. sc ceditan un
libro. una umidad didactica v un catalogo
comercial. aplicando mucho sentido co-
mun antc la falta de referentes teoricos y
practicos por nuestra parte en ¢l campo
dc la artesania popular. Paralelamente,
sc trataba concienciar a los gobernantes
locales sobre las posibilidades de la
rentabilizacion del patrimonio local como
motor de desarrollo v polo de atraccion
turistica. Alfareria dc Bufio que se pro-
vecta al publico local v al ajeno de forma
especial. con las iniciativas de la clabo-
racion del proyecto de ccomusco ~“Con-

junto Etnografico do Forno do Forte™ v

cspecialmente con la revitalizacion de la
ficsta del barro por excelencia cada pri-
mera quincena de agosto. la “Mostra™,
consiguicndo que sca declarada «Fiesta
Gallega dc Interés Turistico». La triada
deatraccion ludica. turistica v cultural se
complementaria con la realizacion de la
“Ruta da Oleria™ (itincrario que recorre
todo ¢l proceso de extraccion, clabora-
cion v demas aspectos ctnograficos vin-
culados a la localidad). la crcacion de
una Oficina de Informacion Turistica a
la entrada de Bufio. v la consiguicnte
dotacion de personal cualificado (con-
vocando dos bolsas de Téenico de Turis-
mo) y material documental coherente
con toda la filosofia a implementar,

Las medidas correctoras se fucron
sucediendo (no sin multiples inconve-
nicntes de todo tipo que relentizaban a
menudo las miciativas) hasta desembo-
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car en un ambicioso provecto: el «Plan
dc Promocion v Discio aplicado a la
Alfarcria de Buiio». aprovechando fon-
dos curopcos a traveés de la Xunta de
Galicia (IGAPE) ¢ implicandosc va mas
decididamente ¢l propio avuntamiento.
Tal Plan conllevo: crear la Asociacion
Alfarcra de Buito. realizar un cstudio de
mercado. disciiar la tmagen corporativa
de esta artesania (embalajes. ctiquetas.
papeleria. etc), editar un excelente cata-
logo comercial v crear la pagina web. La
participacion activa (tomando decisio-
nes colegiadamente con téenicos y poli-
ticos) de los representantes artesanos s¢
dio en todo ¢l proceso v la gestion de sus
beneficios esta en manos de dicha enti-
dad asociativa que acoge a la totalidad de
artesanos v tiendas comercializadoras
locales. El presente. va no nos corres-
ponde (aunque si nos ducla).

3. Oferta liudica estival y de corte
comunitario

En otros frentes. ahondando en nucs-
tro discurso. consideramos que ¢l desarro-
llo de una politica cultural sustentada cn
los pivotes del ocio y ¢l patrimonio, re-
quiere la accion coordinada de las diver-
sas institucioncs. organismos. cntidades
privadas v asociaciones sin animo de lu-
cro del entorno. Los municipios. cn fun-
cion de sus recursos disponibles. de la
cultura participativa de sus habitantes. de
la tradicion itervencionista en los asun-
tos cducativos v socioculturales de la lo-
calidad por partc municipal v otros facto-
res. establecen (con mas o menos tino)
lincas de actuacion encaminadas a crigir
infracstructuras. ofertar actividades. cs-
pacios v otros scrvicios que cubran las
necesidades ludico-culturales propias v
de los visitantes.

La fugacidad de la oferta ludica
municipal. ¢l cfectismo pscudocultural.
cn definitiva. la falta de una razonada
politica cultural v turistica son crrores
estratégicos que muchos municipios cs-
tan empezando a pagar en términos de
vertebracion v participacion social. su-
perficialidad v creciente pasividad cul-
tural de su poblacion v pirrico desarrollo
cconomico c¢n basc al ambito cultural v
turistico. Convendria superar ¢l activismo
de corte populista de muchas politicas
culturales v turisticas municipales: estu-
diar. conscrvar v difundir (para
rentabilizar) mucho mas los recursos
endogenos: apostar por la coordinacion
interinstitucional ¢ interdepartamental del
propio ayuntamiento y llegar a compro-
misos concretos con ¢l llamado «tercer
scctor» local. haciéndolo protagonista
(Puig: 2001). En definitiva. bases de una
accion cultural que trasciende ¢l ambito
propio para poner en valor y consonancia
aquellos otros aspcectos de la comunidad
que la potencien v la provecten como tal,
sobre todo. ante los suyos.

En consccucncia. v teniendo pre-
sente la tipologia de visitante que csco-
gian nucstra comarca como destino va-
cacional. en Malpica ofertabamos un
“pack” ludico. deportivo v cultural. de-
nominado “Malpica veran™. publicitado
en formato de periadico estival, con una
tirada dc cuatro mil ¢cjemplares gratuitos.
Obviamente. perscguiamos con cllo al-
gunos otros objctivos a partce de los cita-
dos. tan legitimos v vinculados a la labor
de promocion cultural v ¢l atractivo tu-
ristico como son ¢l dar una plataforma de
expresion a los nuevos creadores loca-
les. difundir el patrimonio natural v cons-
trutdo del municipio ¢ incluso ahondar
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en la normalizacion lingiiistica. de ahi el
valor en si mismo de la iniciativa. De
cuidado disciio. su contenido sc e pre-
senta al lector por ambitos. Ademas de
desgranarle la oferta de ocio organizado.
de posibilidades que ofrece el entorno.
de servicios municipales gratuitos (bi-
bliotccas. areas recreativas. oficinas de
informacion) v. por supucsto. dc las ini-
ciativas puntuales organizadas por cl te-

Jido asociativo v otras cntidades priva-

das. sc¢ potencian diversas colaboracio-
nes de corte mas creativo. Y lo haciamos
de esta mancra porque es conveniente
lograr articular una coopcracion estable
entre la administracion municipal v la
sociedad civil. Una actitud traducida cn
acciones que permitan apoyvar a los acto-
res mas activos v facilitar una coherencia
de conjunto entre las diversas iniciati-
vas. Como sefiala Bouzada (2001:101)
“los apovos a la creacion v a los creado-
res, a los promotores de actividades cul-
turales. son cstrategias que dotan de mas
y verdadera cficiencia la accion cultural
municipal ™.

En la linca del ocio pasivo. la difu-
sion cultural propiamente dicha. acer-
cando las crcacioncs de las ¢lites a la
poblacion. s¢ programaban cxhibiciones
folcloricas. conciertos musicales de di-
versa indole. exposiciones. teatro v cine
cn la calle... Con tal programacion. sc
ansia tambicn ganar cspacios publicos
para uso civico v de csparcimiento. asi
como ahondar ¢n otros objetivos. En
primer lugar. la promocion dc las artes

cscénicas v musicales desde la base y
que veniamos desarrollando conla EMAE
(Escucla Municipal de Actividades
Escénicas. conmasde cuatrocientos usua-
rios de¢ todas las edades que practican
danza. musica y canto tradicional. teatro,
solfeo. cte.) a lo largo del ano. En segun-
do lugar. sensibilizar sobre la necesidad
de apovar tal labor de base con la crea-
cion de infraestructuras que den cabida a
las demandas de espectaculos profesio-
nales v permitan presentar las propues-
tas crecativas surgidas cn ¢l seno de la
propia EMAE u otros grupos informales
de ciudadanos activos. esas minorias que
son indicadores de futuro. Como se pue-
de observar. mucho objctivo subliminar
por debajo de lo “obvio y a todas luces
necesario . pero en ¢l trabajo de promo-
cion cultural de base abundan las necesi-
dades vy cscascan las sensibilidades con-
venientes para aportar recursos econo-
micos v apovo efectivo.

El resto del patrimonio arqueologi-
co v ctnografico. los cventos de indole
festiva (resaltando aquellas ficstas v ro-
mcrias dc mavor singularidad). otras po-
tencialidades que posece este municipio
(por citar una mas. la talasotcrapia) trata-
bamos de que fucran enfocadas conjunta v
planificadamente para bicn de los locales
v como sugerente reclamo para el visitan-
te. Y el paisaje, que representa en si mis-
mo un valor cultural pues sc trata de me-
moria. Sobre todo ¢l paisaje cincelado por
la mano del hombre. revelador de su histo-
ria: cada clemento. casa. plaza. poscen

4 “El paisaje no es una realidad cn si. separada de quicn lo contempla: es la medida subjetiva
de un cspacio geogralico™ (Kessler. 2000 17), Es nccesario. pucs. cuidar al maximo
aspectos es(éticos. que favorezcan la relacion v el esparcimicnto vecinal. que sea un
atractivo mads ambién para otros. Eso lo intentabamos reflejar adecuadamente en las

publicaciones municipales.
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valores. simbolos. tradiciones. usos a pre-
servar' (Pessoa decia que un paisaje no es
lo que vemos. sino lo que somos). Cohe-
rentemente. tratabamos de incidir en deci-
siones municipales que afectasen en as-
pectos como: control de impactos visua-
les, recuperacion de espacio para uso pu-
blico. sensibilidad municipal hacia ¢l arte
v artistas locales (enviando felicitaciones
navidefias con imagenes de nucstro patri-
monio. por citar un caso). actuaciones
estéticas en plazas o el tipo de scnaliza-
cion vial que sc diseiia v coloca por las
diferentes vias que cruzan ¢l municipio. lo
que sin duda. posibilitd un mejor acceso v
colaboraba cn nucestra idea dc una politica
cultural vertebradora v con peso especifi-
co en ¢l actuar municipal.

Es mas. al programar actos cultura-
les en plazas ¢ iglesias. privilegiados
auditorios. rcalzabamos. si cabe. su va-
lor, concicnciando a sus gestores v veei-
nos/as ante la necesidad de prescrvarlos
v conseguir una polivalencia de uso que
optimizaba recursos v minimizaba la
carencia de infracstructuras v cqui-
pamicntos culturales aceptables. Era cl
caso de las «Noites Musicais™. ciclo de
concicrtos de fin de semana cstivales cn
lajovaromanicadc la iglesia de Santiago
de Mcns. donde percibir con notable
sonoridad v de cerca. un duo de arpa v
piano, un cuarteto de cucrda. una orquces-
ta de camara o una afamada Coral
Polifonica. Sonidos entre ancestrales pic-
dras en la placidez del atardecer de la
Galicia rural.

Otra vertiente de nuestra accion en
¢l ambito ludico son las iniciativas en-
cuadradas cn ¢l denominado ocio activo.
Eran actividades disciiadas en la linca
del ocio comunitario (Froufe.1998:31)

basandonos en demandas expresas de
visitantes. la poblacion local v sobre
todo cn las exigentes peticiones de la

juventud. Asi. scarticularon una seric de

propucstas ante cstas necesidades mani-
ficstas v que se tradujeron. por ejemplo,
¢n “Ludotecas de verano” (monitorizadas
por pedagogos v educadoras sociales).
“Taller de Musica Moderna™, activida-
des fotograficas o “Pintar la calle” (la
vivencia de un ocio solidario cs sefial de
calidad humana v dc sensibilidad. por lo
que recuperamos espacios publicos de-
gradados con intervenciones plasticas
guiadas v protagonizadas colectivamen-
te por los propios jovenes del barrio). A
pesar de que tal oferta es excelentemente
acogida por los multiples participantes.
algunos responsables politicos y sus “in-
formantes™ dificren aduciendo que “es
dincro malgastado v que sc diluye sin
obtener resultados clectorales a corto
plazo™. Nada mas Icjos dc la realidad. a
nuestro entender. mas de ahi la dificultad
tan cotidiana de compaginar ¢l “ser” con
lo que scria aconscjable segun los dicta-
dos dc la teoria sociocultural ante deter-
minados contextos comunitarios. Esta
alusion critica a lo superfluo del gasto
cultural (Icjos queda la idea que defendia
cen su citado Informe Bassand (1992)
cuando defendia cl gasto cultural como
inversion v no como tal gasto) fuc com-
batida con constancia. cvaluacion v cl
desarrollo de estrategias de comunica-
cion que paliaron cse estercotipo negati-
vo dc la inversion publica en cultura
(Bonet-Castaniar-Font: 2001).

Resulta dificil contrarrestar la en-
volvente oferta de los medios de comuni-
cacion de masas. va que lleva tiempo v
esfuerzos reconducir tales pensamicentos
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por parte del gestor publico v las limita-
ciones infracstructurales son decisivas v
las empresas privadas de servicios ludicos
v culturales pujan fucrte. ofertando rei-
teradamente sus megaparques infantiles
de elevado coste. mas de nulo poso so-
cial. Son eso. empresas que buscan la
rentabilidad cconomica v. desde lucgo.,
no son la panacca de la politica cultural.
Ademas. la oferta turistico-cultural de
numerosos municipios gallcgos. llena de
«orgias» gastronomicas. concicrtos de la
decadente mas aun exuberante vedette
televisiva o que circunscriben tal progra-
macion a la ofertada por la verticalidad
programatica dc la Administracion Au-
tonomica (crevendo disimular asi
incapacidadcs propias v difundir la obra
del gobierno amigo. sin mas considera-
ciones. critica o ajustes a su rcalidad).
cchan lefa al fucgo que ¢l profesional
debe apagar” con las armas que teorica-
mente ticne: formacion. coherencia, pla-
nificacion v hechos.

4. Sensibilizacion medioambiental

Como dcciamos anteriormente. ¢l
Ayuntamicnto de Malpica de Bergantiios
csta enclavado en ¢l norocste galaico.
siendo la puerta marina v arcillosa de la
afamada «Costa de la Mucrte». Tal ubi-
cacion cincela unas caracteristicas fisi-
co-geograficas de agreste belleza. de la
que cmanan interesantes potencialida-
des para un uso racional de csc hecho
diferencial otorgado por la Naturaleza.
Ocho blancos arenales. mar de mil usos.
rica gastronomia derivada del binomio
agro-pesquero. pasado ballencro. cami-
nos reales zigzagucando centre molinos
de agua v pétreas cruces v. en ¢l horizon-
te marino. ¢l pecho rocoso (habitado por
una cnorme riqueza faunistica) de las

[slas Sisargas. excelente argumento (por
lo visto. para la Xunta dc Galicia. no
suficicnte) para formar parte del Parque
Natural dc las Islas Atlanticas. Tal archi-
piclago podria convertirse en un podero-
so reclamo para un turismo de calidad:
aficionados a la ornitologia. mvestiga-
dores de¢ la flora v fauna marina,
buccadores deportivos v publico sensi-
ble ante las bellezas naturales. Haria
falta prever ¢l impacto ambiental en tér-
minos dc nccesidades v de visitantes
(hosteleria. transporte. «merchandi-
sing»...) para hacer un uso correcto y en
la linca de nuestro proyecto. de su con-
scrvacion como tal Parque Natural.

Para que las diversas autoridades
locales v también los propios colegas
entendicran las virtudes de éste y demas
enclaves del municipio como recurso
natural pcro también cconomico, cra-
mos conscientes de que procedia un
callado pero decidido trabajo (labor pe-
dagogica. cn definitiva) de sensibiliza-
cion v cducacion ambiental entre ¢l
ambito cscolar. poblacion local y hacia
¢l exterior. Asi. las iniciativas de Edu-
cacion No Formal sc apovaban cn la
planificacion disciiando la «Oferta Pe-
dagogica Municipal». A lo largo del
curso académico en los centros educa-
tivos. resulto ser un buen instrumento
para. cntre otros objetivos (Co-
lom.1998:169). significar v visua-lizar
«contenidos» que. acaso desarrollados
en los limites del aula. sc ven forzados
a alcanzar grados de abstraccion difici-
les para los mas jovenes. Tal paquete de
iniciativas cran ampliamente comple-
mentadas en la época estival con accio-
nes de  corte mas ludico ¢
intergeneracional. yva que tambicn en-
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tendiamos que “la intervencion cduca-
tiva en el ocio no pucde tener fronteras.
edades. cspacios v ticmpos limitados™
(Cuenca. 1997: 29). v social. pucs lo
que se¢ concibc como una técnica cn
manos del pedagogo. se reconvierte en
una herramicnta de gran capacidad
dinamizadora a nivel comunitario.

En sintonia con lo descrito. ¢l traba-
joen ¢l apartado de «Programas comuni-
tarios de educacion ambiental» pretendia-
mos que conllevase un contacto dirccto
con el medio fisico natural v humano. Si
buscamos procurar un aumento del turis-
mo hacia cstos lares. deberiamos ser cons-
cientes de que ¢sta no ¢s una actividad
geconomica. sociologica v culturalmente
neutra. Implica relaciones. encuentros.
incidencias de cicrta consideracion v ac-
tia sobre las formas de vida locales. Inclu-
so puede ser fuente de desculturizacion.
ocasionando un impacto ncgativo cn cl
enforno v calidad de vida de los residentes
habituales. D¢ momento. no cra un caso
grave Malpica en cste sentido. mas si
queriamos utilizar ¢l turismo como signi-
ficativo recurso cconomico. deberiamos
tener presentes tales peligros v sus posi-
bles derivaciones. adclantandonos a cllas.
De hecho. el sector hostelero dejaba su
impronta mas inscnsible hacia cstos as-
pectos. desarrollando agresivas campaiias
publicitarias hacicndo hincapi¢ cn la li-
bertad de horarios. ficstas del alcohol.
difundir una oferta de sol v playa. concier-
tos para minorias pero de forzosa cscucha
por todos o manidas cstrategias festivas
poco cautivadoras para cl publico que no-
sotros pretendiamos que era mas acertado
atracr. Propucstas que. en muchas ocasio-
nes. chocaban de frente con nuestras pre-
tensiones educativas v concienciadoras,

Si la belleza y cierto estado virgen
de sus arcnales v zonas de interés
paisajistico sirven de reclamo. hay que
conformar un tejido de iniciativas que
“vendan™ tales virtudes mas también pre-
serven tal riqueza. Asi. se proponen ac-
ciones de difusion de cstos cspacios como
son los “Caminos polo Concello de
Malpica de Bergantifios™, propuesta para
“desandar rutas que conviden a aventu-
ra. a andaina. ¢ cada un tefa un contido,
unha razon de scr como tarxcta de visita
que nos leva tralos arrccendos dos vellos
viaxeiros  ( Varcla, 1999: 6). Ahondaba-
mos con cste nucvo provecto de doce
rutas. c¢n cl trabajo sensibilizador v
divulgativo de espacios de interés
ctnografico. paisajistico. natural y ar-
queologico del municipio que va inicia-
ramos con escolarcs v visitantes con las
«Rutas de Senderismo» o con las «Aulas
de la Naturaleza» en otros lugares de la
geografia gallega que cjemplificaran. ante
nuestros jovenes. las bonanzas de un
patrimonio cuidado.

La consccucion del distintivo de
bandera azul para la plava «Arca Maior»
marco un hito de gran trascendencia en-
tre la poblacion v actuo como revulsivo
para aumentar sensiblemente la afluen-
cia dc banistas. Las ventajas de cste
hecho son obvias en ¢l aspecto cconomi-
covtambicn en la mejora de los servicios
que ahora reune para un disfrute deter-
minado. mas pucde llevar parcjo otra
scric de inconvenientes derivados de su

.atractivo. Lo que cra un arcnal tradicio-

nal. dondc nada sc vendia o alquilaba. sc

jugaban multitudinarios ¢ interge-

neracionales partidos de futbol-playa sin
medidas reglamentarias. inscripcionces
previas o trofcos. donde aun se hacian
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todo tipo dc construccionces de arena sin
concursar v las conversaciones prevale-
cian sobre ¢l ir v venir de las olas, ahora
picrden cada dia presencia ante ¢l omni-
presente volei-plava v ligas de futbol.
Como en otros muchos arenales. empic-
zan a proliferar certamencs competitivos
en la arena. artilugios acuaticos. surfers.
iiibarquiiiilloooossss!!. avionctas que
recucrdan en su intimidatorio vuelo las
rcbajas en ¢l centro comercial o terrazas
invasoras quec apenas dejan un carril para
el pasco familiar o que. con sus potentes
altavoces al servicio de radio-formulas.
quitan las ganas dc conversar a no scr
mar adentro. De la plava como csparci-
micnto al arcnal como espacio de consu-
mo. ;Una posiblc causa” La falta dc unos
criterios de uso v gestion de cste espacio
publico que minimicen los inevitables
avances consumistas derivados de un
arcnal laurcado.

Nuestra labor. en este caso. no fue
tanto ¢l organizar actividades. sino tratar
de influir en la Conccjalia de Obras para
que fueran sensibles a la nceesidad de
realizar los ajustcs arquitectonicos que
permiticsen la consccucion de la bandera
azul. Se insistia cn romper con cl casi
exclusivo scntido urbanistico v
reduccionista del patrimonio. En consc-
cuencia. intervenimos cn la claboracion
del expediente otorgador de tal distinti-
vo medioambicntal proponicndo la cli-
minacion de barreras arquitectonicas para
los discapacitados fisicos v personas
mayores. normalizamos lingiiisticamente
la sciializacion. organizamos activida-
des medioambicentales. propusimos cri-
terios que combaticsen fa contaminacion
acustica. hablamos por vez primera de la
Agenda 21 local...cn sintonia con ¢l pro-

vecto cultural y turistico que estabamos
tratando dc aplicar. A fucrza de trabajoy
teson. las iniciativas fucron haciendo
camino. creando estado de opinion favo-
rable en ¢l sector hostelero mas cons-
ciente ¢ implicando mucho mas a los
propios responsables politicos.

Una mas de nucstras propucstas nun-
ca desarrolladas fue el “Aula do Mar™. una
embarcacion tradicional de cstas costas
que seria destinada para servir en invierno
de aula flotante para escolarcs v como
servicio de extension formativa de la
Conscjcria de Pesca de la Xunta de Galicia
para reciclar a la marineria (vedas. seguri-
dad. decrechos laborales. hacerles ver el
mar como recurso que tambicn sc agota.
etc). En verano, realizaria viajes por los
arcnales. faros ¢ islas cercanas. sobre todo.
a las Sisargas. demanda creciente de visi-
tantes ¢ imposible de satisfacer actual-
mente. Tal provecto. que en términos se-
mejantes ¢s normal en muchos puntos de
la geografia curopea (Edimburgo) o espa-
fiola (Viveiro, Palamos) no obtuvo la con-
fianza decl gobierno local. calificando la
iniciativa de “ciencia-ficeion™.

Un cspacio de vida como Malpica.
istmo rodcado de mar. obligatoriamen-
te dcbe ser sensible a csta realidad v
explorarla cducativamente vy como re-
curso ludico. Por lo tanto. tratabamos.
por no scr materia del Servicio de
Educacion v Cultura. ¢l transmitir nues-
tra filosofia ¢ influir cn las lincas
programaticas del ocio deportivo mu-
nicipal para que pesase tal realidad.
Las posibilidades de accion cran innu-
merables: deportes como la vela.
piragiiismo. remo. travesias a nado.
bucco. surf en todas sus variantes.
circuitos-vita por la linca dc costa.
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Juegos cooperativos v tradicionales en
la arena (v que desaparceen con el
tiempo) o la omnipresente pesca. La
ingente cantidad de aficionados quc
cada tarde v madrugadas lanzan sus
cailas cn cualquicr punto de nucstro
litoral. supera la asistencia a muchos
actos culturales programados para ¢sos
mismos destinatarios.

La aludida colaboracion interins-
titucional (Cofradia de Pescadores. Avu-
dantia de Marina, Ayuntamicnto) podria
ser materializada aqui. comprendiendo
las enormes posibilidades ludicas de un
simple muclle. evitando ¢l uso de artes
de pesca dentro del propio puerto (tal v
comodicta la propia legislacion pesquera
v que no s¢ hace cumplir). Sin mas pre-
tensiones. ¢l turista. ¢l niiio que arma su
primera cafna. disfrutaria gratuitamente
de una de los mavores placeres que re-
cordamos de la infancia: la casi imper-
ceptible pero emocionante mordida del
pez en ¢l anzuclo. ;Doénde comprar tal
sensacion?

A lo largo dc estos afios. fuimos
entendiendo que cn politica turistica. po-

siblemente lo mas correcto sca integrarla
cn un proceso de desarrollo global estraté-
gico del municipio (ver grafico anexo).
partiendo de la realidad local (politica.
social v cultural sobre todo) ¢ implicando
en tal proceso a la poblacion, Tal perspec-
tiva. apovada cn la pucsta en valor del
patrimonio cn sentido amplio. lleva consi-
g0 asociar: ordenacion del territorio, tu-
rismo v politica cultural. Triada. recorda-
mos. quc bebe de la filosofia del turismo
sostenible va experimentada con notable
¢xito. por ejemplo. en la Bretaiia francesa.
Pais dc Gales ¢ Irlanda (Bouzada. 2001:
7). Como resultado. obtendremos una po-
litica turistica local con claros clementos
difcrenciadores frente a los destinos
masificados dc sol. chiringuito y «fast-
food» (con los que nosotros teniamos cla-
ro que no debiamos competir) v si poten-
ciar un turismo no cstacional. no limitado
solo al verano. sino a todo ¢l ano.

Poscer una cultura propia en un
cntorno de evidente belleza natural es un
valor afiadido quc otros destinos turisti-
cos palian con una oferta muy artificiosa
v uniforme. Recuperar o crear pequeios
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espacios con cncanto. sin excesiva
artificialidad que den pi¢ a la parada.
descanso v conversacion. a la obscrva-
cion v el disfrute intergencracional. Aqui
un banco a la sombra dc una higucra o un
carballo autoctono. alli un simple mira-
dor cara ¢l mar. Mcjora cstética de las
calles v fachadas del pueblo. rchabilitar
patrimonio civil para uso municipal v
publico. crear arcas ajenas al barullo del
trafico. solaz para cl vecindario y turista
donde ver batir ¢l bravio maro acecharla
alborada que adormece lunas en ¢l At-
lantico. Seguro que muchos de los viaje-
ros. extasiados ante semejante especta-
culo natural v gratuito. aplaudirian tal y
como dice el escritor v academico galle-
go Carlos Casares que hacia con Gonza-
lo Torrente Ballester desde su finca de la
“Romana™. viendo los atardeceres en la
bahia de Bavona.

Epilogo

En definitiva. ¢n un contexto en
vias de reconducir una politica turistica
adaptada a sus potencialidades. v tratar
de aumentar la calidad dc vida de los
residentes por medio de una politica cul-
tural vertebradora. cabe hacer camino
parcjo con las iniciativas culturales.
ludicas v deportivas que fortalezean tal
politica. Lastima de¢ la Administracion o
gestores que tarden en verlo asi.
minusvaloren las garantias de ¢éxito de
un ocio variado. comunitario v de cali-
dad. que preserven con programas cdu-
cativos esc mismo entorno. hagan olvi-
dar inclemencias (climaticas v de otra
indole menos cvidentes) v habitos
consumistas de masas v den nucvas pers-
pectivas de participacion activa al resi-
dente. Mientras no halla tal consciencia

v vision integral del intervenir en el terri-
torioen la linca del que aqui presentamos
v defendemos. estimamos que seguire-
mos en la ambivalente lucha del “ser™ v
“deber ser” de los hechos.

Por parte del pedagogo social, toda
su capacidad de iniciativa. polivalencia,
habito colectivo ¢ integrador. su inteligen-
cia estratégica v resistencia de corredor de
fondo. fucron las principales armas (hay
otras de menor calibre. pero no por cllo
menos importantes) ante un contexto. a
menudo. demasiado agreste v agresivo.
Enriquecedora profesion. afadimos.
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